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Anhérung zum Gesuch der Music First Network AG um wirtschaftlichen Ubergang der
Konzession von Radio RMC auf die Radio Z AG (Radio Energy)

Sehr geehrte Frau Nyffeler

Im Namen des Dachverbandes Schweizer Werbung SW bedanke ich mich fiir die Einla-
dung zur Stellungnahme im obgenannten Anhérungsverfahren.

Die Hauptaufgabe des Verbandes liegt darin, flir die drei konstituierenden Gruppen der
kommerziellen Kommunikation (die Werbeauftraggeber, die Werbeberater und die Me-
dien) liberale Rahmenbedingungen zu schaffen. Integriert in die Schweizer Werbung SW
sind Unternehmen, Branchenverbdnde und wichtige Wirtschaftsverbiande sowie Einzel-
mitglieder der drei Gruppierungen Werbeauftraggeber, Werbeagenturen/Werbeberater

sowie Medienanbieter/Auftragnehmer.

Die Schweizer Werbung SW hat keinerlei Einwdnde gegen diesen Konzessionsiibergang.
Radio Energy hat in der Vergangenheit bewiesen, dass es fiir die Werbewirtschaft ein
verlasslicher, wirtschaftlich erfolgreicher Partner ist.

Zu diesem Vorgang muss aber noch die folgende Anmerkung erfolgen: Dieser Konzessi-
onsiibergang beweist nachdriicklich, dass das aktuelle Konzessionsvergabeverfahren
dringend iiberdacht werden muss. Es ist damit der Nachweis erbracht, dass sich die Ra-
diolandschaft nicht anhand theoretischen, abstrakten und politischen Parametern gestal-
ten ldsst. Entscheidend fiir die Existenz und den Erfolg der Privatradios ist alleine die
Akzeptanz auf dem Markt und bei der Werbewirtschaft. Diese Tatsache darf in Zukunft
nicht negiert werden. Dariiber hinaus ist es fiir die Werbewirtschaft als Lebensnerv fiir
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die Privatradios unhaltbar, dass Gber Monate und Jahre unklar und unsicher bleibt, wer
die konkreten Werbepartner mit welchem Profil sind. Damit schadigt man das Radio als
Werbemedium und entzieht damit dem Privatradio die Existenzgrundlage.

Mit freundl Griissen

Dr. Marc $chwenni

Rechtsk@gnsulent $Chweizer Werbung SW




