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Anhdrung zu den Studien zum Thema ,Zukunft der Medien in der Schweiz”

Sehr geehrte Damen| und Herren

Die Schweizerische Post steht in vielféltiger Weise mit der Medienbranche in Beziehung. Mit ihren
Dienstleistungen fordert sie die Leserbindung und stérkt die Wettbewerbsfahigkeit der gedruckten
Medien. Im Rahmen der indirekten Presseférderung transportiert die Post regionale und lokale Zei-
tungen sowie Publikationen von nicht gewinnorientierten Organisationen (Mitgliedschaftspresse)
unter bestimmten medienpolitischen Voraussetzungen zu Vorzugstarifen.

Die vom BAKOM in Auftrag gegebenen Studien zur Lage der Presse und der elektronischen Medien
hat die Post mit Interesse studiert. Denn einerseits ist sie an einem funktionierenden Pressemarkt
sehr interessiert, hat aber keinen Auftrag, die Presse Uber die Beitrdge des Bundes hinaus zu subven-
tionieren, wie das derzeit der Fall ist. Andererseits entwickelt sie in Ergénzung zum postalischen
Kerngeschéft ihre Dienstleistungen im Kommunikationsmarkt an der Schnittstelle zwischen physi-
schen und elektronischen Leistungen erfolgreich weiter. Das sich wandelnde Leserverhalten und die
sich andernden Informations- und Kommunikationsbediirfnisse versteht die Post auch als unterneh-
merische Chance. Wir erlauben uns deshalb, zu den publizierten Studien Stellung zu nehmen und
erwarten den Bericht des Bundesrates zu den Zukunftschancen der Printmedien mit Interesse.

Stellungnahme

Die vom BAKOM in Auftrag gegebenen Studien zur Lage der Presse und der elektronischen Medien,
insbesondere den Ecoplan-Schlussbericht , Evaluation der Presseférderung seit 2008 und alternativer
Modelle” hat die Post mit Interesse zur Kenntnis genommen. Sie stellt insbesondere fest, dass diese
Evaluation die unbefriedigende finanzielle Situation der Post im Bereich der indirekten Presseférde-
rung deutlich aufzeigt. Aus Sicht der Post sind insbesondere folgende Sachverhalte problematisch:

¢ Die Preisermassigungen, welche die Post den pressegeférderten Titeln gewahren muss, Gber-
schreiten die jahrlichen Bundesabgeltungen von 30 Millionen Franken deutlich.

o Der Post erwachsen aus dem bisherigen politischen Zugesténdnis , unverédnderte Endpreise fiir
Titel mit Presseférderung” jahrliche Defizite in der Hohe von rund 50 Millionen Franken.

o Der aktuelle Finanzierungsmechanismus, der die Weiterfiihrung eines veralteten Tarifsystems
bedingt, kann aus Sicht der Post nicht weiter beibehalten werden.
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Die Post unterstiitzt deshalb die Empfehlung der Autoren, wonach kiinftig fir alle Zeitungen ein
einheitliches Tarifsystem gelten und die indirekte Presseférderung tber eine Preisermissigung pro
Zeitungsexemplar weitergegeben werden soll.

Weiter erachten es die Autoren der Ecoplan-Studie als problematisch, dass die Post als Unternehmen
Vollzugsorgan einer staatlichen Forderpolitik ist. Die Post teilt diese Einschitzung angesichts des
relativ grossen — und in der konkreten Umsetzung auch sehr heiklen - Ermessensspielraums, welchen
inr das aktuelle Postgesetz im Bereich des Vollzugs tberlasst. Ihr kommen mit der heutigen Regelung
widersprichliche Rollen zu: einerseits ist sie Anbieterin von Zustell-Leistungen in einem wettbewerb-
lichen Markt, andererseits ist sie fir den Vollzug der pressepolitischen Vorgaben des Gesetzgebers
zustandig. Die Post ist deshalb daran interessiert, dass sie im Rahmen der neuen Postgesetzgebung
von dieser Doppelrolle befreit wird und kohdrentere Regelungen als bisher gefunden werden.

Ergdnzend zu diesen Erkenntnissen aus den vorliegenden Studien sind unter der Gesamtsicht der
Thematik von Seiten Post folgende Sachverhalte relevant:

e Auch mit der im Rahmen des neuen Postgesetzes beschlossenen Erhéhung der jéhrlichen Bun-
desbeitrége von 30 auf 50 Millionen Franken wird die Post die Unterdeckung bei der Zeitungs-
distribution nicht ausgleichen konnen.

e Die Post muss ihre Dienstleistungen bei der Zeitungsdistribution kostendeckend bepreisen kén-
nen. Sie hat keinen Auftrag, die Presse Uber die Beitrdge des Bundes hinaus zu subventionieren.
Solche zusatzlichen Ermassigungen mussen derzeit von anderen Kundengruppen der Post getra-
gen werden, was diese vehement bekampfen.

Wir danken lhnen fur die Berlcksichtigung dieser Ausfiihrungen.

Freundliche Griisse

Die Schweizerische Post
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