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Introduzione
Il presente modulo
 si concentra soprattutto sulla questione della posizione dominante sul mercato e mira ad accelerare la procedura raccogliendo in modo strutturato e il più rapidamente possibile tutte le informazioni disponibili e rilevanti per la decisione. 
Se nella decisione della Commissione federale delle comunicazioni (ComCom) occorre valutare se il fornitore occupa una posizione dominante per quanto riguarda i servizi oggetto della controversia, l’UFCOM chiede alla Commissione federale della concorrenza (Comco) di redigere una perizia. Per valutare la posizione sul mercato di un’azienda la Comco si basa sulla prassi sviluppata nel campo d’applicazione della legge sui cartelli
. Per imprese che dominano il mercato si intendono una o più imprese che per il tramite dell’offerta o della domanda sono in grado di comportarsi in modo ampiamente indipendente sul mercato rispetto agli altri partecipanti (concorrenti, fornitori o compratori). (art. 4 cpv. 2 LCart).
Per poter valutare l’eventuale possibilità di comportamento indipendente, sono necessarie informazioni sull’azienda, sui mercati e i servizi in questione. Per permettere di valutare la situazione di concorrenza, oltre alle cifre d’affari e alle quote di mercato occorrono anche informazioni sulle condizioni dell’offerta o sulle condizioni di entrata sul mercato. 

Parte 1: Dati sul richiedente
1.1
Informazioni generali
Indirizzo dell’azienda
	Nome dell’azienda:
	

	Forma giuridica:
	(es. SA, S.r.l., ditta individuale)

	Indirizzo 1:
	

	Indirizzo 2:
	

	CAP:

	
	Luogo:
	

	Paese:
	

	Telefono:
	
	Fax:
	

	Internet (URL):
	

	Numero di registrazione (se già attribuito dall’UFCOM):
	


Indirizzo di corrispondenza in Svizzera 
	Nome dell’azienda Cognome / nome:
	

	Indirizzo 1:
	

	Indirizzo 2:
	

	CAP:

	
	Luogo:
	

	Paese:
	Svizzera

	Telefono:
	
	Fax:
	

	E-mail:
	


Persona/e di contatto per questioni generali
	
Cognome / Nome:
	

	Telefono:
	
	Fax:
	

	E-mail:
	


Persona/e di contatto per questioni tecniche
	
Cognome / Nome:
	

	Telefono:
	
	Fax:
	

	E-mail:
	


	1.2
	Breve descrizione dell’attività commerciale, in particolare dei servizi di telecomunicazione offerti dal richiedente in qualità di fornitore.

	
	


	1.3
	Altri dati importanti per la valutazione della domanda d’accesso.

	
	


Parte 2: Dati sul servizio d’accesso oggetto della controversia sulla posizione dominante

Il modulo va compilato per ogni servizio d’accesso oggetto della procedura e per il quale la controparte contesta o potrebbe contestare di occupare una posizione dominante. Se i servizi strettamente collegati tra loro possono essere raggruppati in modo sensato, il modulo può essere compilato anche in modo generale per ogni gruppo cosi da migliorarne la chiarezza. Il raggruppamento va motivato. Per evitare inutili ripetizioni, nel modulo si può rimandare alle spiegazioni contenute nella domanda d’accesso vera e propria.
	2.1
	I servizi d’accesso oggetto della controversia vanno descritti in modo preciso. Occorre in particolare descrivere le caratteristiche, le condizioni e lo scopo d’utilizzo. Se utile alla comprensione, i servizi vanno illustrati anche in modo schematico o mediante grafici. Se la controparte offre perlomeno di principio un servizio oggetto della controversia, alla descrizione va aggiunto il rinvio all’offerta di riferimento. Il rinvio deve fare riferimento a tutte le condizioni e ai prezzi rilevanti per la decisione. 

	
	


	2.2
	Descrivere le offerte della vostra impresa per le quali sono necessari i servizi oggetto della controversia e il tipo di clienti cui esse si rivolgono. 

	
	


	2.3
	Descrivere l’infrastruttura tecnica necessaria per la messa a disposizione di queste offerte. Al riguardo è anche interessante sapere perché la sua impresa dipende da altre per l’infrastruttura tecnica. 

	
	


	2.4
	Descrivere i servizi wholesale necessari per la fornitura di queste prestazioni e quale impresa le mette a disposizione. È anche interessante rilevare per quale motivo  la vostra impresa dipende da servizi wholesale di altre società.

	
	


Parte 3: Dati sulla questione della posizione dominante sul mercato
3.1
Dati sulla situazione di mercato
	3.1.1
	Rappresentare l’evoluzione dei prezzi dei servizi d’accesso oggetto di controversia su base mensile per gli ultimi 5 anni. Se un servizio offerto è abbastanza recente, la rappresentazione si limita alla durata dell’offerta. 

	
	


	3.1.2
	Spiegare le forze di mercato o altri fattori che influenzano la formazione dei prezzi dei servizi oggetto di controversia.

	
	


	3.1.3
	Spiegare in che modo occorre secondo voi delimitare i mercati reali e territoriali.
 Occorre menzionare la fonte delle indicazioni in merito ad eventuali procedure precedenti, in Svizzera o in Europa, in cui per i servizi oggetto di controversia è già stata effettuata una limitazione del mercato.

	
	


	3.1.4
	Calcolare il fatturato, il numero di unità (minuti, chiamate, megabyte, ecc.) e il numero di clienti della vostra impresa in tutti i mercati rilevanti su base mensile per gli ultimi 5 anni. Se possibile, questi dati vanno inoltrati anche in forma elettronica.

	
	


	3.1.5
	Valutare la quota di mercato della propria impresa in tutti i mercati rilevanti.

	
	


3.2
Indicazioni relative ad altri servizi, sostituti e concorrenti
	3.2.1
	Menzionare e descrivere i tre grandi concorrenti della propria impresa per quanto riguarda i servizi oggetto di controversia.

	
	


	3.2.2
	Valutare le quote di mercato dei tre maggiori concorrenti della propria impresa in tutti i mercati rilevanti.

	
	


	3.2.3
	Descrivere i servizi sui quali la vostra impresa potrebbe ripiegare se non potesse ottenere i servizi oggetto di controversia o quelli che, dal punto di vista delle caratteristiche e dello scopo previsto, potrebbero entrare il linea di conto come sostituti dei servizi oggetto di controversia. 

	
	


	3.2.4
	Menzionare le tre maggiori imprese che offrono questi sostituti e valutare le loro quote di mercato nel settore dei servizi oggetto di controversia

	
	


	3.2.5
	Descrivere lo sviluppo tecnologico e le tecnologie future che in un prossimo futuro (entro un anno) potrebbero modificare drasticamente la sopraccitata sostituzione dei servizi oggetto di controversia. 

	
	


	3.2.6
	Spiegare le eventuali limitazioni d’accesso (barriere d’entrata) ai mercati dei servizi oggetto di controversia che ostacolano l’avvento di nuovi fornitori (ad es. regolamentazioni; rendimento di scala; ubicazioni favorevoli; necessità di capitale; comportamento dei prezzi; sunk costs; switching costs; brevetti; accesso privilegiato a tecnologie, canali di distribuzione o know-how; esternalità di rete).

	
	


	3.2.7
	Spiegare eventuali particolarità importanti nei mercati rilevanti (ad es. particolari condizioni legali, autorizzazioni, concessioni o oneri delle autorità; particolari strutture della distribuzione e della domanda; importanza della ricerca e dello sviluppo).

	
	


	3.2.8
	Fornire ulteriori indicazioni in merito ai servizi oggetto di controversia, alle prestazioni a monte o a valle o alla situazione della concorrenza che sono rilevanti per la presente valutazione di mercato.  

	
	


Parte 4: Indagine di mercato
Se i dati necessari a valutare la posizione dominante sul mercato non possono essere raccolti altrimenti, occorre avviare un’indagine di mercato. A tale scopo, l’UFCOM, in collaborazione con la Comco, allestisce un questionario e lo mette a disposizione degli attori di mercato.

	
	Spiegare quali domande vanno obbligatoriamente poste agli attori di mercato nel quadro di un’indagine sul mercato e quali attori di mercato vanno interpellati.

	
	


� Il modulo è stato elaborato dalla segreteria della Commissione della concorrenza (Comco) e dall’UFCOM.


� Legge federale del 6 ottobre 1995 sui cartelli e altre limitazioni della concorrenza (Legge sui cartelli, LCart; RS 251).


� I servizi oggetto di una controversia sulla posizione dominante vengono qui di seguito denominati servizi oggetto della controversia 


� Il mercato reale comprende tutte le merci o prestazioni di servizi che la controparte sul mercato considera sostituibili quanto alle loro caratteristiche e all’uso al quale sono destinate. Il mercato territoriale comprende il territorio all’interno del quale la controparte sul mercato domanda o offre le merci o prestazioni di servizi che compongono il mercato reale. Affinché si possa procedere alla delimitazione occorre una descrizione precisa dei servizi e degli elementi di rete in questione. Per valutare la posizione sul mercato si parte generalmente dalla struttura del mercato rilevante. 
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