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1. Management Summary

Die Analyse der Radioprogramme privater Veranstalter mit Konzessionen und Abgabeanteil
berticksichtigte 2024 insgesamt 17 Programme. Untersucht wurden Programminhalte in der
Prime Time einer klnstlichen Woche (Mo-So) mit zufallig ausgewahlten Stichtagen zwischen
Januar und Dezember 2024. Die Musikanalyse basiert auf einem Mittwoch-Stichtag und um-
fasst das Tagesprogramm zwischen 6.00 und 19.00 Uhr.

Die Programmanalyse untersucht die Programmleistungen der Veranstalter, insbesondere die
Mindestvorgabe von werktags 30 Minuten relevanter Regionalinformation.

Gemeinsam ist den 17 konzessionierten Privatradios, dass in der Prime Time (werktags) der
Schwerpunkt auf Musik liegt und diese mehr als die Halfte des Programms ausmacht. Im
Mittel ist ein gutes Flnftel der Programmzeit fir Informationsinhalte reserviert. Die Informa-
tionsanteile schwanken zwischen 27 % bei Rhone FM und 12% bei Canal 3. Im Vergleich zu
2022 haben die Informationsanteile der Konzessionadre im Mittel um fast 2% zugenommen.

Auch wenn in der Information gréssere Unterschiede zwischen den Programmen hinsichtlich
der thematischen Mischung bestehen, setzen die Veranstalter in der Regel auf die beiden
Schwerpunkte Politik und Gesellschaft.

58% der Informationsproduktion der 17 Konzessiondre behandelt Ereignisse im jeweiligen
Versorgungsgebiet, wobei die deutschsprachigen Programme der eigenen Region etwas
mehr Platz einrdumen als die Veranstalter aus den anderen beiden Sprachgebieten.

Die 17 privaten Radioveranstalter mit Konzession sind werktags wahrend der definierten
Hauptsendezeit zu mindestens 30 Minuten relevanter Regionalformation verpflichtet —
indem entweder Uber das Geschehen im Versorgungsgebiet berichtet wird, Auswirkungen
eines Uberregionalen Ereignisses auf das Versorgungsgebiet dargelegt werden oder ein Regi-
onalbezug hergestellt wird (letzterer wird mit 10% angerechnet). Im Jahr 2024 erfiillen alle
17 Programme die regulatorische Vorgabe. Im Durchschnitt senden die Programme mehr als
56 Minuten relevante Regionalinformation pro Werktag. Im Vergleich zum Jahr 2020, als die
Mindestvorgabe eingefiihrt wurde, senden die 17 Programme damit an einem durchschnittlichen
Werktag fast 14 Minuten mehr relevante Regionalinformationen. Vier franzdsischsprachige und
drei deutschsprachige Programme Ubertreffen die Marke jeweils um mehr als das Doppelte, ein
franzosischsprachiges Programm (RJB Biel) erfiillt die Konzessionsvorgabe nur dusserst knapp.
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2. Ausgangslage und Forschungsstand

2.1.Rechtliche Rahmenbedingungen und Auftrag

Rundfunkkonzessionen sind in demokratisch verfassten Gesellschaften in der Regel an Leistungs-
auftrage gebunden. Dies betrifft insbesondere Radio- und TV-Programme, die knapp verfiigbare
Frequenzen beanspruchen, und/oder solche, die mit 6ffentlichen Geldern finanziert werden. Dar-
aus leitet sich der Anspruch des Gesetzgebers bzw. der Regulierungsbehérden ab, die Erfiillung
der Leistungsauftrage zu iiberpriifen.

In der Schweiz verlangt Art. 93 der schweizerischen Bundesverfassung u.a., dass Radio und Fern-
sehen zur Bildung, zur kulturellen Entfaltung, zur freien Meinungsbildung und zur Unterhaltung
beitragen sollen.” Die Umsetzung dieses verfassungsrechtlichen Leistungsauftrages erfolgt auf
zwei Ebenen: Den Service public sollen auf lokal-regionaler Ebene private Veranstalter sicherstel-
len, wdhrend auf nationaler und sprachregionaler Ebene die SRG SSR (SRG) verantwortlich ist.
Die &ffentlichen und die privaten Programmanbieter werden gestiitzt auf das Bundesgesetz tiber
Radio und Fernsehen (RTVG)? konzessionsrechtlich zu bestimmten Leistungen verpflichtet. Im
Gegenzug erhalten die Veranstalter privilegierten Zugang zur Verbreitungsinfrastruktur sowie
einen gewissen Wettbewerbsschutz. Private Veranstalter, die in Versorgungsgebieten operieren,
die keine ausreichende Finanzierungsgrundlage bieten oder Veranstalter, die spezielle Komple-
mentdrprogramme ausstrahlen, erhalten zudem Mittel aus der Abgabe fiir Radio und Fernsehen,
um die geforderten Leistungen erbringen zu kénnen. Dies trifft auf insgesamt 23 private Radio-
veranstalter zu, welchen seit dem 1. Januar 2019 sechs Prozent der Abgabe fiir Radio, d.h. gut
30 Millionen Franken, zur Verfiigung stehen.? Davon gehen 25 Millionen an 13 private, kommer-
zielle Veranstalter, die insgesamt 17 Radioprogramme ausstrahlen.*

Ende 2019 sind die Veranstalterkonzessionen der Privatradios mit Leistungsauftrag ausgelaufen.
Auf Gesuch hin hat das Departement fiir Umwelt, Verkehr, Energie und Kommunikation (UVEK)
die Veranstalterkonzessionen fiir die Jahre 2020 bis 2024 verldngert. Der Programmauftrag in
den Konzessionen fiir private Veranstalter ist seit 2020 auf die Informationsleistungen der lokalen
Radioveranstalter ausgerichtet und fordert neu die Einhaltung einer quantitativen Mindestvor-
gabe fiir relevante Lokal-/Regionalinformation (vgl. Kap. 2.2). In der Konzessionsperiode von
2020 bis 2024 lautet dieser Programmauftrag wie folgt:*

T Art. 93, Abs. 2 Bundesverfassung der Schweizerischen Eidgenossenschaft vom 18. April 1999.

2 Bundesgesetz tiber Radio und Fernsehen (RTVG) vom 24. Mirz 2006 (Stand: 1.1.2021).

3 Auf den 1.1.2019 wurden die Anteile fiir private Radioveranstalter von zuvor fiinf auf sechs Prozent erhdht.
* Weitere knapp sechs Millionen Franken gehen an 10 komplementire Radios.

5 Art. 5 Abs. 2 der aktuellen Lokalradio-Konzessionen.
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" Die Konzessiondrin veranstaltet ein tagesaktuelles Radioprogramm, das vorwiegend iiber die relevanten
lokalen und regionalen politischen, wirtschaftlichen und sozialen Zusammenhénge informiert sowie zur
Entfaltung des kulturellen Lebens im Versorgungsgebiet beitrégt.

2 Die Konzessiondrin verbreitet werktags wéahrend den Hauptsendezeiten (06.00-09.15, 11.30-13.30,
16.00-19.15) mindestens 30 Minuten lokale bzw. regionale Inhalte zu ihrer Region geméss Artikel 1, die:

a. in erster Linie relevante Informationen aus den Bereichen Politik, Wirtschaft, Kultur, Gesellschaft
und Sport beinhalten;

b. thematisch vielféltig sind;

c. eine Vielfalt an Meinungen und Interessen wiedergeben;

d. eine Vielfalt von Personen beziehungsweise Personengruppen zu Wort kommen lassen, und
e. das gesamte Versorgungsgebiet berticksichtigen.

Daraufhin verldngerten 31 kommerzielle Radios ihre Veranstalterkonzession per 1. Januar 2020.
Funf Radioprogramme entschieden sich, ihre Konzessionen zurtickzugeben (Energy Zurich,
Energy Bern, Energy Basel, Radio 32 und Bern 1). Im Zuge der Neuvergabe der Konzessionen fiir
die Periode 2025 bis 2034 wurden im Jahr 2024 acht ehemals konzessionierte Lokalradios ohne
Abgabenanteil nicht erneut konzessioniert (Radio 1, Radio Basilisk, Radio Top, Radio Zirisee,
Sunshine Radio, GRRIF, LFM und Radio Lac). Ausserdem wurde im Juli 2023 das franzésischspra-
chige Programm von Canal 3 mit RJB fusioniert und sendet seither unter dem Namen RJB® ein
gemeinsames Programm.

In der Untersuchungsperiode 2024 verbleiben somit noch 17 Radioprogramme privater Veran-
stalter mit Konzessionen und Abgabeanteil. Die vorliegende Programmanalyse soll nun tberpri-
fen, ob und in welchem Umfang die mit Konzessionen ausgestatteten kommerziellen Veranstalter
die geforderten Leistungen hinsichtlich der Mindestvorgabe fiir Lokal-/Regionalinformation
erbringen.’

Dass die empirische Operationalisierung der konzessionsrechtlichen Leistungsanforderungen mit
wissenschaftlichen Methoden nur bedingt méglich ist, wurde in umfassenden Vorstudien® aufge-
zeigt. Die systematische Programmanalyse kann somit lediglich das empirische Datenmaterial und
Interpretationsansatze liefern, nicht jedoch eine abschliessende Bewertung der erbrachten Pro-
grammleistungen.

é Das fusionierte Programm muss die Mindestvorgaben fir Regionalinformationen in den beiden Versorgungsgebieten Biel -
Bienne (in dieser Studie als "RJB Biel" bezeichnet) und Arc Jurassien (Bezeichnung: "RJB Jura") erflllen, die sich teilweise tber-
schneiden. Das deutschsprachige Programm von Canal 3 mit dem Versorgungsgebiet Biel-Bienne ist hingegen eigenstdndig und
ebenfalls an die Erflillung der Mindestvorgaben gebunden.

7 Publicom untersucht seit 2009 die Radioprogramme der privaten Rundfunkanbieter (vgl. Kap. 2.3). Die letzte Erhebung wurde
im Jahr 2022 realisiert und umfasste den Korpus von 25 privaten kommerziellen Radioprogrammen.

8 Grossenbacher, René, Joachim Trebbe (Hg.): Qualitdt in Radio und Fernsehen, Ziirich und Chur 2009.
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2.2. Mindestvorgabe fiir relevante Lokal-/Regionalinformation

Die Programme der privaten Radioveranstalter sollen gemdss Art. 5 der Konzession ein tagesak-
tuelles Radioprogramm ausstrahlen, das vorwiegend Uber die relevanten lokalen und regionalen
politischen, wirtschaftlichen und sozialen Zusammenhdange informiert sowie zur Entfaltung des
kulturellen Lebens im Versorgungsgebiet beitrdgt (vgl. Kap. 2.1). Seit 2020 missen die Veranstal-
ter werktags zu den Hauptsendezeiten® mindestens 30 Minuten lokale bzw. regionale Inhalte zu
ihrer Region aus Politik, Wirtschaft, Kultur, Gesellschaft und Sport senden. Sie missen thematisch
vielfdltig sein, eine Vielfalt an Meinungen wiedergeben und eine Vielfalt von Personen zu Wort
kommen lassen. Ausserdem soll das gesamte Versorgungsgebiet beriicksichtigt werden.

Das Bundesamt flir Kommunikation (BAKOM) Uberprift, gestiitzt auf Art. 47 Abs. 1 des Bundes-
gesetzes Uber Radio und Fernsehen, ob das konzessionierte Programm den Leistungsauftrag er-
fullt. Uber die Umsetzung der Mindestvorgabe informiert das BAKOM im Merkblatt " Informatio-
nen zur Berechnung der quantitativen Mindestvorgabe" vom 14. April 2025 (vgl. Anhang E,
Seite 119): Als Information gelten alle Beitrage — respektive Beitragsteile —, in denen es in erster
Linie um die Vermittlung von Fakten und Meinungen zu realem Geschehen geht. Als relevant
legt die Konzession Informationen zu Politik, Wirtschaft, Kultur, Gesellschaft und Sport fest.

Als Lokal-/Regionalinformation werden Informationsbeitrage voll gezéhlt, wenn sie die folgen-
den Bedingungen erfillen:

- Ereignisort: Der Ort des Geschehens zu Politik, Wirtschaft, Kultur, Gesellschaft oder Sport
liegt im Versorgungsgebiet des Veranstalters. Dieser Ort muss explizit erwdahnt werden
oder sich fur die durchschnittliche Horerschaft implizit aus dem Bericht erschliessen.™

- Auswirkungsort: Als anrechenbare Lokal-/Regionalinformation gelten Informationsbei-
trdge, insbesondere zu nationalen Ereignissen, bei denen explizite Auswirkungen des
Ereignisses im Versorgungsgebiet des Veranstalters behandelt werden.™

Als Lokal-/Regionalinformation werden Informationsbeitrage zusétzlich zu einem Anteil von 10
Prozent gezahlt, wenn sie die folgende Bedingung erfllen:

- Regionalbezug: Als Regionalbezug gelten Informationen, bei denen ein Bezug zum je-
weiligen Versorgungsgebiet besteht, das Geschehen sich aber nicht im Versorgungsge-
biet selbst abspielen muss (= Ereignisort) und keine Regionalisierung (= Auswirkungsort)

2 6.00-9.15 Uhr, 11.30-13.30 Uhr, 16.00-19.15 Uhr — pro Stichtag 8.5 Stunden.

"9 Fiir Radioveranstalter, deren Versorgungsgebiet Teile eines Kantons umfassen, jedoch nicht den Kantonshauptort, zdhlen
relevante Berichte im Kantonshauptort ebenfalls zu den anrechenbaren relevanten Regionalinformationen.

" Beispiel: In einem Beitrag wird die Zweitwohnungsinitiative behandelt (nationales Thema Politik), dabei werden die Folgen
dieser Initiative fur die Biindner Tourismusindustrie behandelt.
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erfolgt. Oft berichten solche Beitrdge liber eine Person oder Organisation aus dem Ver-
sorgungsgebiet.™

Der vorliegende Bericht behandelt im Kapitel 4.1 die Programmleistungen von 17 Privatradios
mit Veranstalterkonzession an Werktagen, und insbesondere die Erfiillung der quantitativen
Mindestvorgabe fir relevante Regionalinformationen. Die — nicht konzessionsrelevanten —
Programmleistungen am Wochenende sind Gegenstand von Kapitel 4.2.

2.3.Forschungstand

Gegenstand der vorliegenden Untersuchung ist die Uberpriifung der Radioprogramme privater
Veranstalter in der Schweiz hinsichtlich der Erfillung des konzessionsrechtlichen Programmauf-
trags (Kap. 2.1). Die nachfolgenden Ausfiihrungen geben einen kurzen Uberblick zum
Forschungsstand in diesem Kontext:

Zwecks Uberprifung der Leistungsauftrige setzen Regulierungsbehdrden diverse Instrumentarien
ein, deren konkrete Ausgestaltung von verschiedenen, jeweils sehr unterschiedlichen Kontextbe-
dingungen abhédngt. Kulturelle, historische, rechtliche und vor allem medienpolitische Aspekte
spielen dabei eine entscheidende Rolle und fiihren dazu, dass im internationalen Rahmen sehr
unterschiedliche Ansétze verfolgt werden." In Landern, wo wissenschaftliche Unterstttzung fur
diese Aufgaben beansprucht wird, kommt (unter anderen) die Methode der Inhaltsanalyse zum
Einsatz. Oft handelt es sich um punktuelle Untersuchungen zu bestimmten Detailthemen. Syste-
matische, flichendeckende Programmanalysen wurden in Deutschland und Osterreich, jedoch
nur im TV-Bereich, durchgefuihrt.* Fiir den Radiobereich kennt kein Land ausser der Schweiz
eine solche umfassende und flichendeckende Untersuchung.

Forschungsergebnisse anderer Lander zeigen u. a., dass moderne Radioprogramme in aller Regel
Begleitcharakter haben. D.h., Musik und Nachrichten spielen als Programmelemente eine zentrale
Rolle, wobei die Informationsleistung von Jahr zu Jahr und von Sender zu Sender schwankt. Mit
wenigen Ausnahmen werden fiir 6ffentlich-rechtliche Sender starkere Informationsleistungen als
fur private ermittelt.

"2 Ein solcher Regionalbezug besteht z.B., wenn in einem Beitrag Uber ein Auswartsspiel eines lokalen Sportvereins berichtet
wird (bspw. ein Beitrag des Freiburger Radios tber ein Auswartsspiel des HC Fribourg Gottéron beim HC Servette Genf).

3 Fiir eine umfassende Darstellung bis 2007, vgl. Publicom: Programmwandel im schweizerischen Rundfunk, Kilchberg, 2007,
S. 27-54.

™ In Deutschland fiihrte die ALM, eine Arbeitsgemeinschaft der Medienanstalten, von 1998 bis 2018 eine Analyse von acht
offentlich-rechtlichen und privaten Fernsehvollprogrammen durch. In Osterreich realisierte die Rundfunk und Telekom Regulie-
rungs GmbH von 2006 bis 2011 eine kontinuierliche Analyse von &ffentlich-rechtlichen und privaten TV-Vollprogrammen.
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In der Schweiz gab es vor Beginn der systematischen Programmanalysen des BAKOM nur punk-
tuelle, in der Offentlichkeit wenig rezipierte, empirische Untersuchungen zum 6ffentlichen Auf-
trag der elektronischen Medien. Publicom beschéftigte sich schon 1997 mit den Zusammenhén-
gen zwischen Programminhalten und Publikumspréferenzen', im Jahr 2001 wurden Program-
minnovationen'® und 2003 die Programmstrategien' von Schweizer Radios untersucht. Eine um-
fassende Studie zum Integrationsauftrag der SRG lieferte 1998 Andreas Wuerth.'® Heinz Bonfa-
delli ging 2008 der Frage nach, wie Radio und Fernsehen ihren Auftrag, die Integration der Aus-
linder zu férdern, erfiillen. Mit Medieninhalten befasst sich auch das Forschungsinstitut Offent-
lichkeit und Gesellschaft der Universitat Zrich (fég) und bewertet seit 2010 in seinem Jahrbuch
die Qualitdt der Schweizer Medien.?

Mit der Etablierung einer kontinuierlichen Analyse der Radio- und Fernsehprogramme der kon-
zessionierten Anbieter hat das BAKOM 2008 ein systematisches Instrument zur Uberprifung der
Leistungsauftrage eingeflihrt. Die beauftragten Forschungsteams, Publicom/Universitdt der italie-
nischen Schweiz/Universitat Genf (Radio) und Universitat Freiburg (Fernsehen) haben in einer
umfassenden Vorstudie”' diese Vorgaben so weit als moglich bzw. sinnvoll umgesetzt. Die Vorar-
beiten miindeten als erstes in der kontinuierlichen Programmanalysen der TV- und der Radiopro-
gramme der SRG, die seit 2008 regelmassig durchgefiihrt werden®.

Im Jahr 2009 wurde auch die Analyse der privaten Rundfunkprogramme in Angriff genommen,
die von Publicom durchgefiihrten Programmanalyse der konzessionierten Privatradios (seit
2009) bzw. spdter die Programmanalyse Regionalfernsehen mit Leistungsauftrag (seit 2018). Die
beiden Untersuchungen werden im Zweijahresrhythmus durchgefiihrt.

Seit 2020 missen sich die privaten Radio- und Regional TV-Veranstalter an die quantitative Min-
destvorgabe fir relevante Lokal-/Regionalinformation halten (vgl. Kap. 2.2). In der letzten publi-
zierten Studie zu den Leistungen der konzessionierten Privatradio im Jahr 2022%, treten teilweise

'3 Publicom AG: Radioprogrammprofile und Publikumspraferenzen. Oberrieden 1997.

"6 publicom AG: Programminnovationen in lokalen Radiomérkten. Kilchberg 2001.

7 Publicom AG: Programmstrategien in der Schweizerischen Radiolandschaft. Kilchberg 2003.

'8 Wuerth, Andreas: Die SRG und ihr Integrationsauftrag. Bern, Stuttgart, Wien 1999. S. 324ff.

19 Bonfadelli, Heinz et al.: Migration, Medien und Integration. IPMZ, Universitat Ztrich 2008. S. 233.

20 50 - Forschungsinstitut Offentlichkeit und Gesellschaft/Universitit Ziirich (2023). Jahrbuch Qualitit der Medien 2023. 1.
Auflage. Basel: Schwabe Verlagsgruppe AG Schwabe Verlag.

2! Grossenbacher, Trebbe (2009), a.a.O.

22 Die Programmanalyse der SRG-Radios wurde von 2008 bis 2019 sowie ab 2025 von Publicom durchgefiihrt, und zwischen

2020 und 2024 vom LINK Institut (seit 2024 YouGov Schweiz). Die Programmanalyse SRG-TV verantwortete zuerst die Univer-
sitat Fribourg, seit 2015 die GofaK Medienforschung GmbH bzw. h1 Medienanalyse GmbH.

2 publicom AG: Programmanalyse der Schweizer Privatradios mit Leistungsauftrag 2022. Ziirich 2023.
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deutliche Unterschiede hinsichtlich der Produktion von Regionalinformationen mit Ereignisort im
Versorgungsgebiet zwischen den verschiedenen Programmen hervor. Insgesamt erfiillten 21
Programme die regulatorische Mindestvorgabe, darunter elf aus der Deutschschweiz, acht aus
der franzdsischen Schweiz und beide Programme aus dem Tessin. Vier Privatradios, also ein
knappes Sechstel der konzessionierten Programme, sendeten weniger als 30 Minuten relevante
Regionalinformation, darunter zwei Deutschschweizer Programme und zwei aus der Romandie.

Eine interessante Klammer liefert der vom BAKOM im Jahr 2022 publizierte Strukturbericht, wel-
cher den Stand und die Entwicklung der Radio- und Fernsehlandschaft in der Schweiz zusam-
menfasst, wobei er sich auf die Darstellung des Service public von Radio und Fernsehen be-
schrankt.?* Er kommt zum Schluss, dass Informationen hauptséachlich im Rahmen des Service
public, also von konzessionierten Programmen, angeboten werden, die von finanziellen Abgaben
profitieren kdnnen. Dabei stlitzt sich das BAKOM v.a. auf die oben genannten Studien.?

3. Methodik

3.1. Methodenbeschrieb und Reliabilitatstest

3.1.1. Konzept und Operationalisierung

Das hier beschriebene Forschungsprojekt arbeitet mit der Methode der quantitativen Inhaltsana-
lyse. Darunter ist eine "empirische Methode zur systematischen, intersubjektiv nachvollziehba-
ren Beschreibung inhaltlicher und formaler Merkmale von Mitteilungen"?¢ zu verstehen. Dabei
wird die Untersuchungsfrage zundchst in Variablen und Ausprdgungen (Kategorien) Gbersetzt
und in einem Codebuch festgelegt. Im Gegensatz zu den Vorprojekten wird das Codebuch fiir
die Programmanalysen Privatradios ab 2024 von der Auftraggeberin gestellt und gepflegt. Eine
Ubersicht aller Variablen und Ausprigungen liefert der " Codeplan Radio-Programmanalysen”
des BAKOM im Anhang D (vgl. Seite 115).

Explizit verlangt die quantitative Mindestvorgabe fiir Regionalinformation von den kommerziellen
Radioprogrammen mit Veranstalterkonzession werktags wéhrend den Hauptsendezeiten von tag-
lich 8.5 Stunden mindestens 30 Minuten relevante Lokal-/Regionalinformation (vgl. Kap. 2.2).
Als relevant gelten Informationen aus den Themenbereichen Politik, Wirtschaft, Kultur, Gesell-

24 Bundesamt fiir Kommunikation (2022). Medien-Strukturbericht: Stand und Entwicklung der Radio- und Fernsehlandschaft in
der Schweiz 2015-2020

% Ubersicht zur Aufsichtsforschung und weiterer regelméssiger Studien, die im Auftrag des BAKOM erstellt werden:
https://www.bakom.admin.ch/de/studien-2

26 Frith, Werner: Inhaltsanalyse. Theorie und Praxis. Konstanz 2001, S. 25.

10
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schaft und Sport, sofern sie einen Ereignisort (Ort des Geschehens) innerhalb des Versorgungs-
gebiets und/oder einen Auswirkungsort (Regionalisierung eines nationalen/internationalen Ge-
schehens) innerhalb des Versorgungsgebiets und/oder einen von maximal zwei Regionalbeziigen
(Bezug zu eigener Region, ohne Ereignis-/Auswirkungsort in der Region) aufweisen. Beitrage mit
blossen Regionalbeziigen werden dabei nur anteilsméssig (10 %) berticksichtigt.

Treffen bei einem untersuchten Beitrag die vorgenannten Bedingungen zu, gilt die Zeitdauer des
gesamten Beitrags als Lokal-/Regionalinformation. Zur Erfillung der Anforderung der Mindest-
vorgabe muss die summierte Dauer aller Regionalinformations-Beitrage, die in der Hauptsende-
zeit an einem durchschnittlichen Werktag des betreffenden Programms ausgestrahlt werden,
mindestens 30 Minuten betragen.

Tabelle 1 zeigt die Operationalisierung der zu tberpriifenden Leistungsmerkmale summarisch
auf. Weitere Details zur Methodik bzw. zum eingesetzten Instrumentarium kédnnen dem Anhang

entnommen werden.

Tabelle 1: Operationalisierung der Leistungsindikatoren (Grandlage: BAKOM-Codebuch)

Leistungsindikatoren

Variablen

Erlauterungen

Themenvielfalt

Themenbereich, Thema

Es werden 6 Themenbereiche nach gesell-
schaftlichen Subsystemen und rund 40
Themenkategorien unterschieden

Akteursvielfalt

Erster/zweiter Akteur

Personen und Institutionen nach ihrer gesell-
schaftlichen Rolle (Politik, Wirtschaft, etc.)

Formenvielfalt

Journalistisches Format

Faktisch-informierende Formate: Schlagzeile
und Meldung; Kommentierende/meinungsbe-
tonte Formate: Bericht, Dokumentation/Fea-
ture/Reportage, Rezension/Kritiken/Kommen-
tare, Biographie/ Portrdt, Studioge-
spréch/Talk/(Video-)Call, Live-Ubertragung,
Presseschau

Regionalinformation

Ereignisort, Auswirkungsort, erster/
zweiter Regionalbezug

Grundlage: Verzeichnis von rund 2'500 geo-
grafischen Bezeichnungen (Gemeinden, Be-
zirke, Kantone, Regionen, Flurnamen usw.) in
der Schweiz, mit insgesamt fast 16'000 Zuord-
nungen zu den Radio-Versorgungsgebieten.

Relevanz

Themenbereich

Politik, Wirtschaft, Kultur, Gesellschaft und
Sport

Professionalitit

Journalistisches Format, Quellentranspa-
renz

Journalistisches Format: Einordnungsleistung;
Quellentransparenz: Nennung des Ursprungs
der Information

Meinungsvielfalt

Meinungsvielfalt

Unterschiedliche Meinungen, Bewertungen
oder Einschatzungen zum Hauptthema

Kulturleistung

Beitragstyp, Thema

Beitragstyp Service: Veranstaltungshinweise
fur regionale Kulturangebote; Themenbereich:
Kultur mit Regionalbezug

Publicom 2025
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3.1.2. Eckdaten zur Erhebung
Methode

Instrument

Untersuchte Programme

Stichprobe

Stichtage®

Zeitraum

Programmaufzeichnung

Musikcodierung
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Quantitativ-qualitative Inhaltsanalyse

Codebuch fiir die Radio-Programmanalysen, siehe An-
hang D (Codeplan)

17 konzessionierte Privatradios mit Leistungsauftrag:
Canal 3, neo1, RadioFr. (d), Radio BeO, Radio Central,
Radio Munot, Radio Stidostschweiz, rro, RadioFr. (f),
Radio Chablais, RFJ, Rhéne FM, RJB Biel?, RJB Jura, RTN,
Radio 3i, Radio Ticino

Eine kiinstliche Woche (Mo-So a je 8.5 Stunden)
59.5 Stunden pro Programm; total 1'011.5 Stunden

Musik: Stichtag a 18 Stunden

Montag, 2. September 2024

Dienstag, 16. Januar 2024

Mittwoch, 13. Méarz 2024

Donnerstag, 27. Juni 2024

Freitag, 8. November 2024

Samstag, 6. April 2024

Sonntag, 20. Oktober 2024
Musikanalyse: Mittwoch, 13. Méarz 2024

jeweils 06.00 - 09.15 Uhr; 11.30 - 13.30 Uhr;
16.00 - 19.15 Uhr; Musikanalyse: 06.00 - 24.00 Uhr

Eurospider Information Technology AG, Zirich

IT&Media Group, Baden-Baden (D)

27 |m Juli 2023 mit Canal 3 (f) fusioniert: Im Rahmen der quantitativen Mindestvorgabe muss RJB mindestens 30 Minuten tag-
lich Regionalinformation aus dem Gebiet Biel-Bienne sowie 30 Minuten Regionalinformation aus dem Gebiet Arc Jurassien ver-
breiten. Uberschneidungen werden fiir beide Versorgungsgebiete gleichermassen angerechnet.

28 Dje Stichtage wurden im Zeitraum zwischen dem 1.1. und dem 31.12.2024 nach einem rollenden Zufallsprinzip gezogen.
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3.1.3. Reliabilitat der Codierentscheidungen

Die im Anhang C (vgl. Seite 111) beschriebene Qualitdtssicherung der Codierprozesse garantiert
eine hohe Reliabilitdt der Codierentscheidungen, da mehrere Prif- und Korrekturdurchgange
durchgefiihrt werden. Unabhédngig von diesen Qualitdtssicherungsprozessen wurde ein zusétzli-
cher Reliabilitatstest durchgefiihrt:

Fiir den Reliabilititstest bekamen die Codierer® eine ihnen unbekannte Radioaufnahme, die sie
selbststandig zu codieren hatten. Die Ergebnisse des Reliabilitdtstests sind in Tabelle 1 und Tabelle
2 dokumentiert. Die aufgefiihrten Reliabilitdtskoeffizienten stellen Minimalwerte vor den ange-
sprochenen Kontrollen und systematischen Prozessen der Qualitdtssicherung dar. Fr die definitiv
ausgewerteten Erhebungsdimensionen liegt die Reliabilitat noch héher.

Tabelle 2: Reliabilititskoeffizienten — Beitragstypen

Basis: 60 Minuten Radioaufnahme, 4 Codierer

Testdimension Anzahl Untersuchungs- Vollstandige Mehrheitliche Durchschnittliche
Variablen einheiten Ubereinstimmung Ubereinstimmung Ubereinstimmung
Beitragstypen 1 95 66% 100% 87%
Publicom 2025
Tabelle 3: Reliabilititskoeffizienten — Inhaltsvariablen
Basis: 60 Minuten Radioaufnahme, 4 Codierer
Testdimension Anzahl Untersuchungs- _ Vollstandige _ Mehrheitliche Durchschnittliche
Variablen einheiten Ubereinstimmung Ubereinstimmung Ubereinstimmung
Inhalt 6 95 84% 100% 94%

Publicom 2025

3.1.4. Auswertung und Bericht

Die Auswertung der Daten erfolgte mit einer eigens fiir die Programmanalyse entwickelten Soft-
ware auf Basis von Datenanalyse-Bibliotheken. Die Ergebnisse werden in der Regel auf der Basis
der Zeitdauer ausgewiesen. Bei der Interpretation der Resultate ist dies entsprechend zu bertick-
sichtigen. Beispiel: Wenn festgestellt wird, dass in einem Beitrag von 30 Sekunden Lange ein
Ereignisort im Versorgungsgebiet von Radio Munot genannt wird, wird eine Regionalinformation
von 30 Sekunden ausgewiesen. Dies muss nicht bedeuten, dass dieser Bezug wéhrend des ge-
samten Beitrags bestehen bleibt, die Messeinheit ist aber gleichwohl die Dauer des erhobenen

Beitrags.

2 |m vorliegenden Bericht wird aus Griinden der besseren Lesbarkeit durchgingig die minnliche Form verwendet (z.B. Codie-
rer, Sprecher, Akteure, Interpreten). Diese Formulierung dient ausschliesslich der sprachlichen Vereinfachung und schliesst Per-
sonen aller Geschlechter gleichermassen mit ein.
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Fur Variablen, die Mehrfachcodierungen erlauben (Sprecher, Sprache, Akteur) werden die Ergeb-
nisse z.T. kumuliert ausgewiesen, d.h. deren Anteile kbnnen 100 Prozent lbersteigen.

Die wichtigsten Ergebnisse werden im Bericht in Form von Grafiken oder Tabellen dargestellt. In
den Ubersichtsdarstellungen werden die zentralen Indikatoren der relevanten Lokal-/Regional-
information vermittelt. Dabei sind die Leistungen der Radios in separaten Kapiteln fiir Werktage
(vgl. Kap. 4.1.1) und Wochenende (vgl. Kap. 4.2) ausgewiesen.*® Befunde zu den umfassenden
Programmleistungen jedes einzelnen Programms zeigen die unkommentierten Veranstalter-
Cockpits (Werktage, vgl. Kap. 4.1.2). Der Anhang A (vgl. Seite 104) liefert eine visualisierte Her-
leitung relevanter Lokal-/Regionalinformation im Vergleich der 17 untersuchten Programme. Im
Detail werden die Ergebnisse in separaten Tabellenbdanden dokumentiert.

3.2. Lesehilfe und Interpretationsgrundlagen

- Programmstruktur: Das Gesamtprogramm wird anhand der Beitragstypen (Information, Ser-
vice, Musik, Moderation, Layout, etc.) strukturiert. Der Informationsanteil ist ein wichtiger
Indikator fur die Erfillung des Programmauftrags. Je kleiner dieser ist, desto schwieriger wird
es sein, die geforderten Leistungen zu erbringen.

- Thema: Thematische Vielfalt ist ein wesentlicher Bestandteil des Leistungsauftrags. Dem-
nach wadre idealtypisch ein ausgewogenes Verhaltnis der Themenbereiche Politik, Wirtschaft,
Kultur, Gesellschaft, etc. anzustreben. Auch hier gilt es aber zu beriicksichtigen, dass nicht
alle Publika fiir alle Themen gleichermassen empfanglich sind. Thematische Schwerpunktset-
zungen sind daher aus programmstrategischen Griinden sinnvoll oder sogar unerldsslich. Aus
einer gesamtgesellschaftlichen Optik ist es vor allem wiinschbar, dass das Rundfunksystem
insgesamt eine moglichst breite thematische Vielfalt bereitstellt. Dabei nennt die Konzession
die Bereiche Politik, Wirtschaft, Kultur, Gesellschaft und Sport ausdriicklich als relevante
Themen.

- FEreignisort: Der Ereignisort ist ein harter Indikator fiir die Reprdsentanz einzelner Regionen
und Orte in der Berichterstattung, weil er den Ort des Geschehens bezeichnet. Da die priva-
ten Radios konzessionsrechtlich verpflichtet sind, werktags zur Hauptsendezeit mindestens
30 Minuten Uber relevantes Geschehen in der Region zu berichten, werden Ereignisse, die
im Versorgungsgebiet stattfinden, von anderen Ereignissen z.B. nationalen Ereignissen in
Bundesbern, Ereignissen in anderen Regionen der Schweiz und Ereignissen im Ausland — un-
terschieden. Je hoher der Anteil der Ereignisse im Versorgungsgebiet ist, desto eher wird das
Programm auch vom Publikum als regionales Programm wahrgenommen. Der Ereignisort

30 pjese Aufteilung ist notwendig, weil die konzessionsrechtlich geforderten Programmleistungen nur die Werktage betreffen.
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muss explizit genannt werden, oder er muss sich dem durchschnittlichen Publikum aus dem
Versorgungsgebiet implizit erschliessen.’’

- Auswirkungsort: Unter Auswirkungsort versteht man jenen genannten Ort, auf den ein (z.B.
nationales oder internationales) Ereignis Auswirkungen, Folgen oder Konsequenzen hat. Hin-
sichtlich relevanter Lokal-/Regionalinformation stehen die Auswirkungen eines Ereignisses
auf das Versorgungsgebiet des untersuchten Programms im Zentrum. Auch beim harten In-
dikator des Auswirkungsorts gilt, dass der 6rtliche Bezug zum Versorgungsgebiet ausdriick-
lich erwdhnt werden muss, ausser es handelt sich wiederum um eine Bezeichnung, die vom
durchschnittlichen Publikum des Programms ohne weiteres dem Versorgungsgebiet zuge-
ordnet werden kann.

- Regionalbezug: Mit dem Regionalbezug wird noch ein dritter, weicherer Indikator fiir die
geografische Dimension der Information verwendet. Ein Regionalbezug kann schon durch
die beildufige Erwdhnung einer Region entstehen. Dies ist beispielsweise dann der Fall, wenn
von der Aargauer Bundesratin oder vom Baselbieter Tennisspieler die Rede ist. Erfasst wer-
den jeweils die beiden "besten" Regionalbezlige hinsichtlich Zuordnung zum eigenen Ver-
sorgungsgebiet.

- Relevante Lokal-/Regionalinformation: Informationsinhalte zu relevanten Themen mit
Ereignisort und/oder Auswirkungsort und/oder Regionalbezug im/zum Versorgungsgebiet
eines Programms (vgl. Kap. 2.2).

- Versorgungsgebiet: Die bis ins Jahr 2024 vom Departement fiir Umwelt, Verkehr, Energie
und Kommunikation (UVEK) verlangerten Konzessionen enthalten weiterhin dieselben 25
Versorgungsgebiete, die im Jahr 2007 fir kommerzielle Privatradios definiert wurden. Ein
Versorgungsgebiet ist die geografische Grundlage flr die Zuweisung von Ereignisort, Aus-
wirkungsort und Regionalbezug zwecks Berechnung der relevanten Lokal-/Regionalinforma-
tion zur Uberpriifung der quantitativen Mindestvorgabe.

—  Akteure und Quellentransparenz: Akteure (Personen bzw. Institutionen, Gber die berichtet
wird) sind ein wichtiger Indikator fir Vielfalt und Ausgewogenheit, wahrend die Herstellung
von Quellentransparenz eine grundlegende journalistische Berufsnorm ist. Nur wenn Quel-
lentransparenz gegeben ist, kann das Publikum das Geschehen richtig einordnen und die
Verlasslichkeit der Information beurteilen.

31 Bspw. ist es der durchschnittlichen Horerschaft von Radio Munot allgemein bekannt, wo sich der Munot befindet und dass er
das Wahrzeichen Schaffhausens ist.
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Sprache: Die Sprache ist ein wichtiges identitdtsstiftendes Merkmal. Mittels Sprache wird in-
dessen auch Publikumsnahe hergestellt. Daher ist Dialekt in den privaten Programmen der
deutschen Schweiz die Regel. Hochdeutsch ist hdufig auf die Nachrichten beschrankt, um
diese formal gegeniiber anderen Programminhalten abzugrenzen und ihnen so eine spezifi-
sche Bedeutung zu verleihen. In den Programmen der italienischen und franzésischen
Schweiz werden in der Regel keine lokalen Dialekte verwendet. Der Sprachenmix konstitu-
iert dort auch kein distinktives Merkmal.

Geschlecht: Die angemessene Reprdsentation der Geschlechter ist ein Aspekt publizistischer
Ausgewogenheit. Eine moglichst gleichberechtigte Verteilung von Frauen und Ménnern un-
ter Sprechern, Akteuren, sowie Musikinterpreten tragt zur Vielfalt der Perspektiven und zur
Reprasentation gesellschaftlicher Realitdten bei.

Beitragsart, journalistische Form und Stilelement: Die drei Variablen sind Indikatoren fiir
formale Informationsvielfalt bzw. Vielfalt an Formaten. Je mehr verschiedene Beitragsarten,
journalistische Formen und Stilelemente in einem Programm eingesetzt werden (v.a. fak-
tisch-informierende und kommentierend-meinungsbezogene bzw. einordnende Formate),
desto abwechslungsreicher und gehaltvoller wirken die Informationsinhalte fir das Publi-
kum. Einordnende Formate wie Hintergrundberichte, Interviews oder Analysen bzw. Kom-
mentare leisten einen wichtigen Beitrag, um komplexe Themen verstandlich darzustellen und
Zusammenhdange aufzuzeigen. Der Produktionsaufwand fir beispielsweise ein Feature ist al-
lerdings weitaus grosser als fuir einen Nachrichtenbeitrag und setzt auch entsprechend hoher
entwickelte journalistische Kompetenzen voraus.

Musik: Mit der Beriicksichtigung des regionalen Musikschaffens kann ein Beitrag zur Erhal-
tung des regionalen Kulturgeschehens geleistet werden.
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4. Privatradios mit Veranstalterkonzession

4.1. Werktags (Mo-Fr)
4.1.1. Ubersicht

4.1.1.1. Programmstrukturen
Abbildung 1: Programmstrukturen Privatradios 2024

Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in %
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Im Jahr 2024 senden die 17 untersuchten Schweizer Privatradios mit Veranstalterkonzession in
der Prime Time ein Begleitprogramm, das hauptsdchlich aus Musik besteht, mit einem durch-
schnittlichen Musikanteil von knapp 60% (vgl. Abb. 1). Die Anteile schwanken von Programm
zu Programm erheblich. Beim deutschsprachigen Bieler Radio Canal 3 betrdgt der Musikanteil
hohe 72% in der Prime Time, bei Radio 3i nur 42%. Im Vergleich der Landesteile strahlen die
acht Deutschschweizer Programme mit durchschnittlich 65% am meisten Musik aus. Dahinter
liegen die sieben Programme der franzdsischen Schweiz, mit einem Musikanteil von 56%, wah-
rend die Prime Time in den zwei Programmen der italienischen Schweiz zu lediglich 51% aus Mu-
sik besteht.

In etwas geringerem Rahmen schwanken auch die Informationsanteile. Im Durchschnitt belegt
Information in den 17 Programmen der Privatradios mit Konzession gut 21% der Prime Time. Am
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meisten Information sendet, mit 27%, das franzésischsprachige Rhéne FM. Etwas dahinter liegen
RFJ, RJB Biel, RJB Jura und das deutschsprachige Radio Central, mit jeweils 24 %, dicht gefolgt
von RadioFr. (d), Radio Munot und rro (je 23%). Nur gerade 12% Informationsanteil am Ge-
samtprogramm enthdlt Canal 3, und auch Radio BeO (16%), Radio Ticino (17 %) und neo1
(18%) weisen geringere Anteile aus. Insgesamt liegt der Informationsanteil in der franzésischen
Schweiz mit 23% etwas hoher als in der deutschen (20%) und in der italienischen Schweiz
(19%).

Im Vergleich der Sprachregionen fallt zudem auf, dass die deutsch- und franzésischsprachigen
Privatradios mit Veranstalterkonzession weniger moderieren als die zwei Sender im Tessin. Mit
durchschnittlich 15% haben die zwei Programme der italienischen Schweiz einen etwa dreimal so
hohen Moderationsanteil wie die Radios der Deutschschweiz (5%), wahrend in der Romandie
9% der Prime Time auf Moderation entfallen. Eine dhnliche Tendenz zeigt sich bei der Werbung,
die im Tessin 8% der Hauptsendezeit belegt, wéhrend sich die franzésische mit 5% und die deut-
sche Schweiz mit 4% begniigen.

Im Vergleich zur letzten Erhebung 20223 hat der durchschnittliche Musikanteil aller untersuch-
ten Radios um 3% abgenommen.** In der Romandie und im Tessin betrdgt die Abnahme bei der
Musik jeweils 4%, in der Deutschschweiz noch 2%. Die breite, riicklaufige Tendenz vollzieht sich
bei ganzen 12 von 17 Programmen, insbesondere RJB Biel (-15% Musik am Gesamtprogramm),
Radio 3i (-9%), RTN (-7%), RJB Jura (-6%), RFJ und Radio Munot (je -5%). Nur das franzésisch-
sprachige Programm von RadioFr. verzeichnet im Zweijahresvergleich eine deutliche Zunahme
des Musikanteils um 6 %.

Die Verschiebung der Anteile am Gesamtprogramm kommt grésstenteils der Information zugute,
die in der Prime Time seit 2022 insgesamt um fast 2% zugenommen hat. Der Anstieg des Infor-
mationsanteils ist in der franzdsischen und der deutschen Schweiz mit je 2% etwas stérker als im
italienischsprachigen Landesteil (+1%). Diese breite, zunehmende Tendenz zeigt sich in 13 der 17
untersuchten Radioprogramme. Die starkste Zunahme verzeichnet RJB Biel mit +8%, gefolgt von
RFJ, rro, RTN und dem deutschsprachigen Programm von RadioFr., mit Anstiegen des Informati-
onsanteils um jeweils rund 4%. Ein Rickgang hinsichtlich Information zeigt sich einzig beim fran-
zdsischsprachigen Programm von RadioFr. (-6% seit 2022) und bei Radio Chablais (-2%). Die
durchschnittliche Informationsdauer eines konzessionierten Privatradio-Programms liegt im Jahr

32 pyblicom (2023), a.a.0.

B m Vergleich zur Erhebung 2022 hat sich die Zahl der untersuchten Radioprogramme von 25 auf 17 reduziert, da in der aktu-
ellen Analyse ausschliesslich kommerzielle Lokalradios mit Abgabeanteil berlcksichtigt werden (vgl. Kap. 2.1). Die hier ange-
stellten Vergleiche basieren auf der Sendergrundlage des Jahres 2024, mit Befunden zu 17 Programmen, die den Ergebnissen im
gleichen Sample des Jahres 2022 gegentibergestellt werden.
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2024 werktags bei 1 Stunde und 47 Minuten — und ist damit um gut 9 Minuten hoéher als anléss-
lich der Vorstudie 2022.

Bei der Moderation halten sich die Zu- und Abnahmen im Zweijahresvergleich in etwa die
Waage: In 9 von 17 Programmen wird (etwas) mehr moderiert als im Jahr 2022, wéhrend der
Moderationsanteil im Gesamtprogramm durchschnittlich um lediglich knapp 1% ansteigt. Zunah-
men bei der Moderation verzeichnen Radio 3i (+6%), RJB Biel (+4%) und, etwas weniger stark,
auch Radio Chablais (+2%).

Seit 2022 vollzieht das Programm von RJB Biel die augenfalligste Entwicklung: Mit dem Wechsel
des Veranstalters von Gassmann Medien (Canal 3) zu BNJ (RJB) wurde der Musikanteil reduziert,
wdhrend Information Moderation ausgebaut wurden. Auch im Programmkonzept seiner ibrigen
Radios — RFJ, RTN und RJB Jura - hat BNJ vergleichbare, wenn auch weniger auffillige Anpas-
sungen vorgenommen. Ein dhnliches Muster, mit riickldufigem Musikanteil zugunsten von Infor-
mation und Moderation, zeigt sich auch beim italienischsprachigen Radio 3i, bei Radio Munot
und RadioFr. (d). In die gegengesetzte Richtung bewegt sich einzig das franzésischsprachige Pro-
gramm von RadioFr., wo die Musik im Zweijahresvergleich deutlich auf Kosten der Information
zulegt.

4.1.1.2. Themen

In der Regel setzen die konzessionierten Privatradios im Jahr 2024 den starksten thematischen
Schwerpunkt bei der Politik, der im Durchschnitt ein knappes Drittel (31%) des gesamten Infor-
mationsvolumens gewidmet wurde (vgl. Abb. 2, ndchste Seite). Ein zweiter thematischer Fokus
liegt auf Gesellschaft (24%). Das durchschnittliche Privatradio-Programm widmet im Erhebungs-
jahr zudem Sport (15%), Wirtschaft (13%) und Kultur (12%) etwa gleich viel Raum, wahrend
Bad News- und Human Interest-Themen den tiefsten Anteil am Informationsvolumen haben
(4%).

Politik ist bei 11 der 17 konzessionierten Privatradios das Hauptthema, am stérksten bei

Canal 3, mit einem Anteil von 52% der gesamten Information. Auch bei Radio Munot (41%),
Radio Central (36%), rro und Radio 3i (je 35%) ist Politik das Hauptthema. Den geringsten Stel-
lenwert haben politische Themen bei Radio Fr., im franzdsischsprachigen Programm mit nur 17 %
und im deutschsprachigen mit 21%.

Drei Programme gewichten Gesellschaft am hochsten, insbesondere Radio Chablais mit 34 %,
aber auch bei Radio Ticino (29%) und Rhéne FM (28%) erhdlt Gesellschaftliches im Themenver-
gleich die grosste Resonanz. Am wenigsten Beachtung finden gesellschaftliche Aspekte bei neo1
und Radio Munot (mit 18% bzw. 19%). Der Sport ist mit 27 % bei neo1 und mit 24% im
deutschsprachigen Programm von RadioFr. thematischer Schwerpunkt im Informationsangebot.
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Daneben erreichen nur noch Radio Central und Radio Stidostschweiz einen Anteil von 20%,
wahrend Radio 3i und Canal 3 (mit je 7%) Informationen zu Sport am seltensten senden.

Abbildung 2: Themen Privatradios 2024

Basis: Alle Informationsinhalte mit Thema, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %
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Der Umgang mit dem Themenbereich Kultur ist heterogen: Mit 24% setzt das franzdsischspra-
chige Programm von RadioFr. den thematischen Schwerpunkt auf Kulturellem. Uberdurchschnitt-
liche Anteile finden sich zudem bei Rhone FM (18%) und RTN (16%). neo1 erreicht als einziges
deutschsprachiges Programm einen Kulturanteil im Informationsangebot von 15%, wahrend die
meisten Radios aus der grossten Sprachregion der Kultur vergleichsweise wenig Raum einrdumen
— insbesondere Radio Central und rro (mit je 4%) und Canal 3 (7%). Unterschiede gibt es auch
bei der Wirtschaft, wo die zwei Programme von RJB (Jura und Biel)** mit 23% die hochsten
Anteile ausweisen. Bei vier Programmen liegt der Wirtschaftsanteil unter 10%. Hinsichtlich Hu-
man Interest/Bad News schwanken die Anteile zwischen 8% bei Radio 3i und 2% bei Radio
Chablais.

34 Die zwei RJB-Programme fiir die Versorgungsgebiete Arc Jurassien und Biel/Bienne weisen eine identische Themenstruktur
auf. Dies liegt daran, dass die beiden Gebiete mit demselben Programm bespielt werden.

20



public::m

Media Knowledge

Im Mittel stehen politische Themen in den konzessionierten Programmen der Deutschschweiz
mit 35% deutlich starker im Fokus als in der Romandie (26%), das Tessin liegt mit 31% in etwa
dazwischen. Ebenfalls grossere sprachregionale Unterschiede zeigen sich beim Sport, dem die
Deutschschweiz mit durchschnittlich 17% fast doppelt so viel Platz einrdumt wie das Tessin (9%).
Ansonsten sind die thematischen Unterschiede zwischen den Landesteilen geringer.

Im Vergleich zur letzten Erhebung von 2022 manifestieren sich im Themenmix der 17 untersuch-
ten konzessionierten Privatradios leichte Verschiebungen: Die Anteile von Human Interest/Bad
News gehen vor allem in den Informationsangeboten der Deutschschweiz (-4%), aber auch im
Tessin und in der Romandie zuriick (-3% bzw. -2%). Der Riickgang politischer Themen dussert
sich vor allem im Tessin (-7%) und etwas weniger in der Romandie (-4%), wahrend die Deutsch-
schweiz bei Politischem leicht zulegt (+2%). Die Steigerung des Anteils gesellschaftlicher Aspekte
ist in der deutschen und in der franzdsischen Schweiz gering (je +1%), im Tessin dagegen deut-
lich (+10%). Und die in der Gesamtsicht leichte Zunahme wirtschaftlicher Themen liegt an der
franzosischen Schweiz, mit einem Gewinn von 5% im Zweijahresvergleich, wéhrend die ibrigen
Landesteile Abnahmen verzeichnen.

Betrachtet man die Entwicklung der Themenvielfalt bei einzelnen Sendern, sind einige gréssere
Verdnderungen erkennbar: Besonders augenfallig ist die Zunahme von Politik um 21% bei

Canal 3, wahrend Wirtschaft und Gesellschaft seit 2022 um 10% bzw. 8% zuriickgehen. Bei
RJB Jura geht der Themenbereich Politik um 17% zuriick und Wirtschaft nimmt zugleich um fast
12% zu, wéahrend bei RJB Biel, im Vergleich zum Vorgangerprogramm von Canal 3 (f), der Wirt-
schaftsanteil um 17 % steigt. Bei Radio 3i ist eine Verschiebung der Themenanteile von Politik zu
Gesellschaft um etwa 12% im Zweijahresvergleich zu verzeichnen.

4.1.1.3. Geografische Abdeckung

Im Mittel verwenden die Privatradios mit Veranstalterkonzession 58% der fiir Informationen ein-
gesetzten Programmzeit fiir Ereignisse im Versorgungsgebiet (vgl. Abb. 3, nachste Seite). Der
Durchschnittswert ist aber nicht immer aussagekréftig, da die entsprechenden Anteile stark variie-
ren. Allerdings steht die eigene Region bei 15 von 17 Programmen klar im Vordergrund, indem
sie mehr als die Halfte ihrer Informationstatigkeit auf regionale Ereignisse ausrichten. An der
Spitze steht Canal 3, mit einem Anteil von hohen 76% der Ereignisorte in der eigenen Region,
gefolgt von Radio BeO und Radio Chablais (je 75%). Radio Munot verwendet dagegen nur
45% der Informationsinhalte auf das eigene Versorgungsgebiet.

RJB Biel widmet lediglich 25% der Information regionalen Ereignissen aus Biel, wahrend 42 %
der Ereignisorte in anderen Schweizer Regionen liegen. Dass Biel und der Jurabogen vom Veran-
stalter von RJB mit demselben Programm bedient werden, hat erwartungsgemaéss grosse Auswir-
kungen auf die geografische Abdeckung der beiden Versorgungsgebiete.
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Abbildung 3: Ereignisorte zusammengefasst Privatradios 2024
Basis: Alle Informationsinhalte mit Thema, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %
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Alle Radios decken, neben dem regionalen, auch nationales Geschehen ab. Im Schnitt verwen-
den die Programme gut 15% ihrer Informationsproduktion fiir nationale Ereignisse. Radio Munot
pflegt, mit 28%, die anteilsméssig klar grosste nationale Berichterstattung, wéhrend Canal 3 und
Radio Ticino (je 10%), Radio Chablais (11%) sowie Radio BeO und RFJ (je 12%) den geringsten
Fokus auf Nationales legen. Das Ausland nimmt durchschnittlich 16% an der Information ein,
womit Internationales 2024 leicht (iber dem nationalen Geschehen liegt. Besonders stark werden
auslandische Ereignisorte bei Radio Ticino gewichtet (28%). Am geringsten féllt die Auslandsbe-
richterstattung bei Canal 3 und Radio Beo aus (je 8 %), gefolgt von Radio Chablais (9 %).

Der Vergleich der Sprachregionen zeigt, dass regionale Ereignisse in der Deutschschweiz (60%)
etwas mehr Beachtung finden als in der Romandie (57 %) und im Tessin (56%). Auch nationale
Ereignisse stossen in der Deutschschweiz (mit 17 %) auf ein etwas grosseres Echo als in der Ro-
mandie (15%) im Tessin (13%). Die zwei Programme der italienischen Schweiz (21%) schenken
dagegen dem Ausland mehr Beachtung als die Programme der franzdsischen und deutschen
Schweiz (17 % bzw. 14%).
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Im Vergleich zu 2022 hat fir die 17 Privatradios mit Veranstalterkonzession ihr jeweiliges Versor-
gungsgebiet, mit einem durchschnittlichen Zuwachs um gut 2%, erneut an Bedeutung gewon-
nen. Auch wenn die Ergebnisse zur geografischen Abdeckung von Jahr zu Jahr Schwankungen
aufweisen kdnnen, ist anzunehmen, dass der zunehmende Fokus auf die jeweiligen Versorgungs-
gebiete auch in der Mindestvorgabe fiir Regionalinformationen begriindet liegt, die 2024 zum
dritten Mal untersucht wurde.*

Wird die Entwicklung in den Sprachregionen betrachtet, fallt auf, dass vor allem bei den zwei ita-
lienischsprachigen Programmen die Regionalberichterstattung im Zweijahresvergleich gestiegen
ist, im Mittel um 8%. In der Romandie legen Ereignisse in den eigenen Versorgungsgebieten um
durchschnittlich 3% zu, wahrend der diesbezlgliche deutschschweizer Anteil seit 2022 stagniert.

Insgesamt haben 14 von 17 Programmen ihre Informationsleistungen zu Ereignissen im Versor-
gungsgebiet im Zweijahresvergleich erhoht. Besonders auffallige Zunahmen regionaler Berichter-
stattung verzeichnen RadioFr. (f) und RFJ (mit jeweils +11%), gefolgt von Radio Stidostschweiz,
Radio 3i, Radio Chablais (je +10%) und RIB Jura (+9%). Die grosse Ausnahme bildet wiederum
der Schwestersender RJB Biel (-31%). Ebenfalls splrbare Riickgdnge regionaler Informationen
verzeichnen rro (-10% seit 2022) und Radio Munot (-6%).

4.1.1.4. Regionale Informationsleistung

Die Programme mit Veranstalterkonzession missen werktags zu den Hautsendezeiten mindes-
tens 30 Minuten relevante Regionalinformation ausstrahlen (vgl. Kap. 2.2 und Anhang E).
Tabelle 3 (ibernichste Seite) gibt eine Ubersicht zur Erfillung der quantitativen Mindestvorgabe
und ihrer Teilindikatoren durch die 17 konzessionierten kommerziellen Radios mit Abgabeanteil.
Dabei treten teilweise deutliche Unterschiede zwischen den verschiedenen Programmen hervor:

So produziert beispielsweise Rhéne FM, der Sender mit dem gréssten Informationsoutput, im
Jahr 2024 in der Prime Time mit 138 Minuten mehr als doppelt so viel Information wie Canal 3,
der Sender mit der geringsten Informationsproduktion von 63 Minuten. Die durchschnittliche
tagliche Informationsdauer eines konzessionierten Radios liegt bei 1 Stunde 47 Minuten. Damit
senden die 17 untersuchten Programme pro Tag durchschnittlich etwa neun Minuten mehr Infor-
mationen als noch im Jahr 2022. Finf Radios, neben Rhéne FM auch Radio Central, RJB Jura
sowie RJB Biel und RFJ, bieten ihrer Horerschaft jeden Werktag mehr als zwei Stunden Informa-
tion. Im Gegensatz zu 2022 kommt kein Programm auf weniger als eine Stunde mit Informatio-
nen. Am wenigsten bietet Canal 3 mit durchschnittlich 1 Stunde 3 Minuten Informationen pro

35 Seit der Erhebung im Jahr 2020, als die Mindestvorgabe zum ersten Mal in Kraft war, betrdgt der Zuwachs regionaler Ereig-
nisse an der gesamten Informationsdauer der 17 untersuchten Programme gar 10%.
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Werktag. Alle anderen Programme senden téglich mehr als 1 Stunde 20 Minuten Informationen.
Der allergrosste Teil (93 %) dieses Outputs behandelt relevante Themen gemaéss Konzession*®,
mit einer Spanne von 87 % (Radio 3i) bis 97% (Radio Chablais).

Gross sind die Unterschiede hinsichtlich der Produktion von thematisch relevanten Regionalinfor-
mationen mit Ereignisort im Versorgungsgebiet. Radio Chablais, das von allen konzessionierten
Privatradios am meisten Informationen aus seinem Versorgungsgebiet ausstrahlt, bietet seinem
Publikum mit fast 74 Minuten pro Werktag beinahe dreimal so viele Informationen mit regiona-
lem Ereignisort wie RJB Biel mit 26 Minuten. Im Durchschnitt fussen 50% aller Informationen auf
Ereignissen in der eigenen Region, was im Mittel pro Programm gut 53 Minuten bedeutet. Im
Vergleich zur Vorstudie des Jahres 2022 berichten die 17 Programme der konzessionierten Pri-
vatradios damit werktags in der Primetime fast 6 Minuten langer tber die eigene Region, und im
Vergleich zur Studie von 2020 wurde der regionale Informationsoutput um fast 10 Minuten ge-
steigert. Bei acht Programmen — Radio Chablais, Radio BeO, Canal 3, rro, RadioFr. (d), RFJ, RJB
Jura und Rhoéne FM - liegt der Ort des Geschehens bei mindestens 50% der Informationen im
Versorgungsgebiet, wahrend der diesbeziigliche Anteil bei RJB Biel nur 21% betragt.

Im Vergleich dazu ist der Einfluss des Auswirkungsorts auf die quantitative Mindestvorgabe ge-
ringer: Beitrdge zu internationalen oder nationalen Themen, die einen expliziten Bezug zum Ver-
sorgungsgebiet herstellen (vgl. Kap. 3.2), machen werktags nur gut 1% der gesamten Informati-
onsproduktion in der Prime Time der konzessionierten Programme aus, bzw. durchschnittlich 1
Minute 40 Sekunden.?” Den klar grossten Anteil an Auswirkungsorten weist das grenznahe Radio
Munot aus, mit 7% an der ganzen Informationsproduktion bzw. 8 Minuten. Bei Radio Beo, neo1
und Canal 3 wurden dagegen gar keine Beitrdge mit Auswirkungsort gefunden. Seit 2022 ist der
Beitrag des Auswirkungsorts im Mittel um 1 Minute 14 Sekunden gesunken.

Noch weniger Einfluss hat der Regionalbezug?®: Im Mittel weisen knapp 10% des Informations-
outputs an Werktagen (bzw. gut 11 Minuten) einen regionalen Bezug auf, ohne dass sich das
Geschehen in der Region abspielt oder eine Regionalisierung erfolgt (vgl. Kap. 3.2).*° Diese
Informationen werden fir die quantitative Mindestvorgabe mit 10% angerechnet, womit ihr

36 politik, Wirtschaft, Gesellschaft, Kultur und Sport

37 In die Berechnung der relevanten Regionalinformation fliesst der "exklusive" Beitrag des Auswirkungsorts ein — d.h. nur in
Beitrdgen, die nicht gleichzeitig einen Ereignisort im Versorgungsgebiet aufweisen. Dieser exklusive Beitrag des Auswirkungsorts
liegt 2024 bei durchschnittlich 1 Minute 42 Sekunden pro Programm.

38 Ein Regionalbezug wird wiederum exklusiv gemessen, d.h. nur, falls der Informationsbeitrag nicht gleichzeitig einen Ereignis-
ort oder einen Auswirkungsort im Versorgungsgebiet ausweist.

39 Oft berichten solche Beitrige iiber eine Person oder Organisation aus dem Versorgungsgebiet.
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durchschnittlicher Beitrag bei 1 Minute 7 Sekunden liegt. Die 17 konzessionierten Programme be-
wegen sich in einer relativ breiten Spanne zwischen 18 Sekunden (Canal 3) und 2 Minuten 8 Se-
kunden (Rhéne FM).

Tabelle 4: Regionale Informationsleistung Privatradios 202440

c

. t 2 £

o c 5 &0 ) L E

g - £ 5 2 = 5 o 25 sS5

£ = ke E ig £5

<

Total relevant im VG im VG im VG 10% total Ki
rro 01:57:55 01:53:38 01:13:27 00:00:13 00:14:05 00:01:25 01:15:05 3.8%
Radio Chablais 01:46:33 01:43:18 01:13:55 00:00:18 00:07:38 00:00:46 01:14:58 7.8%
Rhéne FM 02:17:46 02:08:20 01:09:31 00:01:25 00:21:25 00:02:08 01:13:04 49%
RFJ 02:00:02 01:52:50 01:06:14 00:01:09 00:11:51 00:01:11 01:08:35 5.4%
RadioFr. (d) 01:54:49 01:44:45 01:06:36 00:00:22 00:10:45 00:01:05 01:08:02 4.9%
RJB Jura 02:02:41 01:55:18 01:02:38 00:02:17 00:09:20 00:00:56 01:05:50 4.3%
Radio Central 02:02:43 01:54:18 00:57:04 00:03:42 00:12:43 00:01:16 01:02:03 3.5%
Radio Munot 01:59:25 01:51:09 00:48:49 00:08:00 00:11:49 00:01:11 00:58:00 2.9%
Radio BeO 01:21:58 01:17:49 00:55:46 00:00:00 00:04:32 00:00:27 00:56:13 2.8%
RTN 01:52:35 01:45:57 00:46:09 00:03:03 00:15:54 00:01:35 00:50:48 45%
Radio 3i 01:48:56 01:35:08 00:47:32 00:02:10 00:09:13 00:00:55 00:50:36 4.4%
RadioFr. (f) 01:44:15 01:35:47 00:47:10 00:00:18 00:12:04 00:01:12 00:48:40 5.0%
Radio Suidostschweiz 01:35:23 01:31:18 00:43:22 00:00:43 00:10:40 00:01:04 00:45:08 3.0%
neo1 01:32:09 01:26:01 00:43:34 00:00:00 00:11:27 00:01:09 00:44:43 1.3%
Canal 3 (d) 01:02:37 00:58:22 00:40:56 00:00:00 00:02:56 00:00:18 00:41:13 1.3%
Radio Ticino 01:24:42 01:16:14 00:37:22 00:02:55 00:05:25 00:00:32 00:40:50 3.3%
RJB Biel 02:02:41 01:55:18 00:26:11 00:02:17 00:18:10 00:01:49 00:30:16 3.4%
Mittelwerte 01:47:29 01:40:19 00:53:19 00:01:42 00:11:10 00:01:07 00:56:07 3.9%

Publicom 2025

(1) Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag (= Basis)
(2) Politik und Verwaltung, Wirtschaft, Gesellschaft, Kultur und Sport (= in Veranstalterkonzession festgelegte relevante The-

men)

(3) Ort des Geschehens liegt im Versorgungsgebiet

(4) Auswirkungen des Geschehens betreffen explizit Ort im Versorgungsgebiet

keine Mehrfachzahlung
(5) Bezug zu Ort im Versorgungsgebiet wird hergestellt (Regionalbeziige werden zum Anteil von 10 Prozent angerechnet)
keine Mehrfachzahlung
(6) 100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- (3) oder Auswirkungsort (4) im Versorgungsge-
biet + 10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug (5) im Versorgungsgebiet
KI = Niveau des Konfidenzintervalls*’

40 Fir eine grafische Herleitung relevanter Lokal-/Regionalinformation im Sendervergleich siehe Anhang A (vgl. Seite 105).

1 Der Konfidenzintervall inklusive oberer und unterer Grenze kann den einzelnen Veranstalter-Cockpits entnommen werden
(vgl. Kap. 4.1.2.1 bis 4.1.2.17)
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Die Gesamtheit relevanter Regionalinformation setzt sich pro Sender aus den relevanten Infor-
mationen mit Ereignisort im Versorgungsgebiet, zuztiglich der relevanten Informationen mit regi-
onalem Auswirkungsort und zuztiglich von 10% der relevanten Informationen mit Regionalbezug
zusammen. Liegt die Summe der drei Indikatoren werktags in der Hauptsendezeit bei 30 oder
mehr Minuten, erfillt ein Programm die quantitative Mindestvorgabe der Konzession.

Im Jahr 2024 erfiillen alle 17 Privatradios mit Veranstalterkonzession die regulatorische Vorgabe,
indem sie wéhrend der definierten Hauptsendezeit von achteinhalb Stunden ihrem Publikum das
verlangte Minimum von taglich 30 Minuten Regionalinformation bieten. Im Durchschnitt senden
die Programme gut 56 Minuten relevante Lokal-/Regionalinformation pro Werktag. Im Vergleich
zum Jahr 2020, als die Mindestvorgabe eingefiihrt wurde, senden die 17 Programme damit an
einem durchschnittlichen Werktag fast 14 Minuten mehr relevante Regionalinformationen.* Vier
franzosischsprachige und drei deutschsprachige Programme — rro (mit dem Hochstwert von 75
Minuten), Radio Chablais, Rhone FM, RFJ, RadioFr. (d), RJB Jura und Radio Central — Gibertref-
fen die Marke jeweils um mehr als das Doppelte. RIB Biel erfillt die Konzessionsvorgabe mit 30
Minuten 16 Sekunden nur dusserst knapp.** Alle anderen Programme liegen mindestens 10
Minuten Gber der regulatorisch relevanten Marke.

4.1.2. Veranstalter-Cockpits

Im vorliegenden Kapitel werden die Programmleistungen jedes einzelnen Senders in Veranstalter-
Cockpits von jeweils vier Seiten (unkommentiert) dargestellt. Seite 1 zeigt jeweils die Pro-
grammstruktur und die Informationsleistung wéhrend der Hauptsendezeiten (A), Seite 2 die regi-
onale Informationsleistung (B), Seite 3 die Transparenz sowie die Vielfalt der Berichterstattung (C)
und Seite 4 das Musikangebot (D).

42 |m Vergleich zur Vorstudie des Jahres 2022 haben die untersuchten Programme den Output regionaler Regionalinformation
um 4 Minuten erhoht.

3 Die untere Grenze des Konfidenzintervalls (=maximaler Messfehler) liegt fiir RJB Biel bei 29 Minuten und 45 Sekunden und
damit unterhalb der Mindestvorgabe der Konzession.
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4.1.2.1. Canal 3

A) Programmstruktur und Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Canal 3: Programmstruktur Canal 3: Sprache
Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in % Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %
Musik
o
2% B Moderation
Information Schweizerdeutsch
TOt.al M Werbung/Sponsoring To.tal W Hochdeutsch
510 Minuten 99 Minuten )
M layout Franzésisch
M Service
72% M Sonstiges
99%
Publicom 2025 Publicom 2025
Canal 3: Sprecher Canal 3: Journalistische Form
Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, total 63 Minuten
%
@‘ Meldung 46
12% Bericht 48
o Moderator Dokumentation/Feature/Reportage 1
© M Nachrichtensprecher . o
Total = Informant P Studiogesprach/Talk 2
99 Minuten Reporter, Korrespondent Live-Schalte 0
W Horer N
W Experte Schlagzeile(n) 3
Rezension/Kritik/Kommentar 1
Biografie/Portrait 0
Presseschau 0
Publicom 2025 Sonstige journalistische Form 0
Total 100
Canal 3: Sprecher - Geschlecht -
Basis: Alle Wortbeitrdge, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen Publicom 2025
mannlich
Total M| weiblich
99 Minuten gemischt
58% anderes Geschlecht /

™ nicht bestimmbar

Publicom 2025
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B) Regionale Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Canal 3:

Themenrelevanz gemass Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total Relevante Themen
63 Minuten M Nicht relevante Themen
93%

Publicom 2025

Canal 3:

Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

Canal 3:

Relevante Themen gemaiss Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte exkl. Human Interest und Bad News, Prime Time Mo-Fr, Anteil an
Dauer in %

8%
Politik
Total W Wirtschaft
22% f o Gesellschaft
58 Minuten 54% B Kultur
M Sport

Publicom 2025

Canal 3:

Regionalbezug im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in % ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in %
Min. % Min. %
Biel, BE 19 45 Biel, BE 1 27
Solothurn (Kanton) 3 Solothurn (Kanton) 0 17
Bern (Kanton) 3 Bern (Kanton) 0 16
Biiren an der Aare, BE 2 Orpund, BE 0 16
Ubrige Orte 15 36 Ubrige Orte 1 24
Total 41 100 Total 3 100
Relevante Regionalinformation 41 100 Relevante Regionalinformation 0 10

Publicom 2025

Canal 3: Leistung relevante Regionalinformation*

Publicom 2025

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, Konfidenzintervall 1.3% (Konfidenzniveau 99%)

Mindestanforderung: 30 Min

41 Min.

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Messwert: 00:41:13, Konfidenzintervall 00:40:57 bis 00:41:28

Relevante Regionalinformation =

60% 70% 80% 90% 100%

Relevante Regionalinformation M Sonstige Information

100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet

+10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug im Versorgungsgebiet

Publicom 2025
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C) Transparenz und Vielfalt der Berichterstattung

Canal 3: Quellentransparenz
Basis: Alle Informationsinhalte mit Quellen bzw. relevante Regionalinformationen mit Quellen,
Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

public::m
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Canal 3: Meinungsvielfalt
Basis: Alle Informationsinhalte mit Meinungsvielfalt bzw. relevante Regionalinformationen mit
Meinungsvielfalt, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional Insgesamt Regional
(62 Minuten) (44 Minuten) (62 Minuten) (44 Minuten)
Quelle erwdhnt 95% 98% Eine Meinung 47% 56%
Quelle nicht erwahnt 5% 2% Keine Meinung 41% 32%
Publicom 2025 Andere Meinung(en) 12% 12%

Canal 3: Akteure - Hauptkategorien

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren bzw. relevante Regionalinformationen mit Akteuren,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Publicom 2025

Canal 3: Akteure - Geschlecht

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehr-
fachnennungen

Insgesamt Regi_onal m.’_inn- w?ib- ge- ohne*

(58 Minuten) (43 Minuten) lich lich mischt
Politik, Verwaltung 63% 78% Politik, Verwaltung 20% | 13% 2% 65%
Gesellschaft 48% 49% Gesellschaft 19% 8% 5% 67%
Wirtschaft 29% 29% Wirtschaft 21% 5% 4% 70%
Auslandakteur 17% 1% Auslandakteur 2% 16% 1% 40%
Sport 9% 10% Sport 69% 14% 6% 12%
Kultur 7% 8% Kultur 73% 2% 0% 25%
Total (Mehrfachnennungen) 173% 175% Mittelwert* * 27% 10% 3% 59%

Publicom 2025

Canal 3: Politische Akteure

Basis: Alle Informationsinhalte mit Inlandakteuren aus Politik bzw. relevante Regionalinformatio-
nen mit Inlandakteuren aus Politik, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional

(28 Minuten) (25 Minuten)
Bundesrat 4% 1%
Eidgendssische Behorden 7% 6%
Kantonale Behérden 21% 24%
Gemeindebehorden 56% 57%
Eidgendssisches Parlament 3% 3%
Andere Legislative 19% 21%
Parteien 16% 18%
Souverdn, Stimmbdrger 1% 1%
Andere politische Akteure 2% 3%
Total (Mehrfachnennungen) 130% 133%

Publicom 2025

*Organisationen, Institutionen, Unternehmen, Lander, etc.; nicht dessen Reprasentant/innen
**Mittelwert: Netto-Geschlechtsanteile tiber gesamte Sendedauer, Themen kénnen tiberlappen

Publicom 2025
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D) Musikangebot

Canal 3: Musikstile

Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %, total 265 Titel

Pop 63%
Dance, Electronic 17%
Urban (R&B) 15%
Rock 5%
Hip-Hop, Rap 1%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65%
Publicom 2025

Canal 3: Interpret - Geschlecht Canal 3: Schweizer Musik
Basis: Alle Musik-Beitrége, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in % Basis: Alle Musik-Beitrage, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

mannlich
Total [ ] weib.lich Total Schweizer Musik
265 Titel 52% gemischt 265 Titel m Auslandische Musik

anderes Geschlecht /
nicht bestimmbar

Publicom 2025 Publicom 2025
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4.1.2.2. neo1

A) Programmstruktur und Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

neo1: Programmstruktur
Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in %

Publicom 2025

Total
510 Minuten

68%

neo1: Sprecher
Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

15%

Publicom 2025

\+

Total
130 Minuten

neo1: Sprecher - Geschlecht
Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

35%

Publicom 2025

Total
130 Minuten

41%

Musik
B Moderation
Information
Werbung/Sponsoring
Layout
Service
Sonstiges

Moderator
B Nachrichtensprecher
Reporter, Korrespondent
M Informant
W Hérer
W Experte

W weiblich
ménnlich
gemischt

neo1: Sprache

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Publicom 2025

neo1: Journalistische Form

Total
130 Minuten

99%

public::m

Media Knowledge

Schweizerdeutsch
Hochdeutsch

Sonstige Sprache /
Mischung

Franzosisch

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, total 92 Minuten

%
Meldung 50
Bericht 45
Dokumentation/Feature/Reportage 1
Studiogesprach/Talk 1
Live-Schalte 0
Schlagzeile(n) 3
Rezension/Kritik/Kommentar 0
Biografie/Portrait 0
Presseschau 0
Sonstige journalistische Form 0
Total 100

Publicom 2025
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Media Knowledge

B) Regionale Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

neo1:

Themenrelevanz gemass Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total Relevante Themen
92 Minuten M Nicht relevante Themen
93%

Publicom 2025

neo1:

Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

neol:

Relevante Themen gemaiss Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte exkl. Human Interest und Bad News, Prime Time Mo-Fr, Anteil an
Dauer in %

27%
Politik
W Wirtschaft
86 I-\r/gtla't n Gesellschaft
inute W Kultur
M Sport

19%

Publicom 2025

neo1:

Regionalbezug im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in % ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in %
Min. % Min. %
Langnau im Emmental, BE 7 15 Bern, BE 3 25
Bern, BE 6 14 Luzern (Kanton) 2 14
Burgdorf, BE 6 14 Burgdorf, BE 2 13
Bern (Kanton) 5 1M Langnau im Emmental, BE 1 8
Ubrige Orte 20 45 Ubrige Orte 5 39
Total 44 100 Total 11 100
Relevante Regionalinformation 44 100 Relevante Regionalinformation 1 10

Publicom 2025

neo1: Leistung relevante Regionalinformation*

Publicom 2025

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, Konfidenzintervall 1.3% (Konfidenzniveau 99%)

Mindestanforderung: 30 Min.

45 Min.

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Messwert: 00:44:43, Konfidenzintervall 00:44:25 bis 00:45:00

Relevante Regionalinformation =

60% 70% 80% 90% 100%

Relevante Regionalinformation M Sonstige Information

100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet

+10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug im Versorgungsgebiet

Publicom 2025
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C) Transparenz und Vielfalt der Berichterstattung

neo1: Quellentransparenz

Basis: Alle Informationsinhalte mit Quellen bzw. relevante Regionalinformationen mit Quellen,

public::m

Media Knowledge

neo1: Meinungsvielfalt

Basis: Alle Informationsinhalte mit Meinungsvielfalt bzw. relevante Regionalinformationen mit

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in % Meinungsvielfalt, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %
Insgesamt Regional Insgesamt Regional
(90 Minuten) (55 Minuten) (90 Minuten) (55 Minuten)
Quelle erwdhnt 97 % 99% Keine Meinung 48% 35%
Quelle nicht erwahnt 3% 1% Eine Meinung 46% 56%
Publicom 2025 Andere Meinung(en) 6% 9%

neo1: Akteure - Hauptkategorien

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren bzw. relevante Regionalinformationen mit Akteuren,

Publicom 2025

neo1: Akteure - Geschlecht

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehr-

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen fachnennungen
Insgesamt Regi_onal m.’_inn- w?ib- ge- ohne*

(86 Minuten) (53 Minuten) lich lich mischt
Sport 42% 42% Sport 59% 26% 5% 10%
Gesellschaft 41% 42% Gesellschaft 14% 8% 16% 63%
Politik, Verwaltung 34% 46% Politik, Verwaltung 14% 7% 2% 78%
Auslandakteur 21% 4% Auslandakteur 55% 14% 6% 26%
Wirtschaft 20% 21% Wirtschaft 12% 4% 15% 69%
Kultur 12% 13% Kultur 44% 18% 5% 33%
Total (Mehrfachnennungen) 170% 167 % Mittelwert* * 32% 13% 8% 47 %

Publicom 2025

neo1: Politische Akteure

Basis: Alle Informationsinhalte mit Inlandakteuren aus Politik bzw. relevante Regionalinformatio-

nen mit Inlandakteuren aus Politik, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional

(22 Minuten) (18 Minuten)
Bundesrat 7% 1%
Eidgendssische Behorden 10% 4%
Kantonale Behérden 27% 31%
Gemeindebehorden 50% 61%
Eidgendssisches Parlament 5% 0%
Andere Legislative 21% 23%
Parteien 9% 10%
Souverdn, Stimmbdrger 4% 4%
Andere politische Akteure 0% 0%
Total (Mehrfachnennungen) 132% 135%

Publicom 2025

*Organisationen, Institutionen, Unternehmen,

Publicom 2025

Léander, etc.; nicht dessen Reprasentant/innen
**Mittelwert: Netto-Geschlechtsanteile tiber gesamte Sendedauer, Themen kénnen tiberlappen
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D) Musikangebot

neo1: Musikstile

public::m

Media Knowledge

Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %, total 256 Titel

Pop
Dance, Electronic 12%
Urban (R&B) 9%
Rock 8%
Hip-Hop, Rap 3%
0% 5% 10%  15%  20%  25%  30%

Publicom 2025

neo1: Interpret - Geschlecht
Basis: Alle Musik-Beitrége, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

9%

mannlich
25-'—215?1: | M weiblich
e 57% gemischt

Publicom 2025

68%

35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70%

neo1: Schweizer Musik
Basis: Alle Musik-Beitrage, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

Total Schweizer Musik
M Ausldndische Musik

256 Titel

Publicom 2025
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4.1.2.3. RadioFr. (d)

public::m

Media Knowledge

A) Programmstruktur und Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

RadioFr. (d): Programmstruktur

Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in %
B Moderation

Information

Total M Werbung/Sponsoring

510 Minuten W Layout
M Service

o
62% Unterhaltung
M Sonstiges

Publicom 2025

Musik

23%

RadioFr. (d): Sprecher

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Moderator
38% M Nachrichtensprecher
Reporter, Korrespondent

Total M Informant
161 Minuten 5
W Horer
W Experte

19%

Sonstiger Sprecher

Publicom 2025

RadioFr. (d): Sprecher - Geschlecht

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Total = weticn
161 Minuten )
gemischt

59%

Publicom 2025

RadioFr. (d): Sprache

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Schweizerdeutsch
Total M Hochdeutsch
162 Minuten Sonstige Sprache /
Mischung
M Franzosisch
78%

Publicom 2025

RadioFr. (d): Journalistische Form
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, total 115 Minuten

%
Meldung 42
Bericht 43
Dokumentation/Feature/Reportage 3
Studiogesprach/Talk 7
Live-Schalte 0
Schlagzeile(n) 2
Rezension/Kritik/Kommentar 2
Biografie/Portrait 0
Presseschau 0
Sonstige journalistische Form 0
Total 100

Publicom 2025
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Media Knowledge

B) Regionale Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

RadioFr. (d):

Themenrelevanz gemass Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total Relevante Themen
115 Minuten M Nicht relevante Themen
91%

Publicom 2025

RadioFr. (d):

Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

RadioFr. (d):

Relevante Themen gemaiss Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte exkl. Human Interest und Bad News, Prime Time Mo-Fr, Anteil an
Dauer in %

22%
Politik
W Wirtschaft
10511—3\??1: n Gesellschaft
inute W Kultur
M Sport

25%

Publicom 2025

RadioFr. (d):

Regionalbezug im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in % ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in %
Min. % Min. %
Fribourg, FR 17 26 Fribourg (Kanton) 7 64
Fribourg (Kanton) 14 21 Heitenried, FR 2 14
Murten, FR 13 19 Bern, BE 1 9
Dudingen, FR 10 15 Dudingen, FR 1 8
Ubrige Orte 13 20 Ubrige Orte 1 5
Total 67 100 Total 11 100
Relevante Regionalinformation 67 100 Relevante Regionalinformation 1 10

Publicom 2025

RadioFr. (d): Leistung relevante Regionalinformation*

Publicom 2025

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, Konfidenzintervall 4.9% (Konfidenzniveau 99%)

Mindestanforderung: 30 Min.

68 Min.

0% 10% 20% 30% 40%
Messwert: 01:08:02, Konfidenzintervall 01:06:22 bis 01:09:41

Relevante Regionalinformation =

50%

60% 70% 80% 90% 100%

Relevante Regionalinformation M Sonstige Information

100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet

+10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug im Versorgungsgebiet

Publicom 2025
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C) Transparenz und Vielfalt der Berichterstattung

RadioFr. (d): Quellentransparenz
Basis: Alle Informationsinhalte mit Quellen bzw. relevante Regionalinformationen mit Quellen,
Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

public::m

Media Knowledge

RadioFr. (d): Meinungsvielfalt
Basis: Alle Informationsinhalte mit Meinungsvielfalt bzw. relevante Regionalinformationen mit
Meinungsvielfalt, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional Insgesamt Regional
(113 Minuten) (78 Minuten) (113 Minuten) (78 Minuten)
Quelle erwdhnt 96% 99% Eine Meinung 57% 65%
Quelle nicht erwahnt 4% 1% Keine Meinung 40% 32%

Publicom 2025

RadioFr. (d): Akteure - Hauptkategorien

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren bzw. relevante Regionalinformationen mit Akteuren,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Andere Meinung(en) 3% 4%
Publicom 2025

RadioFr. (d): Akteure - Geschlecht
Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehr-
fachnennungen

Insgesamt Regi_onal m.’_inn- w?ib- ge- ohne*
(109 Minuten) (76 Minuten) lich lich | mischt

Gesellschaft A1% 38% Gesellschaft 13% 10% 1% 67%
Politik, Verwaltung 37% 44% Politik, Verwaltung 18% 14% 7% 61%
Sport 35% 44% Sport 79% 1% 1% 9%
Wirtschaft 26% 29% Wirtschaft 21% 4% 5% 70%
Auslandakteur 22% 6% Auslandakteur 33% 11% 1% 45%
Kultur 16% 17% Kultur 16% 20% 2% 63%
Total (Mehrfachnennungen) 177 % 178% Mittelwert* * 31% 1% 6% 52%

Publicom 2025

RadioFr. (d): Politische Akteure

Basis: Alle Informationsinhalte mit Inlandakteuren aus Politik bzw. relevante Regionalinformatio-

nen mit Inlandakteuren aus Politik, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional

(30 Minuten) (25 Minuten)
Bundesrat 10% 6%
Eidgendssische Behorden 10% 6%
Kantonale Behérden 38% 44%
Gemeindebehorden 48% 57%
Eidgendssisches Parlament 8% 5%
Andere Legislative 3% 3%
Parteien 13% 13%
Souverdn, Stimmbtirger 2% 0%
Andere politische Akteure 0% 0%
Total (Mehrfachnennungen) 131% 133%

Publicom 2025

*Organisationen, Institutionen, Unternehmen, Lander, etc.; nicht dessen Reprasentant/innen
**Mittelwert: Netto-Geschlechtsanteile tiber gesamte Sendedauer, Themen kénnen tiberlappen

Publicom 2025
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D) Musikangebot

RadioFr. (d): Musikstile

public::m

Media Knowledge

Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %, total 262 Titel

Pop
Dance, Electronic 15%
Urban (R&B) 10%
Rock 5%
Hip-Hop, Rap 3%
Folk/Folklore 0%
0% 5% 10%  15%  20%  25%  30%
Publicom 2025
RadioFr. (d): Interpret - Geschlecht

Basis: Alle Musik-Beitrége, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

8%

annlich

Total men
| weiblich

262 Titel -
gemischt

61%

Publicom 2025

66%

35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70%

RadioFr. (d): Schweizer Musik
Basis: Alle Musik-Beitrage, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

Total

Schweizer Musik
m  Auslandische Musik

262 Titel

Publicom 2025

38



4.1.2.4. Radio BeO

public::m

Media Knowledge

A) Programmstruktur und Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Radio BeO: Programmstruktur
Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in %

W

16% M Moderation
Information
Total M Werbung/Sponsoring
510 Minuten W Layout
M Service
64% Unterhaltung
M Sonstiges

Publicom 2025

Radio BeO: Sprecher

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Radio BeO: Sprache

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Schweizerdeutsch
Total M Hochdeutsch
147 Minuten Sonstige Sprache /
Mischung
M Franzosisch
99%

Publicom 2025

Radio BeO: Journalistische Form
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, total 82 Minuten

%
‘ Meldung 39
10%
Bericht 46
Moderator Dokumentation/Feature/Reportage 1
® M Informant . o
Total ER W Nachrichtensprecher Studiogesprach/Talk 12
146 Minuten  Horer Live-Schalte 0
Reporter, Korresp
m Experte Schlagzeile(n) 2
Rezension/Kritik/Kommentar 0
Biografie/Portrait 0
Presseschau 0
Publicom 2025 Sonstige journalistische Form 0
. Total 100
Radio BeO: Sprecher - Geschlecht

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

M weiblich
Total ménnlich
45% 146 Minuten gemischt

- anderes Geschlecht /
nicht bestimmbar

Publicom 2025

Publicom 2025

39



public::m

Media Knowledge

B) Regionale Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Radio BeO:

Themenrelevanz gemass Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total Relevante Themen
82 Minuten M Nicht relevante Themen
95%

Publicom 2025

Radio BeO:

Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

Radio BeO:

Relevante Themen gemaiss Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte exkl. Human Interest und Bad News, Prime Time Mo-Fr, Anteil an
Dauer in %

33%
Politik
W Wirtschaft
78 I-\r/gtla't n Gesellschaft
inute W Kultur
M Sport

24%

Publicom 2025

Radio BeO:

Regionalbezug im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in % ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in %
Min. % Min. %
Thun, BE 12 22 Spiez, BE 1 24
Bern (Kanton) 9 16 Interlaken, BE 1 21
Spiez, BE 4 7 Thun, BE 1 20
Berner Oberland, BE (Region) 3 6 Berner Oberland, BE (Region) 0 11
Ubrige Orte 27 49 Ubrige Orte 1 23
Total 56 100 Total 5 100
Relevante Regionalinformation 56 100 Relevante Regionalinformation 0 10

Publicom 2025

Radio BeO: Leistung relevante Regionalinformation*

Publicom 2025

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, Konfidenzintervall 2.8% (Konfidenzniveau 99%)

Mindestanforderung: 30 Min.

56 Min

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Messwert: 00:56:13, Konfidenzintervall 00:55:26 bis 00:56:59

Relevante Regionalinformation =

60% 70% 80% 90% 100%

Relevante Regionalinformation M Sonstige Information

100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet

+10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug im Versorgungsgebiet

Publicom 2025
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Media Knowledge

C) Transparenz und Vielfalt der Berichterstattung

Radio BeO: Quellentransparenz
Basis: Alle Informationsinhalte mit Quellen bzw. relevante Regionalinformationen mit Quellen,
Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Radio BeO: Meinungsvielfalt
Basis: Alle Informationsinhalte mit Meinungsvielfalt bzw. relevante Regionalinformationen mit
Meinungsvielfalt, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional Insgesamt Regional
(80 Minuten) (60 Minuten) (80 Minuten) (60 Minuten)
Quelle erwdhnt 95% 98% Eine Meinung 63% 70%
Quelle nicht erwahnt 5% 2% Keine Meinung 29% 19%
Publicom 2025 Andere Meinung(en) 9% 1%

Radio BeO: Akteure - Hauptkategorien

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren bzw. relevante Regionalinformationen mit Akteuren,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Publicom 2025

Radio BeO: Akteure - Geschlecht
Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehr-
fachnennungen

Insgesamt Regi_onal m.’_inn- w?ib- ge- ohne*

(78 Minuten) (59 Minuten) lich lich mischt
Gesellschaft 40% 42% Gesellschaft 15% 7% 4% 74%
Politik, Verwaltung 40% 48% Politik, Verwaltung 21% 10% 1% 67%
Wirtschaft 34% 40% Wirtschaft 12% | 25% 0% 63%
Sport 20% 21% Sport 53% 24% 4% 19%
Kultur 19% 13% Kultur 57% 2% 1% 40%
Auslandakteur 18% 4% Auslandakteur 49% 16% 4% 31%
Anderer Akteur 0% 0% Anderer Akteur 0% 0% 0% 100%
Total (Mehrfachnennungen) 170% 167 % Mittelwert* * 28% 14% 2% 56%

Publicom 2025

Radio BeO: Politische Akteure

Basis: Alle Informationsinhalte mit Inlandakteuren aus Politik bzw. relevante Regionalinformatio-

nen mit Inlandakteuren aus Politik, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional

(21 Minuten) (20 Minuten)
Bundesrat 1% 0%
Eidgendssische Behorden 17% 12%
Kantonale Behérden 37% 37%
Gemeindebehorden 44% 46%
Eidgendssisches Parlament 2% 1%
Andere Legislative 24% 26%
Parteien 18% 20%
Souverdn, Stimmbtirger 1% 1%
Andere politische Akteure 1% 1%
Total (Mehrfachnennungen) 145% 144%

Publicom 2025

*Organisationen, Institutionen, Unternehmen, Lander, etc.; nicht dessen Reprasentant/innen
**Mittelwert: Netto-Geschlechtsanteile tiber gesamte Sendedauer, Themen kénnen tiberlappen

Publicom 2025
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D) Musikangebot

Radio BeO: Musikstile

Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %, total 242 Titel

Pop 62%
Volksmusik 15%
Dance, Electronic 9%
Urban (R&B) 8%
Rock 5%

Folk/Folklore 0%
Klassik 0%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65%
Publicom 2025

Radio BeO: Interpret - Geschlecht Radio BeO: Schweizer Musik
Basis: Alle Musik-Beitrége, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in % Basis: Alle Musik-Beitrage, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

7%@

31%
mannlich
Total ] weib.lich Total Schweizer Musik
242 Titel gemischt 242 Titel W Auslindische Musik
58% anderes Geschlecht /

nicht bestimmbar

Publicom 2025 Publicom 2025
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4.1.2.5. Radio Central

public::m

A) Programmstruktur und Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Radio Central: Programmstruktur
Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in %

R

24% Total
510 Minuten

Musik
B Moderation
Information
Werbung/Sponsoring

Layout
9
61% Service

¢ Sonstiges

Publicom 2025

Radio Central: Sprecher
Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

14%

M Nachrichtensprecher
Moderator

Total
171 Minuten

®  Informant

Reporter, Korrespondent
W Hérer
W Experte

33%

Publicom 2025

Radio Central: Sprecher - Geschlecht

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

TOtal L S:I‘:}Tllcl:]h
171 Minuten h
gemischt

75%

Publicom 2025

Radio Central: Sprache

Media Knowledge

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total
171 Minuten

78%

Publicom 2025

Radio Central: Journalistische Form

Schweizerdeutsch
W Hochdeutsch

Sonstige Sprache /
Mischung

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, total 123 Minuten

%
Meldung 51
Bericht 40
Dokumentation/Feature/Reportage 1
Studiogesprach/Talk 5
Live-Schalte 0
Schlagzeile(n) 2
Rezension/Kritik/Kommentar 0
Biografie/Portrait 1
Presseschau 0
Sonstige journalistische Form 0
Total 100

Publicom 2025
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B) Regionale Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Radio Central:

Themenrelevanz gemass Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total Relevante Themen
123 Minuten M Nicht relevante Themen
93%

Publicom 2025

Radio Central:

Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

Radio Central:

Relevante Themen gemaiss Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte exkl. Human Interest und Bad News, Prime Time Mo-Fr, Anteil an
Dauer in %

38% Politik
W Wirtschaft
Total Ge‘sesllcsciaf’t
114 Minuten = Kultur
M Sport

27%

Publicom 2025

Radio Central:

Regionalbezug im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in % ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in %
Min. % Min. %
Luzern, LU 8 13 Zentralschweiz (Region) 4 29
Schwyz (Kanton) 8 13 Luzern (Kanton) 2 13
Luzern (Kanton) 6 10 Zurich, ZH 1 11
Uri (Kanton) 5 8 Nidwalden (Kanton) 1 9
Ubrige Orte 34 55 Ubrige Orte 5 38
Total 61 100 Total 13 100
Relevante Regionalinformation 61 100 Relevante Regionalinformation 1 10

Publicom 2025

Radio Central: Leistung relevante Regionalinformation*

Publicom 2025

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, Konfidenzintervall 3.5% (Konfidenzniveau 99%)

Mindestanforderung: 30 Min.

62| Min.

0% 10%
Messwert: 01:02:03, Konfidenzintervall 01:00:58 bis 01:03:07

Relevante Regionalinformation =

20% 30% 40% 50%

60% 70% 80% 90% 100%

Relevante Regionalinformation M Sonstige Information

100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet

+10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug im Versorgungsgebiet

Publicom 2025
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C) Transparenz und Vielfalt der Berichterstattung

Radio Central: Quellentransparenz
Basis: Alle Informationsinhalte mit Quellen bzw. relevante Regionalinformationen mit Quellen,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

public::m

Media Knowledge

Radio Central: Meinungsvielfalt
Basis: Alle Informationsinhalte mit Meinungsvielfalt bzw. relevante Regionalinformationen mit
Meinungsvielfalt, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional Insgesamt Regional
(120 Minuten) (73 Minuten) (120 Minuten) (73 Minuten)
Quelle erwdhnt 93% 96% Eine Meinung 53% 60%
Quelle nicht erwahnt 7% 4% Keine Meinung 42% 32%
Publicom 2025 Andere Meinung(en) 6% 9%

Radio Central: Akteure - Hauptkategorien

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren bzw. relevante Regionalinformationen mit Akteuren,

Publicom 2025

Radio Central: Akteure - Geschlecht

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehr-

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen fachnennungen
Insgesamt Regi_onal m.’_inn- w?ib- ge- ohne*
(117 Minuten) (72 Minuten) lich lich | mischt

Gesellschaft 48% 52% Gesellschaft 14% 8% 3% 75%
Politik, Verwaltung 47 % 60% Politik, Verwaltung 15% 15% 1% 69%
Sport 28% 31% Sport 58% 21% 4% 18%
Auslandakteur 26% 7% Auslandakteur 1% 5% 1% 52%
Wirtschaft 23% 25% Wirtschaft 10% 12% 2% 76%
Kultur 3% 4% Kultur 9% 6% 5% 80%
Total (Mehrfachnennungen) 175% 179% Mittelwert* * 25% 12% 2% 61%

Publicom 2025

Radio Central: Politische Akteure

Basis: Alle Informationsinhalte mit Inlandakteuren aus Politik bzw. relevante Regionalinformatio-
nen mit Inlandakteuren aus Politik, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt
(43 Minuten)

Regional
(32 Minuten)

Bundesrat 13% 4%
Eidgendssische Behorden 8% 5%
Kantonale Behérden 48% 61%
Gemeindebehorden 13% 16%
Eidgendssisches Parlament 7% 4%
Andere Legislative 9% 1%
Parteien 18% 22%
Souverdn, Stimmbtirger 4% 5%
Andere politische Akteure 7% 8%
Total (Mehrfachnennungen) 129% 135%

Publicom 2025

*Organisationen, Institutionen, Unternehmen, Lander, etc.; nicht dessen Reprasentant/innen
**Mittelwert: Netto-Geschlechtsanteile tiber gesamte Sendedauer, Themen kénnen tiberlappen

Publicom 2025
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D) Musikangebot

Radio Central: Musikstile
Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %, total 204 Titel

Pop
Volksmusik 20%
Rock 6%
Urban (R&B) 5%
Dance, Electronic 4%

Folk/Folklore 0%
Schlager, Chanson 0%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
Publicom 2025

Radio Central: Interpret - Geschlecht
Basis: Alle Musik-Beitrége, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

6%
mannlich
18% Total - weib.lich Total
204 Titel gemischt 204 Titel

anderes Geschlecht /
nicht bestimmbar
67%

Publicom 2025 Publicom 2025

ublic::m

Media Knowledge

64%

50% 55% 60% 65%

Radio Central: Schweizer Musik
Basis: Alle Musik-Beitrage, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

Schweizer Musik
M Ausldndische Musik
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4.1.2.6. Radio Munot

public::m

A) Programmstruktur und Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Radio Munot: Programmstruktur
Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in %

W

B Moderation

Information
23% Total ® Werbung/Sponsoring
510 Minuten W Layout
62% M Service

Unterhaltung
¢ M Sonstiges

Publicom 2025

Radio Munot: Sprecher

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Moderator
39% B Nachrichtensprecher
19% Total Reporter, Korrespondent
161 Minuten ™ Informant
W Experte
m Horer

Publicom 2025

Radio Munot: Sprecher - Geschlecht

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Total ménnlich
- M| weiblich
161 Minuten 579% gemischt

Publicom 2025

Radio Munot: Sprache

Media Knowledge

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total
162 Minuten

71%

Publicom 2025

Radio Munot: Journalistische Form

Schweizerdeutsch
M Hochdeutsch

Sonstige Sprache /
Mischung

M Franzosisch

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, total 119 Minuten

%
Meldung 52
Bericht 42
Dokumentation/Feature/Reportage 0
Studiogesprach/Talk 6
Live-Schalte 0
Schlagzeile(n) 0
Rezension/Kritik/Kommentar 1
Biografie/Portrait 0
Presseschau 0
Sonstige journalistische Form 0
Total 100

Publicom 2025
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B) Regionale Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Radio Munot:

Themenrelevanz gemass Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total Relevante Themen
119 Minuten M Nicht relevante Themen
93%

Publicom 2025

Radio Munot:

Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

Radio Munot:

Relevante Themen gemaiss Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte exkl. Human Interest und Bad News, Prime Time Mo-Fr, Anteil an
Dauer in %

Politik

44% W Wirtschaft

1111;3\t.i' ten Gesellschaft
inute W Kultur
M Sport

20%

Publicom 2025

Radio Munot:

Regionalbezug im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in % ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in %
Min. % Min. %
Schaffhausen, SH 23 40 Schaffhausen (Kanton) 5 43
Schaffhausen (Kanton) 11 19 Zurich, ZH 2 17
Zurich (Kanton) 5 9 Zurich (Kanton) 2 13
Thurgau (Kanton) 3 6 Marthalen, ZH 1 11
Ubrige Orte 14 25 Ubrige Orte 2 16
Total 57 100 Total 12 100
Relevante Regionalinformation 57 100 Relevante Regionalinformation 1 10

Publicom 2025

Radio Munot: Leistung relevante Regionalinformation*

Publicom 2025

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, Konfidenzintervall 2.9% (Konfidenzniveau 99%)

Mindestanforderung: 30 Min

58 Min.

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Messwert: 00:58:00, Konfidenzintervall 00:57:09 bis 00:58:50

Relevante Regionalinformation =

60% 70% 80% 90% 100%

Relevante Regionalinformation M Sonstige Information

100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet

+10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug im Versorgungsgebiet

Publicom 2025
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C) Transparenz und Vielfalt der Berichterstattung

Radio Munot: Quellentransparenz
Basis: Alle Informationsinhalte mit Quellen bzw. relevante Regionalinformationen mit Quellen,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

public::m

Media Knowledge

Radio Munot: Meinungsvielfalt
Basis: Alle Informationsinhalte mit Meinungsvielfalt bzw. relevante Regionalinformationen mit
Meinungsvielfalt, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional Insgesamt Regional
(119 Minuten) (69 Minuten) (119 Minuten) (69 Minuten)
Quelle erwdhnt 94% 96% Keine Meinung 48% 41%
Quelle nicht erwahnt 6% 4% Eine Meinung 46% 54%
Publicom 2025 Andere Meinung(en) 6% 5%
Publicom 2025
Radio Munot: Akteure - Hauptkategorien Radio Munot: Akteure - Geschlecht

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren bzw. relevante Regionalinformationen mit Akteuren,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehr-

fachnennungen

Insgesamt Regi_onal m.’_inn- w?ib- ge- ohne*
(115 Minuten) (66 Minuten) lich lich | mischt

Politik, Verwaltung 56% 77% Politik, Verwaltung 17% 6% 1% 76%
Gesellschaft 40% 45% Gesellschaft 13% 7% 1% 80%
Auslandakteur 38% 7% Auslandakteur 40% 7% 0% 52%
Wirtschaft 17% 20% Wirtschaft 17% 5% 1% 77%
Sport 14% 12% Sport 38% 33% 13% 16%
Kultur 13% 16% Kultur 47 % 17% 3% 32%
Total (Mehrfachnennungen) 177 % 178% Mittelwert* * 25% 9% 2% 64%

Publicom 2025

Radio Munot: Politische Akteure

Basis: Alle Informationsinhalte mit Inlandakteuren aus Politik bzw. relevante Regionalinformatio-
nen mit Inlandakteuren aus Politik, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional

(45 Minuten) (35 Minuten)
Bundesrat 11% 2%
Eidgendssische Behorden 14% 10%
Kantonale Behérden 32% 39%
Gemeindebehorden 26% 32%
Eidgendssisches Parlament 9% 4%
Andere Legislative 18% 24%
Parteien 19% 23%
Souverdn, Stimmbtirger 8% 10%
Andere politische Akteure 3% 4%
Total (Mehrfachnennungen) 141% 148%

Publicom 2025

*Organisationen, Institutionen, Unternehmen,

Publicom 2025

Léander, etc.; nicht dessen Reprasentant/innen
**Mittelwert: Netto-Geschlechtsanteile tiber gesamte Sendedauer, Themen kénnen tiberlappen

49



public::m

Media Knowledge

D) Musikangebot

Radio Munot: Musikstile

Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %, total 249 Titel

Pop 76%
Dance, Electronic 8%
Urban (R&B) 8%
Rock 6%

Folk/Folklore 0%
Hip-Hop, Rap 0%
Schlager, Chanson 0%
0% 5%  10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70%  75%  80%
Publicom 2025
Radio Munot: Interpret - Geschlecht Radio Munot: Schweizer Musik

Basis: Alle Musik-Beitrége, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in % Basis: Alle Musik-Beitrage, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

5%

Total mannlich Total Schweizer Musik
W weiblich . "
249 Titel A 249 Titel W Auslandische Musik
gemischt
63%
Publicom 2025 Publicom 2025
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4.1.2.7. Radio Sudostschweiz

public::m

Media Knowledge

A) Programmstruktur und Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Radio Siidostschweiz: Programmstruktur
Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in %

Musik
M Moderation
Information
Total M Werbung/Sponsoring
510 Minuten W Layout
M Service
67% Unterhaltung
M Sonstiges

Publicom 2025

Radio Siidostschweiz: Sprecher
Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Radio Siidostschweiz: Sprache
Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Schweizerdeutsch
Total W Hochdeutsch
140 Minuten Ratoromanisch
- Sonstige Sprache /
Mischung
85%

Publicom 2025

Radio Siidostschweiz: Journalistische Form
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, total 95 Minuten

%
@ Meldung 43
Bericht 48
- 'r:'\e‘:i::‘);w Dokumentation/Feature/Reportage 6
Total ®m Nachrichtensprecher Studiogesprach/Talk 2
. W Informant -
140 Minuten = Horer Live-Schalte 0
= Experte Schlagzeile(n) 0
Sonstiger Sprecher
Rezension/Kritik/Kommentar 1
22% Biografie/Portrait 0
Presseschau 0
Publicom 2025 Sonstige journalistische Form 0
Total 100

Radio Siidostschweiz: Sprecher - Geschlecht
Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

ménnlich
140-;7\15'3' t W weiblich
inuten 55% gemischt

Publicom 2025

Publicom 2025
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B) Regionale Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Radio Siidostschweiz:

Themenrelevanz gemass Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total Relevante Themen
95 Minuten M Nicht relevante Themen
96%

Publicom 2025

Radio Siidostschweiz:

Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

Radio Siidostschweiz:

Relevante Themen gemaiss Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte exkl. Human Interest und Bad News, Prime Time Mo-Fr, Anteil an
Dauer in %

9
S% Politik

W Wirtschaft

91 I-\r/gtla't n Gesellschaft
inute W Kultur
M Sport

22%

Publicom 2025

Radio Siidostschweiz:

Regionalbezug im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in % ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in %
Min. % Min. %
Chur, GR 11 25 Graubiinden (Kanton) 4 36
Graubiinden (Kanton) 10 22 Chur, GR 2 15
Davos, GR 6 14 Glarus (Kanton) 1 11
Glarus (Kanton) 3 7 Stidostschweiz (Region) 1 9
Ubrige Orte 14 31 Ubrige Orte 3 28
Total 44 100 Total 1 100
Relevante Regionalinformation 44 100 Relevante Regionalinformation 1 10

Publicom 2025

Radio Siidostschweiz: Leistung relevante Regionalinformation*

Publicom 2025

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, Konfidenzintervall 3.0% (Konfidenzniveau 99%)

Mindestanforderung: 30 Min

45 Min.

0% 10% 20% 30% 40%
Messwert: 00:45:08, Konfidenzintervall 00:44:27 bis 00:45:48

Relevante Regionalinformation =

60% 70% 80% 90% 100%

Relevante Regionalinformation M Sonstige Information

100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet

+10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug im Versorgungsgebiet

Publicom 2025
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C) Transparenz und Vielfalt der Berichterstattung

Radio Siidostschweiz: Quellentransparenz
Basis: Alle Informationsinhalte mit Quellen bzw. relevante Regionalinformationen mit Quellen,

public::m

Media Knowledge

Radio Siidostschweiz: Meinungsvielfalt
Basis: Alle Informationsinhalte mit Meinungsvielfalt bzw. relevante Regionalinformationen mit

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in % Meinungsvielfalt, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %
Insgesamt Regional Insgesamt Regional
(95 Minuten) (55 Minuten) (95 Minuten) (55 Minuten)
Quelle erwdhnt 97 % 98% Eine Meinung 51% 64%
Quelle nicht erwahnt 3% 2% Keine Meinung 37% 18%
Publicom 2025 Andere Meinung(en) 12% 17%
Publicom 2025
Radio Siidostschweiz: Akteure - Hauptkategorien Radio Siidostschweiz: Akteure - Geschlecht

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren bzw. relevante Regionalinformationen mit Akteuren,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehr-

fachnennungen

Insgesamt Regi_onal m.’_inn- w?ib- ge- ohne*

(91 Minuten) (52 Minuten) lich lich mischt
Auslandakteur 40% 8% Auslandakteur 36% 13% 1% 51%
Politik, Verwaltung 39% 56% Politik, Verwaltung 27% 12% 2% 58%
Gesellschaft 37% 41% Gesellschaft 12% 12% 7% 68%
Wirtschaft 29% 33% Wirtschaft 20% 4% 1% 66%
Sport 22% 22% Sport 58% 23% 2% 17%
Kultur 8% 12% Kultur 34% 27% 1% 38%
Total (Mehrfachnennungen) 175% 171% Mittelwert* * 29% 13% 4% 54%

Publicom 2025

Radio Stidostschweiz: Politische Akteure

Basis: Alle Informationsinhalte mit Inlandakteuren aus Politik bzw. relevante Regionalinformatio-

nen mit Inlandakteuren aus Politik, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional

(26 Minuten) (20 Minuten)
Bundesrat 6% 3%
Eidgendssische Behorden 15% 1%
Kantonale Behérden 39% 47%
Gemeindebehorden 19% 24%
Eidgendssisches Parlament 7% 5%
Andere Legislative 24% 26%
Parteien 1% 10%
Souverdn, Stimmbdrger 2% 1%
Andere politische Akteure 13% 15%
Total (Mehrfachnennungen) 137 % 142%

Publicom 2025

*Organisationen, Institutionen, Unternehmen,

Publicom 2025

Léander, etc.; nicht dessen Reprasentant/innen
**Mittelwert: Netto-Geschlechtsanteile tiber gesamte Sendedauer, Themen kénnen tiberlappen
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D) Musikangebot

Radio Siidostschweiz: Musikstile

public::m

Media Knowledge

Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %, total 272 Titel

Pop
Dance, Electronic 19%
Urban (R&B) 8%
Rock 3%
Hip-Hop, Rap = 1%
0% 5% 10%  15%  20%  25%  30%
Publicom 2025

Radio Siidostschweiz: Interpret - Geschlecht
Basis: Alle Musik-Beitrége, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

7%
mannlich
Total | weiblich
272 Titel gemischt
anderes Geschlecht /
62% nicht bestimmbar

Publicom 2025

69%

35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70%

Radio Siidostschweiz: Schweizer Musik
Basis: Alle Musik-Beitrage, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

Total Schweizer Musik
M Ausldndische Musik

272 Titel

Publicom 2025
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4.1.2.8. rro

A) Programmstruktur und Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

rro: Programmstruktur rro: Sprache
Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in % Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %
% Musik
B Moderation Schweizerdeutsch
23% Information ® Hochdeutsch
Total M Werbung/Sponsoring Total ?f;‘chdgutzch tmﬁ
B B chweizerdeutscl
510 Minuten ] ;ayout 153 Minuten gemischt
M Service .
Sonstige Sprache /
64% Unterhaltung = M\sch\%ng P
M Sonstiges 74%
Publicom 2025 Publicom 2025
rro: Sprecher rro: Journalistische Form
Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, total 118 Minuten
%
%‘ Meldung 42
16% Bericht 50
33% Moderator Dokumentation/Feature/Reportage 4
M Nachrichtensprecher . o
Total = Informant P Studiogesprach/Talk 3
152 Minuten Reporter, Korrespondent Live-Schalte 0
W Horer N
W Experte Schlagzeile(n) 0
Rezension/Kritik/Kommentar 0
Biografie/Portrait 0
Presseschau 0
Publicom 2025 Sonstige journalistische Form 0
Total 100
rro: Sprecher - Geschlecht -
Basis: Alle Wortbeitrdge, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen Publicom 2025
5%
Total = el
152 Minuten !
gemischt

74%

Publicom 2025
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B) Regionale Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

rro:

Themenrelevanz gemass Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

%

Total Relevante Themen
118 Minuten M Nicht relevante Themen
96%

Publicom 2025

rro:

Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

rro:

Relevante Themen gemaiss Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte exkl. Human Interest und Bad News, Prime Time Mo-Fr, Anteil an
Dauer in %

% 36% Politik

W Wirtschaft

Total Ge‘sesllcsciaf’t
114 Minuten W Kultur
M Sport

30%

Publicom 2025

rro:

Regionalbezug im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in % ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in %
Min. % Min. %
Wallis (Kanton) 25 34 Wallis (Kanton) 7 49
Oberwallis, VS (Region) 8 11 Oberwallis, VS (Region) 5 39
Raron, VS 8 11 Brig-Glis, VS 1 7
Visp, VS 4 6 Visp, VS 0 3
Ubrige Orte 29 40 Ubrige Orte 0 2
Total 74 100 Total 14 100
Relevante Regionalinformation 74 100 Relevante Regionalinformation 1 10

Publicom 2025

rro: Leistung relevante Regionalinformation*

Publicom 2025

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, Konfidenzintervall 3.8% (Konfidenzniveau 99%)

Mindestanforderung: 30 Min.

75 Min.

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Messwert: 01:15:05, Konfidenzintervall 01:13:39 bis 01:16:30

Relevante Regionalinformation =

60% 70% 80% 90% 100%

Relevante Regionalinformation M Sonstige Information

100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet

+10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug im Versorgungsgebiet

Publicom 2025
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C) Transparenz und Vielfalt der Berichterstattung

rro: Quellentransparenz

Basis: Alle Informationsinhalte mit Quellen bzw. relevante Regionalinformationen mit Quellen,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

public::m

Media Knowledge

rro: Meinungsvielfalt
Basis: Alle Informationsinhalte mit Meinungsvielfalt bzw. relevante Regionalinformationen mit
Meinungsvielfalt, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt
(118 Minuten)

Regional
(88 Minuten)

Regional
(88 Minuten)

Insgesamt
(118 Minuten)

Quelle erwdhnt 94% 96% Eine Meinung 52% 61%
Quelle nicht erwahnt 6% 4% Keine Meinung 36% 26%
Publicom 2025 Andere Meinung(en) 1% 14%

rro: Akteure - Hauptkategorien
Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren bzw. relevante Regionalinformationen mit Akteuren,

Publicom 2025

rro: Akteure - Geschlecht
Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehr-
fachnennungen

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen
Insgesamt Regi_onal m.’_inn- w?ib- ge- ohne*
(114 Minuten) (84 Minuten) lich lich | mischt

Politik, Verwaltung 48% 49% Politik, Verwaltung 7% | 17% 1% 65%
Gesellschaft 47% 54% Gesellschaft 20% 5% 5% 71%
Wirtschaft 33% 39% Wirtschaft 26% 7% 3% 64%
Auslandakteur 25% 10% Auslandakteur 33% 7% 4% 55%
Sport 20% 24% Sport 81% 9% 0% 10%
Kultur 5% 5% Kultur 84% 5% 3% 7%
Total (Mehrfachnennungen) 179% 179% Mittelwert* * 31% 9% 3% 57%

Publicom 2025

rro: Politische Akteure

Basis: Alle Informationsinhalte mit Inlandakteuren aus Politik bzw. relevante Regionalinformatio-

nen mit Inlandakteuren aus Politik, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional

(41 Minuten) (29 Minuten)
Bundesrat 33% 27%
Eidgendssische Behorden 14% 7%
Kantonale Behérden 30% 37%
Gemeindebehorden 28% 37%
Eidgendssisches Parlament 5% 1%
Andere Legislative 4% 6%
Parteien 6% 5%
Souverdn, Stimmbtirger 3% 3%
Andere politische Akteure 1% 15%
Total (Mehrfachnennungen) 134% 139%

Publicom 2025

*Organisationen, Institutionen, Unternehmen, Lander, etc.; nicht dessen Reprasentant/innen
**Mittelwert: Netto-Geschlechtsanteile tiber gesamte Sendedauer, Themen kénnen tiberlappen

Publicom 2025
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D) Musikangebot

rro: Musikstile
Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %, total 245 Titel
Pop
Dance, Electronic 17%
Urban (R&B) 9%
Rock 6%
Volksmusik 3%
Schlager, Chanson 2%
Hip-Hop, Rap 0%

Jazz 0%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Publicom 2025

rro: Interpret - Geschlecht rro: Schweizer Musik

ublic::m

Media Knowledge

62%

50% 55% 60% 65%

Basis: Alle Musik-Beitrége, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in % Basis: Alle Musik-Beitrage, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

s%ﬂ

mannlich
Total ] weib.tich Total
245 Titel gemischt 245 Titel
o anderes Geschlecht /
60% nicht bestimmbar
Publicom 2025 Publicom 2025

Schweizer Musik
M Ausldndische Musik
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4.1.2.9. RadioFr. (f)

public::m

Media Knowledge

A) Programmstruktur und Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

RadioFr. (f): Programmstruktur
Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in %

Musik
M Moderation
Information
Total M Werbung/Sponsoring
510 Minuten W Layout
60% M Service

Unterhaltung
M Sonstiges

Publicom 2025

RadioFr. (f): Sprecher

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

|

Moderator

B Nachrichtensprecher

44% = Informant
Total Reporter, Korrespondent
156 Minuten poriet P
B Experte
m Horer

Sonstiger Sprecher

Publicom 2025

RadioFr. (f): Sprecher - Geschlecht

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

8%

Total = weticn
156 Minuten A
gemischt

68%

Publicom 2025

RadioFr. (f): Sprache

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Franzosisch
Sonstige Sprache /
TO‘_:aI u Mischung
158 Minuten Hochdeutsch
W Schweizerdeutsch
100%

Publicom 2025

RadioFr. (f): Journalistische Form
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, total 104 Minuten

%
Meldung 34
Bericht 27
Dokumentation/Feature/Reportage 2
Studiogesprach/Talk 27
Live-Schalte 0
Schlagzeile(n) 3
Rezension/Kritik/Kommentar 3
Biografie/Portrait 1
Presseschau 2
Sonstige journalistische Form 0
Total 100

Publicom 2025
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public::m

Media Knowledge

B) Regionale Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

RadioFr. (f):
Themenrelevanz gemass Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

8%

Total
104 Minuten

Relevante Themen
M Nicht relevante Themen

92%

Publicom 2025

RadioFr. (f):
Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

RadioFr. (f):

Relevante Themen gemaiss Programmauftrag

Basis: Alle Informationsinhalte exkl. Human Interest und Bad News, Prime Time Mo-Fr, Anteil an
Dauer in %

18%

Politik
W Wirtschaft
Total irtschaf
96 Minuten Gesellschaft
nute W Kultur
W Sport

24%

Publicom 2025

RadioFr. (f):

Regionalbezug im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in % ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in %
Min. % Min. %
Fribourg, FR 16 34 Fribourg (Kanton) 4 35
Fribourg (Kanton) 14 29 Fribourg, FR 4 31
Bulle, FR 3 Waadt (Kanton) 2 18
Gruyeres, FR 2 Saint-Martin, FR 1 8
Ubrige Orte 12 26 Ubrige Orte 1 9
Total a7 100 Total 12 100
Relevante Regionalinformation 47 100 Relevante Regionalinformation 1 10

Publicom 2025

RadioFr. (f): Leistung relevante Regionalinformation*

Publicom 2025

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, Konfidenzintervall 5.0% (Konfidenzniveau 99%)

Mindestanforderung: 30 Min.

49 Min.

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Messwert: 00:48:40, Konfidenzintervall 00:47:27 bis 00:49:52

Relevante Regionalinformation =

60% 70% 80% 90% 100%

Relevante Regionalinformation M Sonstige Information

100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet

+10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug im Versorgungsgebiet

Publicom 2025
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C) Transparenz und Vielfalt der Berichterstattung

RadioFr. (f): Quellentransparenz

Basis: Alle Informationsinhalte mit Quellen bzw. relevante Regionalinformationen mit Quellen,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

public::m

Media Knowledge

RadioFr. (f): Meinungsvielfalt

Basis: Alle Informationsinhalte mit Meinungsvielfalt bzw. relevante Regionalinformationen mit
Meinungsvielfalt, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional Insgesamt Regional
(101 Minuten) (60 Minuten) (101 Minuten) (60 Minuten)
Quelle erwdhnt 88% 91% Keine Meinung 48% 37%
Quelle nicht erwahnt 12% 9% Eine Meinung 48% 57%
Publicom 2025 Andere Meinung(en) 4% 6%

RadioFr. (f): Akteure - Hauptkategorien

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren bzw. relevante Regionalinformationen mit Akteuren,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Publicom 2025

RadioFr. (f): Akteure - Geschlecht
Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehr-
fachnennungen

Insgesamt Regi_onal m.’_inn- w?ib- ge- ohne*

(97 Minuten) (58 Minuten) lich lich mischt
Auslandakteur 41% 13% Auslandakteur 37% 15% 1% 38%
Gesellschaft 40% 49% Gesellschaft 14% 6% 31% 49%
Sport 30% 39% Sport 75% 1% 1% 13%
Politik, Verwaltung 26% 32% Politik, Verwaltung 27% 1% 1% 61%
Wirtschaft 22% 19% Wirtschaft 24% 2% 7% 67%
Kultur 20% 29% Kultur 22% 27% 12% 39%
Anderer Akteur 3% 0% Anderer Akteur 0% 0% 0% 100%
Total (Mehrfachnennungen) 181% 181% Mittelwert* * 33% 1% 12% 44%

Publicom 2025

RadioFr. (f): Politische Akteure

Basis: Alle Informationsinhalte mit Inlandakteuren aus Politik bzw. relevante Regionalinformatio-

nen mit Inlandakteuren aus Politik, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional

(19 Minuten) (14 Minuten)
Bundesrat 6% 1%
Eidgendssische Behorden 16% 8%
Kantonale Behérden 54% 70%
Gemeindebehorden 22% 29%
Eidgendssisches Parlament 8% 1%
Andere Legislative 10% 14%
Parteien 9% 6%
Souverdn, Stimmbdrger 1% 1%
Andere politische Akteure 8% 7%
Total (Mehrfachnennungen) 135% 138%

Publicom 2025

*Organisationen, Institutionen, Unternehmen, Lander, etc.; nicht dessen Reprasentant/innen
**Mittelwert: Netto-Geschlechtsanteile tiber gesamte Sendedauer, Themen kénnen tiberlappen

Publicom 2025
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D) Musikangebot

RadioFr. (f): Musikstile

public::m

Media Knowledge

Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %, total 209 Titel

Pop
Dance, Electronic 16%
Urban (R&B) 10%
Rock 6%
Hip-Hop, Rap = 1%
Schlager, Chanson 1%
0% 5% 10%  15%  20%  25%  30%
Publicom 2025
RadioFr. (f): Interpret - Geschlecht

Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

6%

46% mannlich
2(;'—;)15?1: | ° W weiblich
e gemischt

Publicom 2025

67%

35%  40%  45%  50%  55%  60%  65%  70%
RadioFr. (f): Schweizer Musik

Basis: Alle Musik-Beitrage, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

Schweizer Musik
M Ausldndische Musik

209 Titel

Publicom 2025
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4.1.2.10. Radio Chablais

public::m

A) Programmstruktur und Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Radio Chablais: Programmstruktur

Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in %

P

21% Total
510 Minuten

\ /

Publicom 2025

58%

Radio Chablais: Sprecher

Musik

Moderation
Information
Werbung/Sponsoring
Layout

Service

Unterhaltung
Sonstiges

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

o

Total
162 Minuten

14%
37%

Publicom 2025

Radio Chablais: Sprecher - Geschlecht

Moderator

Informant
Nachrichtensprecher
Reporter, Korrespondent
Horer

Experte

Sonstiger Sprecher

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Total
162 Minuten

75%

Publicom 2025

ménnlich

W weiblich
gemischt

Radio Chablais: Sprache

Media Knowledge

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total
162 Minuten

100%

Publicom 2025

Radio Chablais: Journalistische Form

Franzésisch
W Schweizerdeutsch

Sonstige Sprache /
Mischung

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, total 107 Minuten

%
Meldung 31
Bericht 28
Dokumentation/Feature/Reportage 1
Studiogesprach/Talk 40
Live-Schalte 0
Schlagzeile(n) 1
Rezension/Kritik/Kommentar 0
Biografie/Portrait 0
Presseschau 0
Sonstige journalistische Form 0
Total 100

Publicom 2025
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public::m

Media Knowledge

B) Regionale Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Radio Chablais:

Themenrelevanz gemass Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total Relevante Themen
107 Minuten M Nicht relevante Themen
97%

Publicom 2025

Radio Chablais:

Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

Radio Chablais:

Relevante Themen gemaiss Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte exkl. Human Interest und Bad News, Prime Time Mo-Fr, Anteil an
Dauer in %

28%
Politik
W Wirtschaft
1031;3\ti't n Gesellschaft
inute W Kultur
M Sport

35%

Publicom 2025

Radio Chablais:

Regionalbezug im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in % ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in %
Min. % Min. %
Wallis (Kanton) 9 12 Wallis (Kanton) 3 40
Ollon, VD 7 9 Chablais, VD/VS (Region) 2 27
Chateau-d'Oex, VD Vevey, VD 1 15
Monthey, VS 6 8 Gryon, VD 1 11
Ubrige Orte 45 61 Ubrige Orte 1 7
Total 74 100 Total 8 100
Relevante Regionalinformation 74 100 Relevante Regionalinformation 1 10

Publicom 2025

Radio Chablais: Leistung relevante Regionalinformation*

Publicom 2025

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, Konfidenzintervall 7.8% (Konfidenzniveau 99%)

Mindestanforderung: 30 Min.

75 Min.

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Messwert: 01:14:58, Konfidenzintervall 01:12:02 bis 01:17:53

Relevante Regionalinformation =

60% 70% 80% 90% 100%

Relevante Regionalinformation M Sonstige Information

100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet

+10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug im Versorgungsgebiet

Publicom 2025
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C) Transparenz und Vielfalt der Berichterstattung

Radio Chablais: Quellentransparenz
Basis: Alle Informationsinhalte mit Quellen bzw. relevante Regionalinformationen mit Quellen,
Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

public::m

Media Knowled

Radio Chablais: Meinungsvielfalt
Basis: Alle Informationsinhalte mit Meinungsvielfalt bzw. relevante Regionalinformationen mit
Meinungsvielfalt, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

ge

Insgesamt Regional Insgesamt Regional
(106 Minuten) (82 Minuten) (106 Minuten) (82 Minuten)
Quelle erwdhnt 91% 93% Eine Meinung 66% 77%
Quelle nicht erwahnt 9% 7% Keine Meinung 29% 18%
Publicom 2025 Andere Meinung(en) 5% 6%

Radio Chablais: Akteure - Hauptkategorien

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren bzw. relevante Regionalinformationen mit Akteuren,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Publicom 2025

Radio Chablais: Akteure - Geschlecht

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehr-
fachnennungen

Insgesamt Regi_onal m.’_inn- w?ib- ge- ohne*
(104 Minuten) (81 Minuten) lich lich mischt

Gesellschaft 72% 76% Gesellschaft 12% 6% 17% 64%
Politik, Verwaltung 32% 33% Politik, Verwaltung 33% 9% 2% 57%
Wirtschaft 26% 29% Wirtschaft 14% 24% 0% 61%
Auslandakteur 23% 9% Auslandakteur 28% 6% 1% 65%
Kultur 20% 25% Kultur 41% 10% 12% 37%
Sport 17% 19% Sport 49% 12% 1% 39%
Total (Mehrfachnennungen) 190% 191% Mittelwert* * 24% 10% 8% 58%

Publicom 2025

Radio Chablais: Politische Akteure

Basis: Alle Informationsinhalte mit Inlandakteuren aus Politik bzw. relevante Regionalinformatio-
nen mit Inlandakteuren aus Politik, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional

(26 Minuten) (21 Minuten)
Bundesrat 5% 0%
Eidgendssische Behorden 8% 0%
Kantonale Behérden 23% 28%
Gemeindebehorden 40% 47 %
Eidgendssisches Parlament 6% 2%
Andere Legislative 5% 6%
Parteien 13% 13%
Souverdn, Stimmbtirger 5% 5%
Andere politische Akteure 24% 26%
Total (Mehrfachnennungen) 127 % 126%

Publicom 2025

*Organisationen, Institutionen, Unternehmen, Lander, etc.; nicht dessen Reprasentant/innen

**Mittelwert: Netto-Geschlechtsanteile tiber gesamte Sendedauer, Themen kénnen tiberlappen

Publicom 2025
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D) Musikangebot

Radio Chablais: Musikstile

public::m

Media Knowledge

Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %, total 228 Titel

Pop
Dance, Electronic 15%
Rock 7%
Urban (R&B) 6%
Hip-Hop, Rap 4%

Schlager, Chanson 0%
0% 5% 10%  15%  20%  25%  30%
Publicom 2025
Radio Chablais: Interpret - Geschlecht

Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

9%

annlich

Total bl
| weiblich
228 Titel 54% gemischt

Publicom 2025

68%

35%  40%  45%  50%  55%  60%  65%  70%
Radio Chablais: Schweizer Musik

Basis: Alle Musik-Beitrage, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

Schweizer Musik
M Ausldndische Musik

Total

228 Titel

Publicom 2025
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4.1.2.11.RFJ

public::m

Media Knowledge

A) Programmstruktur und Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

RFJ: Programmstruktur
Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in %
B Moderation

Information

24% Total M Werbung/Sponsoring
510 Minuten 55% W Layout

M Service

Musik

Unterhaltung
M Sonstiges

Publicom 2025

RFJ: Sprecher

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

|

Total
181 Minuten

14%

Moderator
38% M Nachrichtensprecher
®  Informant

Reporter, Korrespondent
W Horer
W Experte

Sonstiger Sprecher

Publicom 2025

RFJ: Sprecher - Geschlecht

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

8%

ménnlich

TOTZ&| M| weiblich
181 Minuten 54% :

gemischt

Publicom 2025

RFJ: Sprache

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total Franzésisch
N Sonstige Sprache /
186 Minuten Mischung
100%

Publicom 2025

RFJ: Journalistische Form
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, total 120 Minuten

%
Meldung 38
Bericht 34
Dokumentation/Feature/Reportage 2
Studiogesprach/Talk 20
Live-Schalte 1
Schlagzeile(n) 2
Rezension/Kritik/Kommentar 1
Biografie/Portrait 0
Presseschau 0
Sonstige journalistische Form 0
Total 100

Publicom 2025
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public::m

Media Knowledge

B) Regionale Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

RFJ:

Themenrelevanz gemass Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total Relevante Themen
120 Minuten M Nicht relevante Themen
94%

Publicom 2025

RFJ:

Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

RFJ:

Relevante Themen gemaiss Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte exkl. Human Interest und Bad News, Prime Time Mo-Fr, Anteil an
Dauer in %

31%
Politik
W Wirtschaft
1']311—3\??1: n Gesellschaft
inute W Kultur
M Sport

28%

Publicom 2025

RFJ:

Regionalbezug im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in % ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in %
Min. % Min. %
Jura (Kanton) 21 32 Jura (Kanton) 2 20
Porrentruy, JU 8 12 Delémont, JU 1 11
Delémont, JU 5 8 Haute-Sorne, JU 1 9
Biel, BE 3 5 Waadt (Kanton) 1 9
Ubrige Orte 29 44 Ubrige Orte 6 51
Total 67 100 Total 12 100
Relevante Regionalinformation 67 100 Relevante Regionalinformation 1 10

Publicom 2025

RFJ: Leistung relevante Regionalinformation*

Publicom 2025

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, Konfidenzintervall 5.4% (Konfidenzniveau 99%)

Mindestanforderung: 30 Min.

69 Min.

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Messwert: 01:08:35, Konfidenzintervall 01:06:43 bis 01:10:26

Relevante Regionalinformation =

60% 70% 80% 90% 100%

Relevante Regionalinformation M Sonstige Information

100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet

+10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug im Versorgungsgebiet

Publicom 2025
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C) Transparenz und Vielfalt der Berichterstattung

RFJ: Quellentransparenz

Basis: Alle Informationsinhalte mit Quellen bzw. relevante Regionalinformationen mit Quellen,

public::m

Media Knowledge

RFJ: Meinungsvielfalt

Basis: Alle Informationsinhalte mit Meinungsvielfalt bzw. relevante Regionalinformationen mit

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in % Meinungsvielfalt, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %
Insgesamt Regional Insgesamt Regional
(117 Minuten) (79 Minuten) (117 Minuten) (79 Minuten)
Quelle erwdhnt 93% 96% Eine Meinung 48% 54%
Quelle nicht erwahnt 7% 4% Keine Meinung 43% 33%
Publicom 2025 Andere Meinung(en) 9% 13%

RFJ: Akteure - Hauptkategorien

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren bzw. relevante Regionalinformationen mit Akteuren,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Publicom 2025

RFJ: Akteure - Geschlecht
Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehr-
fachnennungen

Insgesamt Regi_onal m.’_inn- w?ib- ge- ohne*
(114 Minuten) (77 Minuten) lich lich | mischt

Gesellschaft 52% 61% Gesellschaft 28% 7% 8% 57%
Auslandakteur 38% 10% Auslandakteur 1% 14% 6% 38%
Politik, Verwaltung 38% 44% Politik, Verwaltung 18% 8% 3% 71%
Wirtschaft 28% 36% Wirtschaft 17% 5% 5% 73%
Sport 21% 26% Sport 66% 17% 5% 12%
Kultur 7% 9% Kultur 67% 4% 2% 28%
Total (Mehrfachnennungen) 184% 186 % Mittelwert* * 33% 9% 6% 52%

Publicom 2025

RFJ: Politische Akteure

Basis: Alle Informationsinhalte mit Inlandakteuren aus Politik bzw. relevante Regionalinformatio-

nen mit Inlandakteuren aus Politik, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional

(31 Minuten) (24 Minuten)
Bundesrat 5% 2%
Eidgendssische Behorden 20% 15%
Kantonale Behérden 38% 48%
Gemeindebehorden 27% 35%
Eidgendssisches Parlament 10% 3%
Andere Legislative 6% 8%
Parteien 22% 25%
Souverdn, Stimmbdrger 4% 4%
Andere politische Akteure 8% 5%
Total (Mehrfachnennungen) 139% 144%

Publicom 2025

*Organisationen, Institutionen, Unternehmen, Lander, etc.; nicht dessen Reprasentant/innen
**Mittelwert: Netto-Geschlechtsanteile tiber gesamte Sendedauer, Themen kénnen tiberlappen

Publicom 2025
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D) Musikangebot

RFJ: Musikstile

Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %, total 165 Titel

Pop 81%
Dance, Electronic 8%
Urban (R&B) 5%
Rock 4%

Schlager, Chanson 2%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85%

Publicom 2025

RFJ: Interpret - Geschlecht RFJ: Schweizer Musik
Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in % Basis: Alle Musik-Beitrage, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

6%

mannlich
Total = weiblich Total Schweizer Musik
165 Titel gemischt 165 Titel W Auslindische Musik

anderes Geschlecht /

o
Cere nicht bestimmbar

Publicom 2025 Publicom 2025
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4.1.2.12.Rh6ne FM

A) Programmstruktur und Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Rhone FM: Programmstruktur Rhéne FM: Sprache

Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in % Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

-\

B Moderation

Information .
Total W Werbung/Sponsoring Total Franzosisch
X o . )
27% 510 Minuten | 21% m Layout 201 Minuten m onehge Sprache/
M Service
Unterhaltung
M Sonstiges
100%
Publicom 2025 Publicom 2025
Rhone FM: Sprecher Rhoéne FM: Journalistische Form
Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, total 138 Minuten
%
‘ Meldung 34
7% Bericht 34
Moderator Dokumentation/Feature/Reportage 0
o M Informant . N
Total R W Nachrichtensprecher Studiogesprach/Talk 30
199 Minuten Reporter, Korrespondent Live-Schalte 0
W Horer -
m Experte Schlagzeile(n) 2
Rezension/Kritik/Kommentar 0
Biografie/Portrait 0
Presseschau 0
Publicom 2025 Sonstige journalistische Form 0
A Total 100
Rhone FM: Sprecher - Geschlecht -
Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen Publicom 2025
13%
Total = el
199 Minuten A
gemischt

66%

Publicom 2025
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B) Regionale Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Rhone FM:

Themenrelevanz gemass Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total Relevante Themen
138 Minuten M Nicht relevante Themen
93%

Publicom 2025

Rhone FM:

Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

Rhone FM:

Relevante Themen gemaiss Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte exkl. Human Interest und Bad News, Prime Time Mo-Fr, Anteil an
Dauer in %

28%
Politik
W Wirtschaft
12811—3\??1: n Gesellschaft
inute W Kultur
M Sport

30%

Publicom 2025

Rhone FM:

Regionalbezug im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in % ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in %
Min. % Min. %
Wallis (Kanton) 34 49 Wallis (Kanton) 14 65
Sion, VS 12 17 Lausanne, VD 2 9
Sierre, VS 4 6 Sion, VS 2 8
Martigny, VS 4 5 Waadt (Kanton) 2 8
Ubrige Orte 17 23 Ubrige Orte 2 9
Total 71 100 Total 21 100
Relevante Regionalinformation 71 100 Relevante Regionalinformation 2 10

Publicom 2025

Rhone FM: Leistung relevante Regionalinformation*

Publicom 2025

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, Konfidenzintervall 4.9% (Konfidenzniveau 99%)

Mindestanforderung: 30 Min.

73 Min.

0% 10%
Messwert: 01:13:04, Konfidenzintervall 01:11:17 bis 01:14:50

Relevante Regionalinformation =

20% 30% 40% 50%

60% 70% 80% 90% 100%

Relevante Regionalinformation M Sonstige Information

100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet

+10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug im Versorgungsgebiet

Publicom 2025
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C) Transparenz und Vielfalt der Berichterstattung

Rhone FM: Meinungsvielfalt

Rhéne FM: Quellentransparenz
Basis: Alle Informationsinhalte mit Meinungsvielfalt bzw. relevante Regionalinformationen mit

Basis: Alle Informationsinhalte mit Quellen bzw. relevante Regionalinformationen mit Quellen,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in % Meinungsvielfalt, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %
Insgesamt Regional Insgesamt Regional
(135 Minuten) (92 Minuten) (135 Minuten) (92 Minuten)
Quelle erwdhnt 97 % 99% Eine Meinung 59% 66%
Quelle nicht erwahnt 3% 1% Keine Meinung 38% 30%
Publicom 2025 Andere Meinung(en) 3% 4%

Rhéne FM: Akteure - Hauptkategorien

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren bzw. relevante Regionalinformationen mit Akteuren,

Publicom 2025

Rhéne FM: Akteure - Geschlecht

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehr-

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen fachnennungen
Insgesamt Regi_onal m.’_inn- w?ib- ge- ohne*
(134 Minuten) (92 Minuten) lich lich | mischt

Gesellschaft 59% 63% Gesellschaft 1% 6% 27% 57%
Politik, Verwaltung 33% 42% Politik, Verwaltung 15% 7% 6% 71%
Wirtschaft 31% 36% Wirtschaft 8% 3% 24% 64%
Auslandakteur 30% 7% Auslandakteur 31% 17% 26% 26%
Sport 18% 24% Sport 70% 12% 6% 12%
Kultur 14% 17% Kultur 16% 42% 15% 28%
Total (Mehrfachnennungen) 185% 190% Mittelwert* * 21% 1M% | 20% 49%

Publicom 2025

Rhéne FM: Politische Akteure

Basis: Alle Informationsinhalte mit Inlandakteuren aus Politik bzw. relevante Regionalinformatio-

nen mit Inlandakteuren aus Politik, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional

(35 Minuten) (31 Minuten)
Bundesrat 9% 7%
Eidgendssische Behorden 6% 4%
Kantonale Behérden 57% 64%
Gemeindebehorden 13% 14%
Eidgendssisches Parlament 6% 2%
Andere Legislative 7% 8%
Parteien 21% 22%
Souverdn, Stimmbtirger 2% 1%
Andere politische Akteure 4% 4%
Total (Mehrfachnennungen) 125% 126%

Publicom 2025

*Organisationen, Institutionen, Unternehmen,

Publicom 2025

Léander, etc.; nicht dessen Reprasentant/innen
**Mittelwert: Netto-Geschlechtsanteile tiber gesamte Sendedauer, Themen kénnen tiberlappen
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D) Musikangebot

Rhone FM: Musikstile

public::m

Media Knowledge

Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %, total 192 Titel

Pop
Dance, Electronic 18%
Urban (R&B) 7%
Rock 5%
Hip-Hop, Rap = 1%
Schlager, Chanson 1%
0% 5% 10%  15%  20%  25%  30%
Publicom 2025
Rhone FM: Interpret - Geschlecht

Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

7%

Total 7% mannlich
- iblich
192 Titel weibi
gemischt

Publicom 2025

69%

35%  40%  45%  50%  55%  60%  65%  70%
Rhone FM: Schweizer Musik

Basis: Alle Musik-Beitrage, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

Schweizer Musik
M Ausldndische Musik

192 Titel

Publicom 2025
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4.1.2.13.RJB Biel*

public::m

A) Programmstruktur und Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

RJB Biel: Programmstruktur

Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in %

<~

24% Total
510 Minuten

Publicom 2025

RJB Biel: Sprecher

Musik

M Moderation
Information

M Werbung/Sponsoring

56% | Layo.ut

M Service
Unterhaltung

M Sonstiges

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

|

Total
184 Minuten

15%

Publicom 2025

Moderator
39% M Nachrichtensprecher
m  Informant
Reporter, Korrespondent
W Horer
W Experte
Sonstiger Sprecher

RJB Biel: Sprecher - Geschlecht

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

13%

Total
28% 184 Minuten

Publicom 2025

ménnlich
M| weiblich
gemischt

60%

RJB Biel: Sprache

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total
191 Minuten

100%

Publicom 2025

RJB Biel: Journalistische Form

Media Knowledge

Franzosisch
Sonstige Sprache /
Mischung
Italienisch /
Tessiner Dialekt

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, total 123 Minuten

%
Meldung 41
Bericht 31
Dokumentation/Feature/Reportage 1
Studiogesprach/Talk 21
Live-Schalte 0
Schlagzeile(n) 2
Rezension/Kritik/Kommentar 1
Biografie/Portrait 1
Presseschau 1
Sonstige journalistische Form 0
Total 100

Publicom 2025

44 RJB wurde im Juli 2023 mit Canal 3 () fusioniert und strahlt seither ein einziges Programm aus. Im Rahmen der quantitativen
Mindestvorgabe muss RJB mindestens 30 Minuten téglich Regionalinformation aus dem Gebiet Biel-Bienne sowie 30 Minuten
Regionalinformation aus dem Gebiet Arc Jurassien verbreiten. Uberschneidungen werden fir beide Versorgungsgebiete gleich-
ermassen angerechnet. An dieser Stelle wird die Leistung von RJB fiir das Versorgungsgebiet Biel-Bienne ausgewiesen.
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B) Regionale Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

RJB Biel:

Themenrelevanz gemass Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total Relevante Themen
123 Minuten M Nicht relevante Themen
94%

Publicom 2025

RJB Biel:

Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

RJB Biel:

Relevante Themen gemaiss Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte exkl. Human Interest und Bad News, Prime Time Mo-Fr, Anteil an
Dauer in %

28%
Politik
W Wirtschaft
1']511—\7\tﬁ|t n Gesellschaft
inute W Kultur
M Sport

23%

Publicom 2025

RJB Biel:

Regionalbezug im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in % ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in %
Min. % Min. %

Biel, BE 13 46 Jura (Region) 6 34
Bern (Kanton) 8 27 Biel, BE 5 26
Berner Jura, BE (Verwaltungskreis) 3 12 Bern (Kanton) 3 17
La Neuveville, BE 1 4 Berner Jura, BE (Verwaltungskreis) 3 16
Ubrige Orte 3 11 Ubrige Orte 2 8

Total 28 100 Total 18 100
Relevante Regionalinformation 28 100 Relevante Regionalinformation 2 10

Publicom 2025

RJB Biel: Leistung relevante Regionalinformation*

Publicom 2025

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, Konfidenzintervall 3.4% (Konfidenzniveau 99%)

Mindestanforderung: 30 Min

30 Min.

0% 10% 20% 30% 40%

Messwert: 00:30:16, Konfidenzintervall 00:29:45 bis 00:30:47

Relevante Regionalinformation =

Publicom 2025

50%

60% 70% 80% 90% 100%

Relevante Regionalinformation M Sonstige Information

100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
+10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug im Versorgungsgebiet
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C) Transparenz und Vielfalt der Berichterstattung

RJB Biel: Quellentransparenz
Basis: Alle Informationsinhalte mit Quellen bzw. relevante Regionalinformationen mit Quellen,
Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

public::m

Media Knowledge

RJB Biel: Meinungsvielfalt
Basis: Alle Informationsinhalte mit Meinungsvielfalt bzw. relevante Regionalinformationen mit
Meinungsvielfalt, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional Insgesamt Regional
(120 Minuten) (47 Minuten) (120 Minuten) (47 Minuten)
Quelle erwdhnt 95% 97 % Keine Meinung 46% 33%
Quelle nicht erwahnt 5% 3% Eine Meinung 45% 52%
Publicom 2025 Andere Meinung(en) 9% 15%

RJB Biel: Akteure - Hauptkategorien

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren bzw. relevante Regionalinformationen mit Akteuren,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Publicom 2025

RJB Biel: Akteure - Geschlecht
Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehr-
fachnennungen

Insgesamt Regi_onal m.’_inn- w?ib- ge- ohne*
(117 Minuten) (45 Minuten) lich lich | mischt

Gesellschaft 48% 65% Gesellschaft 13% 5% 9% 73%
Auslandakteur 36% 2% Auslandakteur 42% 9% 9% 40%
Politik, Verwaltung 33% 44% Politik, Verwaltung 18% 3% 3% 76%
Wirtschaft 32% 36% Wirtschaft 12% 2% 3% 83%
Sport 23% 28% Sport 44% 22% 4% 30%
Kultur 8% 8% Kultur 23% 6% 5% 65%
Anderer Akteur 1% 0% Anderer Akteur 0% 0% 0% 100%
Total (Mehrfachnennungen) 182% 182% Mittelwert* * 24% 7% 6% 64%

Publicom 2025

RJB Biel: Politische Akteure

Basis: Alle Informationsinhalte mit Inlandakteuren aus Politik bzw. relevante Regionalinformatio-

nen mit Inlandakteuren aus Politik, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional

(28 Minuten) (14 Minuten)
Bundesrat 6% 3%
Eidgendssische Behorden 20% 6%
Kantonale Behérden 22% 34%
Gemeindebehorden 37% 51%
Eidgendssisches Parlament 7% 3%
Andere Legislative 6% 9%
Parteien 25% 35%
Souverdn, Stimmbdrger 7% 1%
Andere politische Akteure 9% 2%
Total (Mehrfachnennungen) 139% 143%

Publicom 2025

*Organisationen, Institutionen, Unternehmen, Lander, etc.; nicht dessen Reprasentant/innen
**Mittelwert: Netto-Geschlechtsanteile tiber gesamte Sendedauer, Themen kénnen tiberlappen

Publicom 2025
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D) Musikangebot

RJB Biel: Musikstile

Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %, total 173 Titel

Pop 71%
Dance, Electronic 10%
Urban (R&B) 10%
Rock 8%

Schlager, Chanson 1%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75%
Publicom 2025

RJB Biel: Interpret - Geschlecht RJB Biel: Schweizer Musik
Basis: Alle Musik-Beitrége, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in % Basis: Alle Musik-Beitrage, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

6%

Total - m&l?lit‘h Schweizer Musik
173 Titel 54% ::;is'zht 173 Titel m Auslindische Musik
Publicom 2025 Publicom 2025
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4.1.2.14.RJB Jura®

public::m

A) Programmstruktur und Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

RJB Jura: Programmstruktur

Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in %

<~

24% Total
510 Minuten

Publicom 2025

RJB Jura: Sprecher

Musik
M Moderation
Information
M Werbung/Sponsoring
56% | Layo.ut
M Service
Unterhaltung
M Sonstiges

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

|

Total
184 Minuten

15%

Publicom 2025

Moderator
39% M Nachrichtensprecher
m  Informant
Reporter, Korrespondent
W Horer
W Experte
Sonstiger Sprecher

RJB Jura: Sprecher - Geschlecht

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

13%

Total
28% 184 Minuten

Publicom 2025

ménnlich
M| weiblich
gemischt

60%

RJB Jura: Sprache

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total
191 Minuten

100%

Publicom 2025

RJB Jura: Journalistische Form

Media Knowledge

Franzosisch
Sonstige Sprache /
Mischung
Italienisch /
Tessiner Dialekt

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, total 123 Minuten

%
Meldung 41
Bericht 31
Dokumentation/Feature/Reportage 1
Studiogesprach/Talk 21
Live-Schalte 0
Schlagzeile(n) 2
Rezension/Kritik/Kommentar 1
Biografie/Portrait 1
Presseschau 1
Sonstige journalistische Form 0
Total 100

Publicom 2025

45 RJB wurde im Juli 2023 mit Canal 3 () fusioniert und strahlt seither ein einziges Programm aus. Im Rahmen der quantitativen
Mindestvorgabe muss RJB mindestens 30 Minuten téglich Regionalinformation aus dem Gebiet Biel-Bienne sowie 30 Minuten
Regionalinformation aus dem Gebiet Arc Jurassien verbreiten. Uberschneidungen werden fir beide Versorgungsgebiete gleich-
ermassen angerechnet. An dieser Stelle wird die Leistung von RJB fiir das Versorgungsgebiet Arc Jurassien ausgewiesen.

79



public::m

Media Knowledge

B) Regionale Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

RJB Jura:

Themenrelevanz gemass Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total Relevante Themen
123 Minuten M Nicht relevante Themen
94%

Publicom 2025

RJB Jura:

Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

RJB Jura:

Relevante Themen gemaiss Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte exkl. Human Interest und Bad News, Prime Time Mo-Fr, Anteil an
Dauer in %

28%
Politik
W Wirtschaft
1']511—3\??1: n Gesellschaft
inute W Kultur
M Sport

23%

Publicom 2025

RJB Jura:

Regionalbezug im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in % ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in %
Min. % Min. %
Biel, BE 13 20 Biel, BE 2 20
Bern (Kanton) 8 12 Cortébert, BE 2 16
Delémont, JU 6 9 Tramelan, BE 1 14
Sonceboz-Sombeval, BE 4 6 Moutier, BE 1 10
Ubrige Orte 34 52 Ubrige Orte 4 40
Total 65 100 Total 9 100
Relevante Regionalinformation 65 100 Relevante Regionalinformation 1 10

Publicom 2025

RJB Jura: Leistung relevante Regionalinformation*

Publicom 2025

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, Konfidenzintervall 4.3% (Konfidenzniveau 99%)

Mindestanforderung: 30 Min

6 Min.

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Messwert: 01:05:50, Konfidenzintervall 01:04:24 bis 01:07:15

Relevante Regionalinformation =

60% 70% 80% 90% 100%

Relevante Regionalinformation M Sonstige Information

100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet

+10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug im Versorgungsgebiet

Publicom 2025
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C) Transparenz und Vielfalt der Berichterstattung

public::m

Media Knowledge

RJB Jura: Quellentransparenz
Basis: Alle Informationsinhalte mit Quellen bzw. relevante Regionalinformationen mit Quellen,
Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

RJB Jura: Meinungsvielfalt
Basis: Alle Informationsinhalte mit Meinungsvielfalt bzw. relevante Regionalinformationen mit
Meinungsvielfalt, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional Insgesamt Regional
(120 Minuten) (74 Minuten) (120 Minuten) (74 Minuten)
Quelle erwdhnt 95% 98% Keine Meinung 46% 35%
Quelle nicht erwahnt 5% 2% Eine Meinung 45% 52%
Publicom 2025 Andere Meinung(en) 9% 13%

RJB Jura: Akteure - Hauptkategorien

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren bzw. relevante Regionalinformationen mit Akteuren,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Publicom 2025

RJB Jura: Akteure - Geschlecht
Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehr-
fachnennungen

Insgesamt Regi_onal m.’_inn- w?ib- ge- ohne*
(117 Minuten) (73 Minuten) lich lich | mischt

Gesellschaft 48% 61% Gesellschaft 13% 5% 9% 73%
Auslandakteur 36% 5% Auslandakteur 42% 9% 9% 40%
Politik, Verwaltung 33% 36% Politik, Verwaltung 18% 3% 3% 76%
Wirtschaft 32% 38% Wirtschaft 12% 2% 3% 83%
Sport 23% 31% Sport 44% 22% 4% 30%
Kultur 8% 1% Kultur 23% 6% 5% 65%
Anderer Akteur 1% 0% Anderer Akteur 0% 0% 0% 100%
Total (Mehrfachnennungen) 182% 183% Mittelwert* * 24% 7% 6% 64%

Publicom 2025

RJB Jura: Politische Akteure
Basis: Alle Informationsinhalte mit Inlandakteuren aus Politik bzw. relevante Regionalinformatio-
nen mit Inlandakteuren aus Politik, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional

(28 Minuten) (18 Minuten)
Bundesrat 6% 5%
Eidgendssische Behorden 20% 5%
Kantonale Behérden 22% 31%
Gemeindebehorden 37% 56%
Eidgendssisches Parlament 7% 3%
Andere Legislative 6% 8%
Parteien 25% 30%
Souverdn, Stimmbtirger 7% 6%
Andere politische Akteure 9% 2%
Total (Mehrfachnennungen) 139% 145%

Publicom 2025

*Organisationen, Institutionen, Unternehmen, Lander, etc.; nicht dessen Reprasentant/innen
**Mittelwert: Netto-Geschlechtsanteile tiber gesamte Sendedauer, Themen kénnen tiberlappen

Publicom 2025
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D) Musikangebot

RJB Jura: Musikstile

Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %, total 173 Titel

Pop 71%
Dance, Electronic 10%
Urban (R&B) 10%
Rock 8%

Schlager, Chanson 1%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75%
Publicom 2025

RJB Jura: Interpret - Geschlecht RJB Jura: Schweizer Musik
Basis: Alle Musik-Beitrége, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in % Basis: Alle Musik-Beitrage, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

6%

Total - m&l?lit‘h Schweizer Musik
173 Titel 54% ::;is'zht 173 Titel m Auslindische Musik
Publicom 2025 Publicom 2025
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4.1.2.15.RTN

public::m

A) Programmstruktur und Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

RTN: Programmstruktur

Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in %

!

M Moderation
Information

22% Total M Werbung/Sponsoring

510 Minuten 54% W Layout
M Service
Unterhaltung
M Sonstiges

Publicom 2025

RTN: Sprecher

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

12% %‘

Total = Informant
18% 185 Minuten

Moderator

W Hérer
W Experte

Publicom 2025

RTN: Sprecher - Geschlecht

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

8%

ménnlich
TOF&| M| weiblich
185 Minuten A
gemischt
65%

Publicom 2025

2% B Nachrichtensprecher

Reporter, Korrespondent

RTN: Sprache

Media Knowledge

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total
193 Minuten

100%

Publicom 2025

RTN: Journalistische Form

Franzosisch
Sonstige Sprache /
Mischung
Italienisch /
Tessiner Dialekt

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, total 113 Minuten

%
Meldung 43
Bericht 31
Dokumentation/Feature/Reportage 1
Studiogesprach/Talk 21
Live-Schalte 0
Schlagzeile(n) 2
Rezension/Kritik/Kommentar 0
Biografie/Portrait 1
Presseschau 0
Sonstige journalistische Form 0
Total 100

Publicom 2025
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B) Regionale Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

RTN:

Themenrelevanz gemass Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total Relevante Themen
113 Minuten M Nicht relevante Themen
94%

Publicom 2025

RTN:

Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

RTN:

Relevante Themen gemaiss Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte exkl. Human Interest und Bad News, Prime Time Mo-Fr, Anteil an
Dauer in %

29%
Politik
W Wirtschaft
10611—3\ti't n Gesellschaft
inute W Kultur
M Sport

26%

Publicom 2025

RTN:

Regionalbezug im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in % ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in %
Min. % Min. %
Neuchatel (Kanton) 14 29 Neuchatel (Kanton) 4 28
Neuchatel, NE 9 19 Fribourg, FR 3 20
La Chaux-de-Fonds, NE 8 16 Neuchatel, NE 3 17
Biel, BE 3 6 La Chaux-de-Fonds, NE 2 14
Ubrige Orte 14 29 Ubrige Orte 3 21
Total 49 100 Total 16 100
Relevante Regionalinformation 49 100 Relevante Regionalinformation 2 10

Publicom 2025

RTN: Leistung relevante Regionalinformation*

Publicom 2025

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, Konfidenzintervall 4.5% (Konfidenzniveau 99%)

Mindestanforderung: 30 Min.

51 Min.

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Messwert: 00:50:48, Konfidenzintervall 00:49:38 bis 00:51:57

Relevante Regionalinformation =

60% 70% 80% 90% 100%

Relevante Regionalinformation M Sonstige Information

100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet

+10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug im Versorgungsgebiet

Publicom 2025
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C) Transparenz und Vielfalt der Berichterstattung

RTN: Quellentransparenz

Basis: Alle Informationsinhalte mit Quellen bzw. relevante Regionalinformationen mit Quellen,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

public::m

Media Knowledge

RTN: Meinungsvielfalt
Basis: Alle Informationsinhalte mit Meinungsvielfalt bzw. relevante Regionalinformationen mit
Meinungsvielfalt, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional Insgesamt Regional
(110 Minuten) (65 Minuten) (110 Minuten) (65 Minuten)
Quelle erwdhnt 92% 94% Eine Meinung 48% 61%
Quelle nicht erwahnt 8% 6% Keine Meinung 48% 32%
Publicom 2025 Andere Meinung(en) 4% 7%

RTN: Akteure - Hauptkategorien

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren bzw. relevante Regionalinformationen mit Akteuren,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Publicom 2025

RTN: Akteure - Geschlecht
Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehr-
fachnennungen

Insgesamt Regional mann- | weib- ge- un-

(107 Minuten) (64 Minuten) lich lich | mischt | klar*

Gesellschaft 43% 49% Gesellschaft 14% 13% 19% 54%
Auslandakteur 41% 13% Auslandakteur 33% 13% 7% 46%
Wirtschaft 32% 40% Wirtschaft 13% 5% 0% 81%
Politik, Verwaltung 30% 32% Politik, Verwaltung 21% 4% 0% 74%
Sport 23% 31% Sport 61% 32% 2% 5%
Kultur 16% 23% Kultur 29% 18% 0% 53%
Total (Mehrfachnennungen) 185% 186 % Mittelwert* * 26% 13% 6% 54%

Publicom 2025

RTN: Politische Akteure

Basis: Alle Informationsinhalte mit Inlandakteuren aus Politik bzw. relevante Regionalinformatio-
nen mit Inlandakteuren aus Politik, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional

(24 Minuten) (15 Minuten)
Bundesrat 11% 7%
Eidgendssische Behorden 19% 9%
Kantonale Behérden 23% 30%
Gemeindebehorden 30% 47 %
Eidgendssisches Parlament 10% 5%
Andere Legislative 13% 21%
Parteien 1% 10%
Souverdn, Stimmbtirger 6% 6%
Andere politische Akteure 10% 4%
Total (Mehrfachnennungen) 134% 139%

Publicom 2025

*Organisationen, Institutionen, Unternehmen, Lander, etc.; nicht dessen Reprasentant/innen

**Mittelwert: Netto-Geschlechtsanteile tiber gesamte Sendedauer, Themen kénnen tiberlappen

Publicom 2025
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D) Musikangebot

RTN: Musikstile

public::m

Media Knowledge

Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %, total 150 Titel

Pop
Dance, Electronic 9%
Urban (R&B) 6%
Rock 5%

Folk/Folklore = 1%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Publicom 2025

RTN: Interpret - Geschlecht
Basis: Alle Musik-Beitrége, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

Total n ;:ﬁc‘:‘h
150 Titel 55% gemischt

Publicom 2025

79%

40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80%

RTN: Schweizer Musik
Basis: Alle Musik-Beitrage, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

Total

Schweizer Musik
M Ausldndische Musik

150 Titel

Publicom 2025
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4.1.2.16.Radio 3i

public::m

A) Programmstruktur und Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Radio 3i: Programmstruktur

Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in %

\U

Total
21% 510 Minuten

43%

Publicom 2025

Radio 3i: Sprecher

Musik

Moderation
Information
Werbung/Sponsoring
Layout

Service

Sonstiges

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

W\

Total 47%
15% 232 Minuten

18%

Publicom 2025

Radio 3i: Sprecher - Geschlecht

Moderator
Nachrichtensprecher
Reporter, Korrespondent
Informant

Horer

Experte

Sonstiger Sprecher

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

6%

Total

232 Minuten

79%

Publicom 2025

ménnlich
weiblich
gemischt

Radio 3i: Sprache

Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total
232 Minuten

99%

Publicom 2025

Radio 3i: Journalistische Form

Media Knowledge

Italienisch /
Tessiner Dialekt

Sonstige Sprache /
Mischung

Franzésisch

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, total 109 Minuten

%
Meldung 22
Bericht 53
Dokumentation/Feature/Reportage 0
Studiogesprach/Talk 18
Live-Schalte 2
Schlagzeile(n) 3
Rezension/Kritik/Kommentar 0
Biografie/Portrait 0
Presseschau 2
Sonstige journalistische Form 0
Total 100

Publicom 2025
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B) Regionale Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Radio 3i:
Themenrelevanz gemass Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total
109 Minuten

Relevante Themen
M Nicht relevante Themen

87%

Publicom 2025

Radio 3i:
Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

Radio 3i:

Relevante Themen gemaiss Programmauftrag

Basis: Alle Informationsinhalte exkl. Human Interest und Bad News, Prime Time Mo-Fr, Anteil an
Dauer in %

8%
38% Politik
W Wirtschaft
95 I-\r/gtla't n Gesellschaft
inute W Kultur
M Sport

28%

Publicom 2025

Radio 3i:

Regionalbezug im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in % ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in %
Min. % Min. %
Tessin (Kanton) 18 36 Tessin (Region) 3 34
Lugano, Tl 10 21 Lugano, Tl 3 31
Tessin (Region) 9 17 Tessin (Kanton) 1 14
Mendrisio, Tl 3 6 Vallemaggia, TI (Bezirk) 1 12
Ubrige Orte 10 21 Ubrige Orte 1 9
Total 50 100 Total 9 100
Relevante Regionalinformation 50 100 Relevante Regionalinformation 1 10

Publicom 2025

Radio 3i: Leistung relevante Regionalinformation*

Publicom 2025

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, Konfidenzintervall 4.4% (Konfidenzniveau 99%)

Mindestanforderung: 30 Min

51 Min.

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Messwert: 00:50:36, Konfidenzintervall 00:49:29 bis 00:51:42

Relevante Regionalinformation =

60% 70% 80% 90% 100%

Relevante Regionalinformation M Sonstige Information

100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet

+10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug im Versorgungsgebiet

Publicom 2025
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C) Transparenz und Vielfalt der Berichterstattung

Radio 3i: Quellentransparenz
Basis: Alle Informationsinhalte mit Quellen bzw. relevante Regionalinformationen mit Quellen,

public::m

Media Knowledge

Radio 3i: Meinungsvielfalt
Basis: Alle Informationsinhalte mit Meinungsvielfalt bzw. relevante Regionalinformationen mit
Meinungsvielfalt, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %
Insgesamt Regional Insgesamt Regional
(105 Minuten) (59 Minuten) (105 Minuten) (59 Minuten)
Quelle erwdhnt 94% 98% Keine Meinung 45% 25%
Quelle nicht erwahnt 6% 2% Eine Meinung 42% 53%
Publicom 2025 Andere Meinung(en) 13% 22%

Radio 3i: Akteure - Hauptkategorien

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren bzw. relevante Regionalinformationen mit Akteuren,

Publicom 2025

Radio 3i: Akteure - Geschlecht
Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehr-
fachnennungen

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen
Insgesamt Regi_onal m.’_inn- w?ib- ge- ohne*
(103 Minuten) (57 Minuten) lich lich | mischt

Gesellschaft 43% 51% Gesellschaft 18% 4% 5% 73%
Politik, Verwaltung 42% 54% Politik, Verwaltung 25% 5% 2% 68%
Auslandakteur 41% 14% Auslandakteur 40% 8% 14% 38%
Wirtschaft 36% 42% Wirtschaft 7% 6% 17% 70%

Sport 10% 17% Sport 97% 2% 1% 0%
Kultur 4% 6% Kultur 16% 1% 3% 80%
Anderer Akteur 3% 0% Anderer Akteur 0% 0% 0% 100%
Total (Mehrfachnennungen) 180% 184% Mittelwert* * 27% 5% 8% 60%

Publicom 2025

Radio 3i: Politische Akteure

Basis: Alle Informationsinhalte mit Inlandakteuren aus Politik bzw. relevante Regionalinformatio-

nen mit Inlandakteuren aus Politik, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional

(35 Minuten) (24 Minuten)
Bundesrat 10% 7%
Eidgendssische Behorden 18% 17%
Kantonale Behérden 28% 41%
Gemeindebehorden 35% 30%
Eidgendssisches Parlament 6% 5%
Andere Legislative 3% 5%
Parteien 18% 22%
Souverdn, Stimmbtirger 1% 0%
Andere politische Akteure 5% 4%
Total (Mehrfachnennungen) 125% 130%

Publicom 2025

*Organisationen, Institutionen, Unternehmen, Lander, etc.; nicht dessen Reprasentant/innen
**Mittelwert: Netto-Geschlechtsanteile tiber gesamte Sendedauer, Themen kénnen tiberlappen

Publicom 2025

89



ublic::m

Media Knowledge

D) Musikangebot

Radio 3i: Musikstile

Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %, total 175 Titel

Pop 62%
Urban (R&B) 19%
Dance, Electronic 10%
Rock 7%
Hip-Hop, Rap 1%
Jazz 1%

Schlager, Chanson 1%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65%
Publicom 2025

Radio 3i: Interpret - Geschlecht Radio 3i: Schweizer Musik
Basis: Alle Musik-Beitrége, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in % Basis: Alle Musik-Beitrage, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

9%

Total - ma_rl‘:“_”;h Total Schweizer Musik
‘welblicl . =
175 Titel 579% gemischt 175 Titel MW Auslindische Musik
Publicom 2025 Publicom 2025
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4.1.2.17.Radio Ticino

A) Programmstruktur und Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Radio Ticino: Programmstruktur Radio Ticino: Sprache
Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in % Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %
@ Musik
B Moderation .
Information Italienisch /
17% Total ) Total Tessiner Dialekt
510 Minuten M Werbung/Sponsoring 159 Minuten M Franzosisch
B Layout . .
59% Rétoromanisch
M Service
Unterhaltung
99%
Publicom 2025 Publicom 2025
Radio Ticino: Sprecher Radio Ticino: Journalistische Form
Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, total 85 Minuten
%
“ Meldung 43
Bericht 33
10% Moderator Dokumentation/Feature/Reportage 0
M Informant . N
Total Reporter, Korrespondent Studlogesprach/TaIk 17
158 Minuten W Nachrichtensprecher Live-Schalte 0
o W Hérer -
% . Experte Schlagzeile(n) 0
Rezension/Kritik/Kommentar 1
Biografie/Portrait 2
Presseschau 5
Publicom 2025 Sonstige journalistische Form 0
Lo Total 100
Radio Ticino: Sprecher - Geschlecht -
Basis: Alle Wortbeitrage, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen Publicom 2025
Tota e
i 52%
158 Minuten J & weblich

24%

Publicom 2025

91



public::m

Media Knowledge

B) Regionale Informationsleistung wahrend der Hauptsendezeiten

Radio Ticino:

Themenrelevanz gemass Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Total
85 Minuten

Relevante Themen
M Nicht relevante Themen

90%

Publicom 2025

Radio Ticino:

Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

Radio Ticino:

Relevante Themen gemaiss Programmauftrag
Basis: Alle Informationsinhalte exkl. Human Interest und Bad News, Prime Time Mo-Fr, Anteil an
Dauer in %

30%
Politik
W Wirtschaft
76 I-\r/gtla't n Gesellschaft
inute W Kultur
M Sport

32%

Publicom 2025

Radio Ticino:

Regionalbezug im Versorgungsgebiet
Basis: Informationsinhalte zu relevanten Themen und Ereignisort oder Auswirkungsort im Versor-

ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in % ungsgebiet (VG), Prime Time Mo-Fr., durchschnittliche Dauer pro Tag, Anteil an Dauer in %
Min. % Min. %
Tessin (Kanton) 13 31 Tessin (Kanton) 3 50
Locarno, Tl 5 14 Lugano, Tl 1 19
Tessin (Region) 5 13 Arbedo-Castione, Tl 1 15
Lugano, Tl 5 12 Moesa, GR (Region) 0 6
Ubrige Orte 12 31 Ubrige Orte 1 10
Total 40 100 Total 5 100
Relevante Regionalinformation 40 100 Relevante Regionalinformation 1 10

Publicom 2025

Radio Ticino: Leistung relevante Regionalinformation*

Publicom 2025

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, Konfidenzintervall 3.3% (Konfidenzniveau 99%)

Mindestanforderung: 30 Min.

41 Min.

Messwert: 00:40:50, Konfidenzintervall 00:40:09 bis 00:41:30

Relevante Regionalinformation =

0% 10% 20% 30% 40% 50%

60% 70% 80% 90% 100%

Relevante Regionalinformation M Sonstige Information

100% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte mit Ereignis- oder Auswirkungsort im Versorgungsgebiet

+10% der Gesamtdauer der relevanten Informationsinhalte nur mit Regionalbezug im Versorgungsgebiet

Publicom 2025
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C) Transparenz und Vielfalt der Berichterstattung

Radio Ticino: Quellentransparenz
Basis: Alle Informationsinhalte mit Quellen bzw. relevante Regionalinformationen mit Quellen,
Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

public::m

Media Knowledge

Radio Ticino: Meinungsvielfalt
Basis: Alle Informationsinhalte mit Meinungsvielfalt bzw. relevante Regionalinformationen mit
Meinungsvielfalt, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional Insgesamt Regional
(85 Minuten) (46 Minuten) (85 Minuten) (46 Minuten)
Quelle erwdhnt 85% 96% Keine Meinung 56% 34%
Quelle nicht erwahnt 15% 4% Eine Meinung 41% 64%
Publicom 2025 Andere Meinung(en) 2% 3%

Radio Ticino: Akteure - Hauptkategorien

Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren bzw. relevante Regionalinformationen mit Akteuren,

Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehrfachnennungen

Publicom 2025

Radio Ticino: Akteure - Geschlecht
Basis: Alle Informationsinhalte mit Akteuren, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Mehr-
fachnennungen

Insgesamt Regi_onal m.’_inn- w?ib- ge- ohne*

(81 Minuten) (45 Minuten) lich lich mischt
Auslandakteur 53% 8% Auslandakteur 41% 9% 1% 39%
Politik, Verwaltung 37% 65% Politik, Verwaltung 38% 10% 1% 51%
Gesellschaft 37% 51% Gesellschaft 14% 10% 32% 43%
Wirtschaft 19% 27% Wirtschaft 16% 3% 9% 72%
Sport 15% 16% Sport 44% 1% 24% 31%
Kultur 1% 20% Kultur 42% 4% 25% 29%
Anderer Akteur 8% 0% Anderer Akteur 0% 0% 0% 100%
Total (Mehrfachnennungen) 181% 187 % Mittelwert* * 31% 7% 15% 47%

Publicom 2025

Radio Ticino: Politische Akteure
Basis: Alle Informationsinhalte mit Inlandakteuren aus Politik bzw. relevante Regionalinformatio-
nen mit Inlandakteuren aus Politik, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %

Insgesamt Regional

(24 Minuten) (23 Minuten)
Bundesrat 4% 3%
Eidgendssische Behorden 9% 7%
Kantonale Behérden 32% 33%
Gemeindebehorden 31% 32%
Eidgendssisches Parlament 0% 0%
Andere Legislative 6% 7%
Parteien 31% 32%
Souverdn, Stimmbtirger 7% 8%
Andere politische Akteure 8% 6%
Total (Mehrfachnennungen) 128% 128%

Publicom 2025

*Organisationen, Institutionen, Unternehmen, Lander, etc.; nicht dessen Reprasentant/innen
**Mittelwert: Netto-Geschlechtsanteile tiber gesamte Sendedauer, Themen kénnen tiberlappen

Publicom 2025
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D) Musikangebot

Radio Ticino: Musikstile
Basis: Alle Musik-Beitrédge, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %, total 221 Titel

Pop 70%
Urban (R&B) 1%
Rock 8%
Dance, Electronic 8%

Hip-Hop, Rap 2%
Jazz 1%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75%
Publicom 2025

Radio Ticino: Interpret - Geschlecht Radio Ticino: Schweizer Musik
Basis: Alle Musik-Beitrége, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in % Basis: Alle Musik-Beitrage, Stichtag 13.03.2024, 06.00 bis 24.00 Uhr, Anteil an Anzahl Titel in %

10%
Total - mé_‘?}:‘_”;h Schweizer Musik
221 Titel 55% ::r'nis'zm 221 Titel m Auslindische Musik
Publicom 2025 Publicom 2025
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Die nachfolgenden Kapitel fallen nicht unter die
Uberpriifung der quantitativen Mindestvorgabe fiir
relevante Lokal-/Regionalinformation:
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4.2.\Wochenende (Sa-So)

4.2.1. Programmstrukturen

Wahrend der Hauptsendezeit am Wochenende dominiert in den 17 konzessionierten Privatradios
die Musik (vgl. Abb. 6). Ihr Anteil liegt mit durchschnittlich gut 80% nochmals ganze 20%
hoher als an Werktagen (vgl. Kap. 4.1.1.1). Die Unterschiede zwischen den Sprachregionen und
den Programmen ist eher gering, mit wenigen Ausnahmen. So senden rro (91%) und Canal 3
(89%) am Wochenende sehr viel Musik, wiahrend RadioFr. (f) mit 68% den tiefsten Musikanteil
ausweist.

Abgesehen von Musik kdnnen Layout und Unterhaltung als einzige Beitrags-
typen ihren (sehr tiefen) Anteil an der Programmstruktur am Wochenende im Vergleich zu den
Werktagen einigermassen halten.

Abbildung 6: Programmstrukturen Privatradios 2024

Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Sa-So, Anteil an Gesamtdauer in %

100% =
o 9% . oy . . L
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Musik I Moderation Information B Werbung/Sponsoring Il Layout [l Service Unterhaltung Il Live-Sport Il Sonstiges

Publicom 2025

Beim Ausstrahlen von Informationen sind die Programme am Wochenende mit 9% Anteil dage-

gen markant zuriickhaltender als unter der Woche (21%). Nur Rhéne FM erreicht auch samstags
und sonntags einen relativ hohen Informationsanteil von 16%. Canal 3 sendet am Wochenende

nur sehr vereinzelt informative Inhalte (1%). Auch rro (3%), Radio Ticino (4%) sowie Radio
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Chablais (5%) weisen sehr tiefe Informationsanteile aus. Im Tessin erhélt die Information sams-
tags und sonntags mit 5% weniger Platz als in der Deutschschweiz (8 %) und in der Romandie

(11%).

Auch die Anteile an Moderation, Werbung und Service sind am Wochenende im Ver-

gleich zu den Werktagen ungefahr halbiert.

4.2.2.

Themen

Die thematischen Schwerpunkte der 17 konzessionierten Privatradios sind am Wochenende dus-
serst divers (vgl. Abb. 7). Im Vergleich mit den Werktagen nivellieren sich die Themenanteile im
Durchschnitt. Am meisten Aufmerksamkeit erhélt Gesellschaft (27%), vor Sport (26%), Politik
(21%) und Kultur (14%).

Abbildung 7: Themen Privatradios 2024

Basis: Alle Informationsinhalte mit Thema, Prime Time Sa-So, Anteil an Dauer in %
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Publicom 2025

Bei 6 von 16 Programmen mit minimalem Informationsanteil (> 2%) ist samstags und sonntags
Gesellschaft das Hauptthema. Mit 27 % erhélt Gesellschaftliches am Wochenende etwas mehr
Aufmerksamkeit als an Werktagen (24%, vgl. Kapitel 4.1.1.2). Am stérksten berichten RadioFr.
(f), mit einem Anteil von hohen 54 %, sowie RJB Jura und RJB Biel (je 44 %) Uber gesellschaftliche
Aspekte, wahrend der Themenbereich bei Radio Munot, Radio 3i und Radio Chablais (zwischen
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8% und 10%) nur selten vorkommt. Im Vergleich der Sprachregionen bericksichtigt die franzosi-
sche Schweiz das Thema Gesellschaft mit 33% an Wochenenden deutlich starker als die deutsche
und die italienische Schweiz (25% bzw. 17%).

Der Sport erhdlt an Wochenenden mit 26% klar mehr Aufmerksambkeit als an Werktagen (15%).
Funf Programme bieten Sportlichem an Samstagen und Sonntagen den gréssten Raum aller The-
menbereiche. Radio 3i (47 %) und rro (42 %) widmen dem Sport einen Grossteil ihres Informa-
tionsoutputs. Mit Abstand die geringsten Sport-Anteile an der gesamten Information haben am
Wochenende RJB Jura und RJB Biel (je 12%). Sport ist in der italienischen Schweiz mit 33% und
in der Deutschschweiz (27 %) das wichtigste aller Themen, wéahrend Sportliches in der

Romandie (23 %) klar hinter Gesellschaft rangiert.

Politik ist bei 4 von 16 Programmen am Samstag und Sonntag das wichtigste Thema, am ausge-
pragtesten bei Radio Munot (40%) und Radio Chablais (34%). Auf der anderen Seite nimmt
Politisches bei 11 von 16 Programmen an Wochenenden maximal ein Fiinftel der gesamten In-
formation ein. So sinkt der durchschnittliche Anteil von Politik im Vergleich zu Werktagen um gut
9% auf 21%.

Mit 14% am vierthdufigsten berichten die Privatradios mit Veranstalterkonzession am Wochen-
ende GOber Kulturelles. Im Vergleich zu den Werktagen bedeutet dies eine leichte Zunahme um
2%. Bei RFJ ist Kultur mit 34% an Samstagen und Sonntagen das starkste Thema. Mit Ausnahme
von RFJ, Radio Chablais (27 %) und Radio Ticino (19%) erreicht der Kulturanteil in keinem Pro-
gramm mehr als 15%.

Im Vergleich zu den Werktagen wird die Wirtschaft deutlich weniger stark betont, ihr Anteil ist
mehr als halbiert, von 13% auf 6%. Dagegen wird Human Interest/Bad News an Samstagen und
Sonntagen mit 6% etwas haufiger berticksichtigt als werktags (4%).

4.2.3. Geografische Abdeckung

Die 17 konzessionierten Privatradios verwenden am Wochenende durchschnittlich 43% der fur
Informationen eingesetzten Programmzeit auf das eigene Versorgungsgebiet (vgl. Abb. 8). Das
ist deutlich weniger als an Werktagen, an denen 58% der Informationen einen Ort des Gesche-
hens in der eigenen Region aufweisen (vgl. Kap. 4.1.1.3).% Im Vergleich der Sprachgebiete
akzentuieren sich gréssere Unterschiede zwischen der Deutschschweiz mit 51% und der Roman-

46 Dieser Riickgang von Berichten aus dem Versorgungsgebiet kann im Vergleich zu Werktagen zum Teil auch darin begriindet
sein, dass die quantitative Mindestvorgabe fir relevante Regionalinformation am Wochenende nicht greift.
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die sowie dem Tessin, die lediglich 36% bzw. 34% des Informationsoutputs dem eigenen Versor-
gungsgebiet widmen. 11 von 16 Sender (ohne das Programm von Canal 3, das der Information
am Wochenende kaum Programmzeit widmet) haben den Informationsschwerpunkt im Versor-
gungsgebiet, davon alle sieben aus der Deutschschweiz und vier aus der Romandie. Ausserdem
sind die Unterschiede zwischen den Programmen sehr gross: Radio BeO (66%), neo1 (61%), Ra-
dio Fr. (d) (54%), rro und RJB Jura (je 50%) verwenden samstags und sonntags mindestens die
Hélfte der (reduzierten) Informationsproduktion auf das Versorgungsgebiet, wahrend der regio-
nale Anteil an der Information bei RJB Biel (18%) und Radio Chablais (25%) markant geringer ist.

Abbildung 8: Ereignisorte zusammengefasst Privatradios 2024

Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Sa-So, Anteil an Dauer in %
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Die reduzierte Informationsproduktion greift am Wochenende, mit einem Anteil von 19%, etwas
haufiger Ereignisse aus dem Ausland auf als unter der Woche (16%).*” Radio Ticino berichtet
samstags und sonntags mit 46% am haufigsten Gber das Ausland. Dies fiihrt dazu, dass der An-
teil des Auslands im Tessin mit 33% die anderen Landesteile deutlich Gbertrifft (17% bzw. 18%).
Am seltensten fokussieren rro (6%) und RadioFr. (f) (7%) das Ausland.

47 Dies hat wohl auch damit zu tun, dass die Berichterstattung am Wochenende stirker auf Agenturberichte abstiitzt.
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Nationale Ereignisse machen am Wochenende durchschnittlich 17% der Informationszeit aller
konzessionierten Privatradios aus. Damit liegt der Anteil des nationalen Geschehens ein gutes
Prozent hoher als an Werktagen. Am stérksten finden nationale Ereignisse samstags und sonn-
tags bei Radio Munot (29%) Resonanz, knapp vor Radio Chablais mit 27 % und Radio Fr. (d) mit
26%. Andererseits berichten Radio 3i, Radio BeO und Rhone FM nur selten Gber nationales Ge-
schehen.

Ereignisorte in der librigen Schweiz erreichen am Wochenende einen Anteil von hohen 21% und
damit mehr als doppelt so viel wie werktags (10%). Dies liegt vor allem an RJB Biel, wo 45% aller
Informationen aus einer anderen Schweizer Region stammen. Eine dhnlich ausgepragte Tendenz
zeigen Radio 3i mit 44% und RadioFr. (f) mit 40%.
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5. Zusammenfassung

In der Untersuchungsperiode 2024 analysiert Publicom die Leistungen von 17 Radioprogrammen
privater Veranstalter mit Konzessionen und Abgabeanteil. Im Zuge der Neuvergabe der Konzessi-
onen fir private, kommerzielle Radioveranstalter der Periode 2025 bis 2034 wurden im Jahr 2024
acht ehemals konzessionierte Lokalradios ohne Abgabenanteil nicht erneut konzessioniert

(Radio 1, Radio Basilisk, Radio Top, Radio Ziirisee, Sunshine Radio, GRRIF, LFM und Radio Lac).
Im Juli 2023 wurde das franzosischsprachige Programm von Canal 3 mit RJB fusioniert und sen-
det seither im Versorgungsgebiet Biel/Bienne ein gemeinsames Programm (RJB Biel).

Die Analyse der privaten kommerziellen Schweizer Radioveranstalter untersucht Programminhalte
in der Prime Time einer klnstlichen Woche (Mo-So) mit zufillig ausgewéhlten Stichtagen zwi-
schen Januar und Dezember 2024. Es wird tberprift, in welchem Umfang die konzessionierten
Veranstalter die geforderten Leistungen erbringen, insbesondere die regulatorische Mindestvor-
gabe von 30 Minuten relevanter Regionalinformation an Werktagen.

Programmkonzepte: Hohe Konstanz, tendenzieller Anstieg an Informationsinhalten

Die konzessionierten Schweizer Privatradios operieren unter verschiedenen 6konomischen und
strukturellen Voraussetzungen. Der sprachliche und kulturelle Kontext, die jeweilige Wettbe-
werbssituation, die programmphilosophischen Grundsatze der Veranstalter und die regulatori-
schen Anforderungen beeinflussen die programmliche Ausrichtung eines Radios. Insgesamt weist
die private Radiolandschaft der Schweiz eine betrachtliche Vielfalt auf und ist Spiegel der kulturel-
len und politischen Diversitat der Schweiz.

Betrachtet man die Ergebnisse der aktuellen Programmanalyse 2024, gibt es einige Unterschiede
zwischen den Radioprogrammen, teilweise zeigen sich aber auch Gemeinsamkeiten. Im Zeitver-
gleich, insbesondere zur letzten Studie des Jahres 2022, sind die Programmstrukturen von einer
hohen Konstanz geprégt:

Gemeinsam ist allen konzessionierten Privatradios ein hoher Anteil an Musik. Alle Programme be-
stehen in der Prime Time an Werktagen zu mehr als der Hélfte aus Musik, durchschnittlich sind es
60%, eine Abnahme von 3% gegentiiber 2022. Das deutschsprachige Bieler Radio Canal 3 hat
mit 72% den grossten Musikanteil, bei Radio 3i sind es nur 42%.

Im Mittel reservieren die untersuchten 17 Radios mit Veranstalterkonzession und Abgabeanteil in
der Prime Time gut 21% der Programmzeit fiir Informationsinhalte. Der Informationsanteil ist im
Vergleich zum Jahr 2022 insgesamt und auch in allen Sprachregionen um fast 2% gestiegen. Die
durchschnittliche Informationsdauer eines konzessionierten Privatradio-Programms liegt im Jahr
2024 werktags bei 1 Stunde und 47 Minuten. Die Informationsproduktion schwankt zwischen
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27 % im franzoésischsprachigen Programm von Rhéne FM und 12% bei Canal 3. Dabei liegt der
Informationsanteil in der franzdsischen Schweiz mit 23 % etwas hoher als in der italienischen und
in der deutschen Schweiz (20% bzw. 19%).

Der grosste Teil (93 %) der Informationsinhalte behandelt relevante Themen geméss Konzession,
mit einer Spanne von 87 % (Radio 3i) bis 97 % (Radio Chablais). Hinsichtlich des Themenmix set-
zen 11 der 17 Radiosender auf den Schwerpunkt Politik, dem im Durchschnitt ein knappes Drittel
(31%) des Informationsvolumens gewidmet wird. Ein zweiter thematischer Fokus liegt mit 24 %
auf Gesellschaft. Der Umgang mit den Themenbereichen Kultur, Sport und Wirtschaft ist hetero-
gener.

Geografische Abdeckung: Regionales erneut starker im Fokus

Programmliche Differenzierungen ergeben sich etwa durch unterschiedliche Zielgruppenausrich-
tung oder geografische Schwerpunktsetzungen der Sender. Im Mittel verwenden die 17 Privatra-
dios mit Veranstalterkonzession 58 % der fiir Informationen eingesetzten Programmzeit fir
Ereignisse im Versorgungsgebiet. In den Sprachregionen ergeben sich hinsichtlich Berlicksichti-
gung der eigenen Versorgungsgebiete nur vergleichsweise geringe Unterschiede. Mit zwei Aus-
nahmen setzen alle Programme den Informationsschwerpunkt auf ihre Region, indem sie mehr
als die Halfte ihrer Informationstatigkeit auf regionale Ereignisse ausrichten. Die entsprechenden
Anteile schwanken jedoch stark. Am hdufigsten sendet Canal 3 mit einem Anteil von 76% Infor-
mationen Uber Ereignisorte in der eigenen Region. RIB Biel erreicht hingegen nur 25%.%

Im Vergleich zu 2022 sind die Anteile von Ereignissen im Versorgungsgebiet im Mittel um 2%
gestiegen, und seit der Erhebung im Jahr 2020, als die quantitative Mindestvorgabe flir Regiona-
linformation zum ersten Mal in Kraft war, betrdgt der Zuwachs regionaler Ereignisse an der ge-
samten Informationsdauer der 17 untersuchten Programme 10%. Dabei ist bei fast allen Pro-
grammen die Regionalberichterstattung im Zweijahresvergleich gestiegen, insbesondere bei RFJ
und RadioFr. (f) mit jeweils 11% Zunahme, gefolgt von Radio Siidostschweiz, Radio 3i, Radio
Chablais (je +10%) und RJB Jura (+9%). Einzige Ausnahmen sind RJB Biel (-31% seit 2022), rro
(-10%) und Radio Munot (-6%).

Neben dem regionalen Fokus widmen die 17 konzessionierten Radios im Schnitt 16% ihrer Infor-
mationsproduktion dem Geschehen im Ausland und 15% nationalen Ereignissen.

8 Da die beiden Versorgungsgebiete Biel/Bienne und Arc Jurassien vom Veranstalter mit demselben Programm bedient wer-
den, zeigen sich grosse Auswirkungen auf die geografische Abdeckung des Bieler Ablegers.
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Alle 17 Programme libertreffen die quantitative Mindestvorgabe fiir Regionalinformation

Im Jahr 2024 sind die 17 privaten, konzessionierten Radioveranstalter werktags wéhrend der de-
finierten Hauptsendezeit von 8,5 Stunden zu mindestens 30 Minuten relevanter Regionalforma-
tion verpflichtet. Konkret missen sie entweder Giber das Geschehen im Versorgungsgebiet be-
richten, Auswirkungen eines Uberregionalen Ereignisses auf das Versorgungsgebiet darlegen oder
in einem Beitrag einen Regionalbezug herstellen (letzterer wird fur die Mindestvorgabe mit 10%
angerechnet).

Im Jahr 2024 erfiillen alle 17 Privatradios mit Veranstalterkonzession die regulatorische Vorgabe,
indem sie wéhrend der definierten Hauptsendezeit von achteinhalb Stunden ihrem Publikum das
verlangte Minimum von téglich 30 Minuten Regionalinformation bieten. Vier Westschweizer
Sender, Radio Chablais, Rhone FM, RFJ und RJB Jura, sowie drei Deutschschweizer, rro,
RadioFr. (d) und Radio Central, Ubertreffen die Marke jeweils um mehr als das Doppelte. Im
Durchschnitt erreichen die 17 Schweizer Privatradios mit Leistungsauftrag 56 Minuten relevante
Regionalinformation.
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ANHANG

A. Herleitung relevante Lokal-/Regionalinformation

Abbildung 9: Informationsanteil Privatradios 2024

Basis: Alle Programminhalte, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Gesamtdauer in %, Information in Minuten
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Abbildung 10: Relevante Themen Privatradios 2024

Basis: Alle Informationsinhalte mit Thema, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Information in Minuten
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Abbildung 12: Ereignis- oder Auswirkungsort zusammengefasst Privatradios 2024
Basis: Alle Informationsinhalte zu relevanten Themen, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Information in Minuten
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Abbildung 13: Regionalbeziige (exklusiv) zusammengefasst Privatradios 2024
Basis: Alle Informationsinhalte zu relevanten Themen, Prime Time Mo-Fr, Anteil an Dauer in %, Information in Minuten (10%)
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Abbildung 14: Leistung relevante Regionalinformation Privatradios 2024
Basis: Alle Informationsinhalte, Prime Time Mo-Fr, durchschnittliche Dauer pro Tag, @-KI 3.9% (exkl.), Mindestanforderung 30 Minuten
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C. Instrumentarium

1. Instrument und Programmaufzeichnung

Die eingesetzte Programmanalyse ist ein inhaltsanalytisches Verfahren, das Radioprogramme bis
auf kleinste strukturelle Details untersucht. Dabei werden nicht nur die Inhaltselemente beschrie-
ben und quantifiziert, sondern es wird auch die Kompositorik, die spezifische Gestaltungsart des
Programms, entschlisselt.

Das verwendete Instrumentarium basiert auf dem von der SWR-Medienforschung entwickelten
Baden-Badener-Horfunkanalysemodell®®, das fiir die spezifischen Zwecke der Untersuchung
adaptiert wurde. Diese Art der Programmanalyse setzt Publicom seit vielen Jahren sowohl in Pro-
jekten der Grundlagen- als auch der Auftragsforschung ein. Im Hinblick auf die systematische
Programmanalyse der privaten Radios wurde es auf der Basis der methodischen Vorstudien® und
hinsichtlich der zu tberpriifenden Leistungsmerkmale wesentlich erweitert. Das Instrumentarium
setzt sich zusammen aus den Codebiichern mit den prazisen Kategorisierungsvorgaben, einer Er-
hebungs-Software mit Musikdatenbank sowie einer mit der Software verbundenen Technologie
fur Aufnahme und Wiedergabe der Programme. Alle aufgezeichneten Programme werden mit
einem Timecode unterlegt, der ein sekundengenaues Abgrenzen inhaltlicher Einheiten ermog-
licht.

Die Aufzeichnung der Programme ist eine besondere technische Herausforderung, da die 16 Pro-
gramme parallel aufgezeichnet werden missen. Das Aufnahmesystem muss dabei aufgrund von
Risikoliberlegungen (z.B. Gerédteausfall) mindestens einmal gesichert sein. Die Primdraufnahmen
der Privatradios werden an zwei Standorten via Kabel gemacht. Als Fallback (fir den Fall eines
Ausfalls 0.4.) werden ausserdem auch die Webstreams der Programme aufgezeichnet.

Das Codebuch ist in Form entsprechender Menis und Anweisungen Bestandteil der Software.
Fehlcodierungen werden soweit moglich bereits durch das System verunméglicht. Fir alle fiir die
Operationalisierung der konzessionsrechtlichen Vorgaben relevanten Codierungen wurden zu-
dem die Textpassagen transkribiert bzw. stichwortartig prazisiert. Da alle Programminhalte digital
vorhanden sind, kdnnen diese nach der Erstcodierung tiber das Erhebungsprotokoll exakt und
ohne langes Suchen direkt angesteuert werden. Kontrollen, Korrekturen und Nachcodierungen
kdnnen auf diese Weise rasch und effizient ausgefiihrt werden.

49 Es basiert auf einem von Hans-Jirgen Bucher und Christian Schréter entwickelten Kategorienschema (vgl. u. a. Bucher,
Schréter ([19901]: S. 517ff .) und wurde seit 1993 von der SWR Medienforschung unter Walter Klingler und der Firma Media
Trend/IT&Media Group weiterentwickelt. Publicom setzt das Instrument in einer erweiterten und fiir Schweizer Verhéltnisse
modifizierten Form seit 1996 fiir Programm- und Formatanalysen ein.

0 Grossenbacher, Trebbe (2010)

111



public::m

Media Knowledge

2. Kategoriensystem

Da in modernen Radioprogrammen in der Regel keine Sendungen abgrenzbar sind, wird auf Bei-
tragsebene® codiert. Der 'Beitrag', die Untersuchungseinheit, wird formal definiert. Dies bedeu-
tet beispielsweise, dass in einem journalistischen Beitrag samtliche Einzelelemente, also Anmode-
ration, Bericht, Statement, usw. separat codiert werden. Dies hat den Vorteil, dass Abgrenzungs-
probleme reduziert werden und alle inhaltlichen Elemente differenziert und umfassend abgebildet
werden. Die minimale Zeiteinheit fir einen singuldren 'Beitrag' betrdgt drei Sekunden (z.B.
Jingle).

In der Abbildung 14 sind die neun Hauptkategorien (Beitragstypen) aufgefiihrt.

Abbildung 14: Architektur des Kategoriensystems

public::
Information Service Unterhaltung Live-Sport Moderation
+ Beitragsart » Beitragsart + Beitragsart « Beitragsart « Formale Aspekte
« Formale Aspekte » Formale Aspekte « Formale Aspekte « Formale Aspekte
« Ereignisanalyse + z.T. Ereignisanalyse

Beitragsanalyse

Werbun_g/ Musik Layout Sonstiges
Sponsoring
+ Beitragsart « Stil
= Herkunft

« Alter

Publicom 2024

In der Codierpraxis muss als erstes tiber die Zuordnung einer Untersuchungseinheit zum passen-
den Beitragstyp entschieden werden. Die Beitragstypen sind wie folgt definiert:

e Information
Programmelemente mit informierendem Charakter. Im Vordergrund steht die Vermittlung

> Die Untersuchungseinheit ('Beitrag') ist hier nicht mit einem journalistischen Beitrag zu verwechseln. Vielmehr handelt es sich
um ein formal abgrenzbares inhaltliches Element, z.B. ein Musiksttick, eine Nachricht, ein Experten-Statement oder eine Service-
meldung.
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von Fakten und Meinungen zu allen gesellschaftlichen Themenbereichen, und zwar unabhén-
gig von spezifischen Sendegefassen. Information kann somit auch ausserhalb von Nachrich-
ten- oder Informationssendungen vermittelt werden und wird dann folglich auch als solche
codiert (z.B. Interview mit einem Arzt in einer Kindersendung, umfassende Ausfiihrungen
Uber einen Interpreten in einer Moderationsstrecke).

Service
Dienstleistungen am Hérer, in der Absicht, diesem einen unmittelbaren Nutzen zu erbringen
(z.B. Verkehrsmeldungen, Wetter, Kino, Veranstaltungen, Stellen, Immobilien u.&.)

Unterhaltung
Klar abgrenzbare Programmelemente (oft vorproduziert), die primér der Unterhaltung dienen
(z.B. Comical, Sketches, Horspiel, u.d.).

Live-Sport
Unmittelbare, meist zeitgleiche Vermittlung von Sportgeschehen durch in der Regel vor Ort
sich befindende Reporter und Kommentatoren.

Moderation

Wortbeitrdge, die dazu dienen, Verbindungen zwischen den einzelnen Programmelementen
herzustellen, z.B. Ansage eines Musiktitels, Einleitung zu einem Interview, Anklindigung eines
Gespréchspartners, u.a.

Werbung/Spnsoring

Verkaufte Programmzeit, Werbespots sowie Sponsoring (= inhaltliche Elemente, in denen da-
rauf hingewiesen wird, dass ein Programmelement gesponsert ist, nicht jedoch das gespon-
serte Programmelement selbst).

Musik

Jegliche Art von Musikbeitrdgen (auch unvollstidndige), die ein eigenstdndiges Programmele-
ment konstituieren, d.h. nicht bloss der Akzentuierung (z.B. Unterlegung) eines anderen Pro-
grammelements dienen.

Layout
Vorproduzierte, wiederkehrende Programmelemente (Musik/Akustikeffekte und/oder Wort),
die dem Programm seine akustische Identitat verleihen.

Sonstiges

Residualkategorie fiir Programmelemente, die keinem der zuvor aufgefiihrten Beitragstypen
zugewiesen werden kénnen. In der Regel handelt es sich um unbeabsichtigte Stérungen oder
Programmfehler.
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Nach erfolgter Zuordnung der Beitragseinheit zum passenden Beitragstypus werden — je nach
Beitragstypus — weitere Merkmale codiert. So werden z.B. beim Beitragstyp 'Information' Bei-
tragsarten (z.B. Nachrichten), formale Aspekte (z.B. Sprache, Sprecher und journalistische For-
men), Ereignismerkmale (z.B. Thema und Akteure) oder Merkmale zum gesamten journalistischen
Beitrag (z.B. Ereignisort und Quellentransparenz) codiert.

3. Qualitatssicherung

Die Qualitdtssicherung erfolgt mehrstufig, um eine hochst mégliche Reliabilitdt der Ergebnisse zu
erzielen.

Es wird in kleinen, Gberschaubaren Codiererteams unter der Leitung eines Chefcodierers gearbei-
tet. Die Codierer werden zu Beginn intensiv geschult. Zur Einfihrung kommt ein erprobtes, stan-
dardisiertes Ubungsmaterial zum Einsatz, das eine genaue Uberpriifung anfanglicher Codierab-
weichungen erlaubt.

Waéhrend der Dateneingabe steuert die Software die beitragsspezifischen Auswahiméglichkeiten.
Logische Fehler (z.B. unzuldssige Code-Kombinationen) schliesst das System, wo méglich, auto-
matisch aus. Wo zwingend Eintrage erforderlich sind, emittiert die Software eine Aufforderung,
wenn diese nicht erfolgen. Dadurch wird die Codierarbeit erleichtert und die Fehlerquote redu-
ziert. Zudem muss jeder Codierer im Notizfeld in der Eingabemaske auswertungsrelevante Infor-
mationen zu den Beitragseinheiten in Form von stichwortartigen Transkriptionen festhalten.
Diese helfen bei der Kontrolle, erleichtern Nachcodierungen und dienen der Dokumentation der
Codierentscheidung. Die Software generiert zu jeder Beitragseinheit einen sekundengenauen
Timecode. Die Zeitdauer des Beitrags wird dadurch automatisch erfasst. Mit Hilfe der Timecodes
kann zudem jeder Beitrag bei Bedarf nachtrdglich direkt angesteuert und auditiv tberprift wer-
den.

Fur die ersten codierten Programmstunden tberprift die Schulungsleitung jede Codierung an-
hand der Textfelder bzw. der Audiodateien im Detail. Im weiteren Verlauf der Codierarbeiten
werden die Kontrollen fortlaufend, nach einer festgelegten Systematik, durch den Chefcodierer
vorgenommen und durch die zentrale Projektleitung bei Publicom verifiziert. Fehlcodierungen
werden umgehend korrigiert. Alle Kontrollen und Korrekturen werden dokumentiert. Probleme
und Unsicherheiten werden ad hoc mit den zustédndigen Codierern bereinigt und an den regel-
madssigen Codierermeetings besprochen. Das gesamte System der Qualitatssicherung ist in einem
Manual umfassend beschrieben.
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O

Schweizerische Eidgenossenschaft
Confédération suisse
Confederazione Svizzera
Confederaziun svizra

(23157) 808 Projekt Programmanalysen der Schweizer Privatradios mit Leistungsauftrag 2024-2029

Eidgendssisches Departement fir Unwelt, Verkehr,
Energie und Kommunikation UVEK

Bundesamt fur Kommunikation BAKOM
Abteilung Medien

Codeplan Radio-Programmanalysen

Codes

Auspragungen

Programm

Sendetag

Sequenz (Beginn der UE)

Codierer/-in

Beitragstyp

Information

Service

Moderation

Unterhaltung

Live-Sport

Musik

Werbung/Sponsoring

Layout

Sonstiges

Information

Beitragsart Information

Nachrichtenbeitrag

Informationsbeitrag

Sonstiges

Journalistische Darstellungsform

Schlagzeile(n)

Meldung

Bericht

Dokumentation/Feature/Reportage

Rezensionen/Kritiken/Kommentare

Biographie/Portrat

Studiogesprach/Talk/(Video-)Call

Live-Ubertragung

Presseschau

Sonstiges

Stilmittel

Keine zusatzlichen Stilmittel

Interviews

Statements/Umfragen

Musik-/Film-/Archiv-O-Ton/Zitate

Atmo/Effekte/Ausschnitte

Sonstiges
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Thema Politik Politik allgemein
Wahlen/Abstimmungen
Verwaltung
... (weitere Auspragungen)
Wirtschaft Wirtschaft allgemein
Arbeitswelt
Unternehmen
Gesellschaft Gesellschaft allgemein
Soziale Probleme
Bildung
Kultur Kultur allgemein
Alltagskultur: Tradition,
Brauchtum
Musik
Sport Sport allgemein
Fussball
Eishockey
Human Human Interest
Interest/Bad News | Bad News
Sonstiges
Ereignisort (Offene Nennung, untergliedert in: Gemeinde — Bezirk
— Kanton — Region — Sprachregion — Bundesbern —
Schweiz — Angrenzendes Europa — Kontinente)
Auswirkungsort (Offene Nennung, untergliedert in: Gemeinde — Bezirk

— Kanton — Region — Sprachregion — Bundesbermn —
Schweiz)

Sonstiger Regionalbezug 1, 2

(Offene Nennung, untergliedert in: Gemeinde — Bezirk
— Kanton — Region — Sprachregion — Bundesbern —
Schweiz)

Sprecher/-in 1, 2

Kein/e Sprecher/-in

Moderator/-in(nen)

Nachrichtensprecher/-in(nen)

Journalist/-in{nen), Reporter/-in(nen), Korrespondent/-
in(nen)

Informant/-in{nen)

Expert/-in(nen)

Harer/-in(nen)

Sonstige

Geschlecht Sprecher/-in 1, 2

Mannlich

Weiblich

Gemischt

anderes Geschlecht/nicht bestimmbar

Sprache Sprecher/-in 1, 2

Keine Sprache

Hochdeutsch

Schweizerdeutsch

Franzdsisch

Italienisch/Tessiner Dialekt

Ratoromanisch

Hochdeutsch/Schweizerdeutsch gemischt

Sonstiges
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Meinungsvielfalt

Keine Meinung

Eine Meinung

Andere Meinung(en)

Objekt der Berichterstattung: Akteur 1,
2

Kein Akteur

Schweizer Akteur

Auslandakteur

Thematische Akteurszuordnung 1, 2

Politik (und Subkategorien)

Wirtschaft (und Subkategorien)

Gesellschaft (und Subkategonen)

Kultur (und Subkategorien)

Sport (und Subkategorien)

Andere Akteure

Geschlecht Akteur 1. 2

Mannlich

Weiblich

Gemischt

Anderes Geschlecht/nicht bestimmbar

Quellentransparenz

Keine Quelle

Quelle wird angegeben

Service

Thema

Wetter

Verkehr

Veranstaltungshinweise/-tipps Kultur regional

Sonstige Veranstaltungshinweise/-tipps

Programmhinweise

Sonstiges
Sprecher/-in 1, 2 S. 0.
Geschlecht Sprecher/-in 1, 2 S. 0.
Sprache Sprecher/-in 1, 2 S 0.
Meoderation
Sprecher/-in 1, 2 5.0
Geschlecht Sprecher/-in1, 2 S.0.
Sprache Sprecher/-in 1, 2 s. 0.
Unterhaltung

Beitragstyp

Comedy, Sketch

Parodie, Satire

Harspiel

Lesung

Kindersendung

Sonstiges

Sprache

5. 0.

Live-Sport

Thema

Fussball

Eishockey

Ski/Snowboard

Leichtathletik, Turnen, Tanzsport

Tennis

Sonstiges

Sprecher/-in 1, 2

S. 0.

Geschlecht Sprecher/-in 1, 2

5.0

Sprache Sprecher/-in 1, 2

5. 0.

117



public::m

Media Knowledge

Musik

Musikstil

Pop

Rock

Urban (R&B)

Hip-Hop, Rap

Dance, Electronic

Schlager, Chanson

Klassik

Jazz

Folk/Folklore

Volksmusik

Sonstiges

Interpret/-in

Schweizer Interpret/-in

Ausland

Unklar

Geschlecht

S. 0.

Werbung

Beitragstyp

Werbung

Sponsoring
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E. Quantitative Mindestvorgabe fiir relevante Lokal-/Regionalinformation

o

Schweizerische Eidgenossenschaft Eidgendssisches Departement fir
Confédération suisse Umwelt, Verkehr, Energie und Kommunikation UVEK
Confederazione Svizzera

Bundesamt fiir Kommunikation BAKOM
Confederaziun svizra

Abteilung Medien
Sektion Grundlagen Medien

Quantitative Mindestvorgabe fiir relevante
Lokal-/Regionalinformation

Information flr die konzessionierten Veranstalter
zur Berechnung des erbrachten Angebots

“ersion vom 14. April 2025
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‘Quantitative Mindestvorgabe fir relevante Lokal-/Regionalinformation
Inhalt
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3.2 Lokal/Regionalinformation...........................
321 Der Ort des Geschehens liegt im Versargungsgebiet (Ereignisort)...._.._

322 Kantonshauptort ausserhalb des Versorgungsgebiets ... 5
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Quantitative Mindestvorgabe fir relevante Lokal-/Regionalinformation

1 Ausgangslage

Im Februar 2019 hat das BAKOM die konzessionierten kommerziellen Veranstalter lokal-regionaler
Programme dartber informiert, dass es seine Aufsichtspraxis u.a. in Bezug auf die Programmaufirage
auf das Jahr 2020 anpassen wird. Die inhaltlichen Konzessionsvorgaben fir kommerzielle Lokalradios
und Regionalfernsehen blieben unverandert. Neu wurde die Umsetzung des Informationsauftrags
durch eine quantitative Mindestvorgabe fur die lokalregionalen Informationsleistungen prazisiert. Im
Januar 2024 wurden die neuen Konzessionen fir 2025 bis 2034 vergeben. Der Leistungsauftrag
wurde aktualisiert. Nach wie vor sind die Veranstalter verpflichtet, eine Mindestvorgabe an relevanter
Lokal-/Regionalinformation einzuhalten.

Dieses Dokument informiert iber die Auslegungspraxis des BAKOM in Bezug darauf, was unter «rele-
vantem lokalem bzw. regionalem Informationsangebot» zu verstehen ist.

2 Rechtliche Anforderungen an das Informationsangebot

Das Bundesgesetz iber Radio und Femsehen (RTVG)' verlangt von den konzessionierten kommerzi-
ellen Radio- und Femnsehveranstaltern «umfassende Information» iiber ihr Versorgungsgebiet. Kon-
zessionen konnen erteilt werden an Veranstalter von Radio- und Fernsehprogrammen, die mit ihrem
Programm die lokalen/regionalen Eigenheiten « (...) durch umfassende Information insbesondere

dber politische, wirtschaftliche und soziale Zusammenhénge beriicksichtigen (...) » (Art. 38 Abs. 1 Bst.

a und 43 RTVG Abs. 1 Bst. a_). Der Programmauftrag in den Konzessionen? (id.R. Art. 5) prazisiert
die Anforderungen an die Information. Verlangt sind relevante Informationen aus den folgenden
Themengebieten («Bereichen»): Politik, Wirtschaft, Kultur, Bildung, Gesellschaft und Sport.

Radio- und Femnsehveranstalter mussten und miissen ihre konzessionsrechtlich relevanten Leistun-
gen in definierten Zeitfenstern (Hauptsendezeiten) erbrningen: Die kommerziellen Lokalradios wer-
den durch die neuen Konzessionen ab 2025 verpflichtet, wéchentlich (Montag bis Sonntag) wahrend
den Hauptsendezeiten (7.00 bis 19.00 Uhr) mindestens 150 Minuten eigenproduzierte relevante lo-
kale bzw. regionale Informationsangebote aus den Bereichen Politik, Wirtschaft, Kultur, Bildung, Ge-
sellschaft und Sport zu senden. Die Regionalfernsehveranstalter werden durch die Konzessionen
verpflichtet, wéchentlich (Montag bis Sonntag) wahrend den Hauptsendezeiten (18.00 bis 23.00 Uhr)
sicherzustellen, dass ihre eigenproduzierten Sendungen insgesamt mindestens 150 Minuten rele-
vante lokale bzw. regionale Informationsangebote aus den Bereichen Politik, Wirtschaft, Kultur, Bil-
dung, Gesellschaft und Sport umfassen (exklusive Wiederholungen).

Es versteht sich von selbst, dass die Veranstalter nebst der verlangten Mindestleistung (siehe unten)
auch Informationsleistungen zum nationalen und internationalen Geschehen senden kénnen sowie In-
formationen zu lokal/regionalen Geschehen, die nicht relevant im Sinne des Programmauftrags sind
Solche Beitrage bleiben bei der Berechnung der quantitativen Mindestvorgabe ausgeklammert

Es steht den Veranstaltern zudem frei, in ihren Programmen Serviceleistungen (Wetter- und Verkehrs-
meldungen, Bdrse, Veranstaltungshinweise etc.) zu erbringen. Diese sind jedoch keine Informations-
leistungen im Sinne des Programmauftrags. Daher bleiben sie bel der Berechnung der quantitativen
Mindestvorgabe ebenfalls ausgeklammert.

' Bundesgesetz Uber Radio und Fernsehen vom 24. Marz 2006 (RTVG), SR 784.40

2 Die Konzessionen sind zu finden unter hitps:/rivdb.ofcomnet.ch/de
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‘Quantitative Mindestvorgabe fir relevante Lokal-/Regionalinformation

3 Welche Angebote werden bei der Berechnung der relevanten Re-
gionalinformation berticksichtigt?

Die Abbildung zeigt ein exemplarisches Angebot eines Lokalradios oder Regionalfernsehens und den
Teil des Programms, der mit Blick auf die Einhaltung der quantitativen Mindestvorgabe von Bedeutung
ist.

Gesamtprogramm
Hauptsendezeiten
Informations-Angebot

Angebot an

relevanter
Regionalinformation

Abbildung 1: Ubersicht zur Berechnung des Angebots an relevanter Regionalinformation

Im Folgenden prazisiert das BAKOM, was konzessionsrechtlich unter «relevantem lokalem bzw. regio-
nalem Informationsangebot» zu verstehen ist.

3.1 Information und Relevanz
3.1.1  Informationsangebot

Als Information gelten alle Beitrdge - resp. Beitragsteile -, in denen es in erster Linie um die Vermitt-
lung von Fakten und Meinungen zu realem Geschehen geht. Dahinter steht die Absicht, die Horerin /
den Zuschauer zu informieren. Information kommt nicht nur in den entsprechend deklanerten Gefas-
sen vor (Nachrichtensendungen oder Infomagazine etc_), sondern auch z. B. in Talks, Magazinen oder
Moderationsstrecken (z. B. Musikinformation oder Bezugnahme auf aktuelle Ereignisse u. 4.).

3.1.2 Relevanz

Welche Bereiche inhaltlich zu den relevanten gehdéren, legt die Konzession ausdricklich fest. Es sind
Informationen zu Politik, Wirtschaft, Kultur, Bildung, Gesellschaft und Sport.

Ausserhalb dieser Verpflichtung dirfen die Lokalradios und Regional-TV selbstverstandlich aber aller-
lei Themen berichten. Berichten sie Gber Themen aus dem Bereich Human Interest (Zerstreuungs-
und Unterhaltungsthemen ohne (gesamt-)gesellschaftliche Relevanz) oder uber Einzelschicksale (Un-
falle und Verbrechen) ohne gesellschaftliche Einbindung (> Bad News), dann werden diese Meldun-
gen nicht als relevant im Sinne des Programmauftrags gewertet. Sie bleiben daher bei der Berech-
nung der quantitativen Mindestvorgabe ausgeklammert.

Human Interest umfasst konkret Zerstreuungsthemen wie Kuriosa, Sensationen, Uberraschendes,
Unterhaltsames, Emotionales, Prominenz, Stars und Einzelschicksale, die keine besondere gesell-
schaftliche Wichtigkeit haben. Oft sind es Themen aus dem Bereich alltaglicher Erfahrungen.

Das folgende Beispiel zeigt, wann eine Information als relevant und wann sie als nicht relevant im
Sinne des Programmaufirags gewertet wird:

Beispiele:
Bundesrat Albert Rosti ist zu Gast im «Donnschtig-Jass» und erzahlt etwas aus seinem Privatleben.
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== Dies ist Human Interest. > Vielleicht interessant, aber nicht relevant im Sinne des Programmauf-
trags

vs

Bundesrat Albert Rasti ist zu Gast im "Donnschtig-Jass" und prasentiert die Standpunkte des Bundes-
rats zu einer aktuellen Abstimmungsvorlage. == Dies ist Politik-Information > relevant im Sinne des
Programmauftrags.

Unter Bad News (wortlich: «schlechte Neuigkeiten») werden Themen und Sachverhalte mit negativen
Konsequenzen fir Individuen verstanden. Im Zentrum stehen also Einzelschicksale, keine gesamtge-

sellschaftlichen negativen Entwicklungen. Oft stammen diese Beitrdge aus dem Zustandigkeitsbereich
der Blaulichtorganisationen (Polizel, Feuerwehr, Sanitat). Typische Beispiele sind Verbrechen, Sach-

beschadigungen, Brande, (Verkehrs-)Unfalle.

Das folgende Beispiel zeigt, wann eine Information als relevant und wann als nicht relevant im Sinne
des Programmauftrags gewertet wird:

Beispiele:

«Bei der Ausfahrt Bonaduz hat sich heute Morgen ein schwerer Verkehrsunfall ereignet. Dabei wur-
den mehrere Personen verletzt.» == Dies sind Bad News, d.h. nicht relevante Regionalinformationen
im Sinne des Programmauftrags

Vs

«Bei der Ausfahrt Bonaduz haben sich in den letzten Wochen mehrere schwere Verkehrsunfalle ereig-
net. Lokalpolitiker fordern jetzt den Regierungsrat auf, zusatzliche Sicherheitsmassnahmen zu prii-
fen.» == Dies ist Palitik-Information, d.h. relevante Regionalinformation_

3.2 Lokal-/Regionalinformation

Die folgenden Abschnitte zeigen, wann Informationsbeitrage als Lokal-/Regionalinformation im Sinne
des Programmauftrags beurteilt und damit bei der Berechnung, ob ein konzessionierter Veranstalter
die quantitative Mindestvorgabe erfiillt, berticksichtigt werden.

3.21 Der Ort des Geschehens liegt im Versorgungsgebiet (Ereignisort)

Als Lokal-/Regionalinformation werden alle Informationsbeitrage gezahlt, bei denen der entspre-
chende Ort des Geschehens zu Politik, Wirtschaft, Kultur, Bildung, Gesellschaft oder Sport im Ver-
sorgungsgebiet des Veranstalters liegt. Dieser Ereignisort muss explizit erwahnt werden oder sich im-
plizit aus dem Bericht erschliessen. Letzteres ist der Fall, wenn der durchschnittliche Horer oder die
Zuschauerin des Programms aufgrund seines bzw. ihres Wohnsitzes oder aufgrund des Allgemeinwis-
sens den Ereignisort ochne weiteres bestimmen kann

Beispiel:

«Das Open Air St. Gallen hat heute sein Programm vorgestellt.» == Explizite Nennung

«lm Kulturzentrum Kofmehl fand XY statt.» Hier wird der Ereignisort Solothurn erfasst, auch wenn So-
lothurn nicht explizit genannt wird. Das Gleiche gilt fur das «Le Romandie» (in Lausanne) oder «Moon
& Stars» (in Locarno). == Imphzite Nennung.

Als Ereignisort gewertet wird ferner auch die Nennung des ganzen Kantons, einer Region oder eines
Tals etc. des entsprechenden Versorgungsgebiets.

Beispiel:
«Der Kanton XY plant ein neues Stadion...» - «lm Arc [émanigue entstehen neue Arbeitsplatze.. .»

3.2.2 Kantonshauptort ausserhalb des Versorgungsgebiets

Fur Radio- und Fernsehveranstalter, deren Versorgungsgebiet Teile eines Kantons umfassen, jedoch
nicht den Kantonshauptort, zahlen Berichte Gber ein Geschehen zu Politik, Wirtschaft, Kultur, Bildung,
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Gesellschaft oder Sport im Kantonshauptort ebenfalls zu den anrechenbaren relevanten Regionalin-
formationen.

Beispiel:

Ein Bericht von Canal 3 aus Bern zum kantonalbemischen Geschehen betreffend Politik, Wirtschaft,
Kultur, Bildung, Gesellschaft oder Sport. Das Versorgungsgebiet von Canal 3 liegt im Kanton Bern,
doch Bern liegt ausserhalb des Versorgungsgebiets des Radios. Ein Teill des Versorgungsgebiets ist
im Kanton Solothurn, weshalb das Gleiche auch fir den Kantonshauptort Solothurn gilt.

3.2.3 Regionalisierung eines nationalen oder internationalen Themas (Auswirkungsort)

Als anrechenbare Lokal-/Regionalinformation werden auch jene Teile eines Informationsbeitrags zu
einem nationalen oder internationalen Thema der Bereiche Politik, Wirtschaft, Kultur, Bildung, Ge-
sellschaft oder Sport bewertet, bei denen ein expliziter Bezug zum Versorgungsgebiet des Veran-
stalters hergestellt wird (Regionalisierung nationaler oder internationaler Themen). Inhaltlich stehen
hier also die Auswirkungen eines Ereignisses auf das Versorgungsgebiet im Zentrum.

Beispiel:
In einem Beitrag wird die Zweitwohnungsinitiative behandelt (nationales Thema Palitik), dabei werden
die Folgen dieser Initiative fur die Biindner Tourismusindustrie behandelt.

Auch hier gilt, dass der értliche Bezug zum Versorgungsgebiet explizit erwdhnt werden muss, ausser
es handelt sich wiederum um eine Bezeichnung, die von der durchschnittlichen Hérerin oder dem Zu-
schauer des Programms ohne weiteres dem Versorgungsgebiet zugeordnet werden kann.

3.2.4 Regionalbezug ohne Ereignisort wird beschrankt beriicksichtigt

Lokal-/Regionalinformation im Sinne der Konzession ist im Grundsatz Information Gber das Gesche-
hen im|Versorgungsgebiet. Nicht als Lokal-/Regionalinformation gelten hingegen Beitrage, bei denen
ein Regionalbezug besteht, das Geschehen sich aber nicht im Versorgungsgebiet abspielt, wenn also
kein Ereignisort genannt wird und keine Regionalisierung erfolgt. Oft berichten solche Beitrage Gber
eine Person oder Organisation aus dem Versorgungsgebiet; das Geschehen hat jedoch keinen direk-
ten Bezug zum Versorgungsgebiet.

Beispiel: Ein solcher Regionalbezug besteht z.B., wenn in einem Beitrag Gber ein Auswartsspiel eines
lokalen Sportvereins berichtet wird (z.B. ein Beitrag des Freiburger Radios uber ein Auswartsspiel des
HC Fribourg Gottéron beim HC Servette Genf).

Als Regionalbezug in diesem Sinne wird z.B. auch ein Interview mit einer bekannten Personlichkeit
des Versorgungsgebiets gewertet, in dem kein Bezug zum Versorgungsgebiet hergestellt wird (z.B.
ein Interview mit einer Standeratin aus dem Versorgungsgebiet, in dem iber ein nationales Thema zu
Politik, Wirtschaft, Kultur, Bildung, Gesellschaft und Sport gesprochen wird).

Solche Regionalbeziige werden der quantitativen Mindestvorgabe zu einem Anteil von 10 Prozent
des Umfangs der an einem durchschnittlichen Tag erbrachten Regionalinformation in Minuten ange-
rechnet.

3.2.5 Ab welchem Zeitpunkt zdhlt die Ortsnennung?

Die Ereignisorte, Auswirkungsorte und Regionalbeziige zahlen fir den gesamten thematischen Bei-
trag, unabhangig davon, zu welchem Zeitpunkt die explizite oder implizite Nennung erfolgt. Solite die
Nennung des Ereignisorts etc. z.B. erst in den letzten fiinf Sekunden des Beitrags erfolgen, wird der
ganze vorher ausgestrahlte Teil ebenfalls als Regionalinformation erfasst. Die Nennung wird dber die
Beitragsgrenze weitergezahlt, wenn es sich um das gleiche Thema handelt. Dies ist auch der Fall,
wenn die Nennung nicht ausdriicklich wiederholt wird.
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