Stiftung Alternatives Lokal-Radio (ALR) Zirich - Schoneggstr. 5, 8004 Zirich

Einschreiben
Zurich, 21, Januar 2007
Anhérung Enwurf “Richtlinien fiir die UKW-Sendernetzplanung”

Sehr geehrter Herr Bundesrat
Sehr geehrte Damen und Herren

Die Stiftung Alternatives Lokal-Radio {ALR) Zurich als Konzessionsinhaberin und der
Verein Radio LoRa als Betreiber nitzen die Einladung zur Anhérung in obiger Ver-
nehmiassung.

In_der Beilage finden Sie:
- Stellungnahme der Stiftung ALR Zirich
- Beilage Nr. 1 zur Stellungnahme “Medieninformation vom 10. Jan. 07

- Beilage Nr. 2 zur Stellungnahme "“Empfangsmessungen/Technische Einschatzug”
erarbeitet durch Dr. Christoph Lindenmaier von der Firma RED-EL, ZUrich, inkl.
Messkarten

- Eine Petition mit gegen 500 Unterschriften, viele davon von ausserhalp des neu
definierten Sendegebiets, die das Sendegefdss "LoRa Italiana” kurzfristig durchgefihrt
hat, sowie Briefe von [talienischen Dachorganitationen

- Zu lhrer Information ein “LoRa-info” mit einem Sendeschema in der Mitte

Wir hoffen, dass Sie unsere Begehren bei der Ueberarbeitung der Richtlinien
beriicksichtigen werden. Fir weitere Auskinfte stehen wir selbstverstandlich jeder-

zeit zur Verflgung.

Mit freundlichen Grissen

Stiftung Alternatives Lokal-Radion4ALR) Zurich

Die Stiftungsrate: PW/
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Stiftung Alternatives Lokal-Radio (ALR) Ziirich - Schéneggstr. 5, 8004 Z{rich

Stellungnahme zur Anhérung “Richtlinien flir die UKW-Sendernetzplanung”

Die Stiftung Alternatives Lokal-Radio (ALR) Zurich als Konzessionsinhaberin und der Verein
Radio LoRa als Betreiber nitzen die Einladung zur Anh&rung in obiger Vernehmlassung.
Wir begrissen die Schaffung einer neuen Veranstalterkategerie “komplementares, nicht
gewinnorientiertes Programm” (Radioprogramm nach Art. 38 Abs. 1 Bst. b RTVG.)

im Entwurf vom Oktober 06 wird dem Radio LoRa, als einzigem Radio in der Schweiz,

das Sendegebiet reduziert. Dagegen erheben wir Einspruch.

Wirtschaftlichkeit

Sie schreiben in thren Erlduterungen {2.): “Die Versorgungsgebiete der gebihrenbe-
rechtigten Veranstalter missen so festgelegt werden, dass ... sie ein wirtschaftliches
Potential aufweisen, das dem Veranstalter zusammen mit einem angemessenen Ertrag aus
den Empfangsgebihren die Erflllung des zugewiesenen Leistungsauftrages ermaglicht.”
Wenn Sie das Sendegebiet von Radio LoRa verkleinern, schaffen Sie genau das Gegenteil,
eine Verringerung des wirtschaftlichen Potentials des Senders ware die Folge. Das Konzes-
sionsgebiet von Radio LoRa verkleinern heisst, die wirtschaftliche Basis des Senders durch
den moglichen Wegfall von 10% seiner freiwillig zahlenden Mitglieder zu reduzieren.
Radio LoRa ist der einzige Zircher Sender der seit der Pionierzeit, seit Uber 23 Jahren,

in unveranderter Form Dienstleistungen erbringt und sich einem Nachfragetest durch frei-
willige Beitrdge stellt, fUr etwas das auch gratis zu hoéren ist.

- Beachten Sie bitte die Beilage Nr. 1. Medieninformation vom 10, jan. 07

Weiter schreiben Sie (4.4):"Nicht gewinnorientierte Veranstalter sollen vor allem die
Programmvielfalt in gréssenen Agglomerationen bereichern. Soweit die Gebietser-
weiterungen mit finanziell vertretbaren Investitionen in neue Antennenanlagen realisiert
werden kénnen, erfahren einzelne Versorgungsgebiete deshalb eine leichte Ausdehnung.”
Trotzdem verkleinern sie das Konzessionsgebiet von Radio LoRa, mit der Begrindung:
"...da ein weiterer Ausbau wegen hohen Investitionen die finanziellen Mdglichkeiten eines
nicht gewinnorfentierten Veranstalters (berschritten hatte.”

Sie schreiben das, ohne je das betroffene Radio konsultiert zu haben und im Nichtwissen
um die Hintergrinde dieser technischen Zurlickhaltung. Denn diese hat zwei Ursachen:
lhre, unserer Ansicht nach, falsche Annahme der Grisse des realen, heutigen Versorgungs-
gebiets (siehe unten) und den Rechisstreit mit der Swisscom Broadcasting AG.

Der LoRa-Entscheid, ob und wie einzelne Randgebiete besser zu versorgen waren, st seit
sechs Jahren blockiert durch den Rechtsstreit um den Swisscom-Telehousing-Vertrag.

Der Eidgendssische PreisUberwacher und die Wettbewerbskommission WeKo haben die
Finsprache von Radio LoRa bereits inhaltlich unterstitzt und ein Entscheid des BAKOM
wird seit langer Zeit erwartet,
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Redimensionierung des Sendegebiets

Sie schreiben in den Erlauterungen unter 6.7; Radio 24, Zurichsee und Energy sollen zum
neuen Versorgungsgebiet (Region 24) Zrich-Glarus vergrossert, das Versorgungsgebiet
von LoRa (Region 25) hingegen soll verkieinert werden. Begrindung: "Faktisch stellt
diese Redimensionierung jedoch eine Anpassung an die reale Situation dar ..."

Radio LoRa ist der Meinung, dass die Ausdehnung des heutigen Versorgungsgebietes weit
grosser ist als in der Vernehmlasung dargestellt und dass somit auch keine Reduktion des
offiziell zugestandenen Sendegebiets angezeigt ist.

Um die reale Situation zu testen, hat Radio LoRa den ausgewiesenen Fachmann Christoph
Lindenmaier beauftragt, die Empfangsgualitdt an den Orten zu messen, die ausserhalb des
von thnen neu vorgesehenen Sendegebiets liegen. Weiter haben wir Dr. Lindenmaier
gebeten, aus technischer Sicht eine Standortbestimmung vorzunehmen.

- Beilage Nr. 2: Empfangsmessungen/Technische Einschatzung.

Fazit

Radio LoRa hat als werbefreies Medienmodell Vorbildfunktion im In- und Ausland und
die kann in der heutigen Form nur erhalten bleiben, wenn ein entsprechend grosses
Sendegebiet geniigend freiwillige Mitgliederbeitrdge ermoglicht.

Wir halten es fiir sinnvoll und notwendig, das Versorgungsgebiet des nicht gewinn-
orientierten Veranstalters in der Agglomeration Zurich als eine eigene Region (Region
ZUrich Komplementarprogramm / Radioprogramm nach Art. 38 Abs. 1 Bst. b RTVG)
auszuschreiben und den besonderen BedUrfnissen entsprechend neu zu definieren.

Nach dem BAKOM-Entscheid tber die Einsprache von Radic LoRa betr. Telehousing wird
der Sender die aufgeschobene Verbesserung alifalliger Liicken im heutigen Sendegebiet,
nach dem Vorschiag von Dr. Lindermaier, an die Hand nehmen. (Umsetzer {ir std-ostl. Teil
Zurcher Oberland, Rapperswil, Jona und sidl. Teile des Bezirks Affoltern.)

Radio LoRa beantragt der Konzessionsbehdrde, es sei dem Sender das Versorgungsgebiet
in_der_heutigen Form zu belassen und die bisher in monophoner Qualitat versorgten
Gebiete mit einzubeziehen, bezw. eine Ausweitung fir die Agglomeration Winterthur,
Cham. Zug und Baar vorzusehen.

Stiftung Alternatives Lokal-Radic (ALR) Zurich - Zorich, 21. Januar 2007

Beilagen erwahnt
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Ziirich, 18.01.2007

Stellungnahme von Radio Tropic AG zu den neuen UKW-
Radioversorgungsgebieten

Sehr geehrte Damen und Herren

Unter Bezugnahme auf das Schreiben vom 23. Oktober 2006 von Herrn Bundesrat
Moritz Leuenberger im Zusammenhang mit der neuen Radio- und Fernsehverordnung
(RTVV} lasse ich Thnen hiermit im Namen und im Auftrag von Radio Tropic AG die
Stellungnahme zum Entwurf der neuen Richtlinien betreffend UKW-Radio- bzw. TV-
Versorgungsgebiete (Richtlinien fir die UKW-Sendernetzplanung, nachfolgend ,UKW-
Richtlinien™) zukommen:

I. Zusammenfassung

1. Radio Tropic AG, Betreiberin des nicht subventionierten zircherischen
Lokalradios ,,Radio Tropic", welches in finf Sprachen und Musik aus diversen
Kulturen der Welt sendet (Spartenradio), ist der Ansicht, dass die
vorgeschlagenen UKW-Richtlinien gedndert werden soliten:

2. Der Konzession von Radio Tropic AG wird gemadss den neuen UKW-Richtlinien
ein Versorgungsgebiet zugewiesen, welches im Vergleich zu demjenigen ihrer
Konkurrenten, welche ein Mainstream-Programm ausstrahlen (Radio 24 AG mit
~Radio 24", Radio Z AG mit ,Radio Energy" und Radio Z{irisee AG mit ,Radio
Zurisee"), flachenmaéssig nicht einmal halb so gross ist. Die Zuteilung solch
unterschiedlich grosser Sendegebiete an die konkurrierenden Radios kommt
einer Ungleichbehandlung der Gewerbegenossen gleich und fuhrt damit zu einer
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Wettbewerbsverfalschung, welche es dem Inhaber der bisher durch Radio
Tropic AG ausgelbten Konzession praktisch verunmdéglicht, einen
gewinnorientierten Radiobetrieb - und schon gar nicht mit einem kulturell
vielseitigen Spartenprogramm wie demjenigen von Radio Tropic AG - aufrecht
zu erhalten., Damit werden jedoch die Autonomie in der Programmagestaltung
und schliesslich auch die Medienvielfalt in der schweizerischen Radiclandschaft
gefahrdet,

Um den Rechtsgrundsatz der relativen Gleichbehandlung zu wahren und dem
finanziell weniger eintrdglichen Spartenradiobetrieb von Radio Tropic AG gleiche
Wettbewerbschancen zu geben wie den finanziell eintraglicheren Mainstream-
Radiobetrieben ihrer Mitbewerber, stellt Radio Tropic AG den Antrag, ihrer
Konzession ein Versorgungsgebiet zuzuweisen, welches grosser ist ais die
neuen Sendegebiete ihrer Konkurrenten. Dies bedeutet, dass das neue
Versorgungsgebiet von Radio Tropic AG grésser sein sollte als das neue Gebiet
~Nr. 24 Region Zirich-Glarus®. Fiir den Fall der Ablehnung dieses Antrags stellt
Radio Tropic den Eventualantrag, dass ihrer Konzession anstelle des neuen
Gebiets ,Nr. 25 Region Zirich" das Versorgungsgebiet ,Nr. 24 Region Zirich-
Giarus" zugewiesen werde, so dass Radio Tropic AG ein gleich grosses
Sendegebiet erhielte wie ihre Konkurrenten Radio 24 AG, Radio Z AG und Radio
Zirisee AG.

Erwdgungen

Neue Versorgungsgebiete

In den neuen UKW-Richtlinien werden die Versorgungsgebiete der Lokalradios
neu definiert. Der bisher durch Radio Tropic AG gehaltenen Konzession wird als
leicht vergrdssertes (arrondiertes) neues Versorgungsgebiet ,Nr. 25 Region
Zirich" zugewiesen, d.h, ein Versorgungsgebiet, weiches die Stadt Zurich und
lediglich einen Teil der Agglomeration, d.h. weniger als das Kantonsgebiet
Z{rich, abdeckt:

Neues Versorgungsgebiet ,Nr. 25
Region Zirich™ geméss den neuen
UWK-Richtlinien, welches
voraussichtlich Radio Tropic AG
erhalten soll. Die Kernzone ist dunkel
violett, wdhrend der Rest des
Versorgungsgebiets hell violett ist,
Dieses neue Versorgungsgebiet von
Radio Tropic ist flichenmdssig nicht
einmal halb so gross wie das neue
Versorgungsgebiet der Konkurrenten
(siehe unten Ziff. 6). Quelle:
www.bakom.ch
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5. Aus Sicht von Radio Tropic ist die Grenzziehung dieses neuen
Versorgungsgebiets ,Nr. 25 Region Zirich® nicht nachvoliziehbar. Es umfasst
Teile mehrerer, im Kommunikations-Atlas der Schweiz definierten
Kommunikationsraume, deckt aber keinen vollsténdig ab, d.h. es handelt sich
um ein weitgehend heterogenes Gebiet, das die wichtigsten Mobilitdtsachsen
zerschneidet!. Pendler zwischen Winterthur und Zurich werden nur auf halber
Strecke Radio Tropic héren kénnen, und die Einwohner von Winterthur werden
Uberhaupt keinen Empfang Uber UKW haben.

6. Den Konzessionen der bisherigen direkten Konkurrenten von Radio Tropic AG
im Raum Zurich, welche derzeit an Radio 24 AG mit dem Programm ,Radio 24"
und Radio Z AG mit dem Programm ,Radio Energy" verliehen sind, wird neu
dagegen ein erheblich vergrdssertes Sendegebiet zugewiesen (,Nr. 24 Region
Zurich-Glarus™), welches zusétzlich zum Gebiet des gesamten Kantons Z{irich
auch dasjenige des Kantons Glarus abdeckt, Verschérfend fir die Situation von
Radio Tropic AG kommt hinzu, dass der Konzession, welche bisher durch Radio
Zirisee AG mit Sitz in Rapperswil ausgelbt wurde, geméass den neuen
Richtlinien ebenfalls das grosse Versorgungsgebiet Nr. 24 ZUirich-Glarus
zugewiesen werden soll. Radio Zirisee AG dirfte somit im gleichen grossen
Versorgungsgebiet wie Radio 24 AG und Radio Z AG senden und wirde damit
zum dritten grossen Konkurrenten fir Radio Tropic AG.

: Vgl. Grossenbacher, Kommunikations-Atlas der Schweiz 2005, Hrsg. Publicom AG, Z{rich 2005.
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Rakom, Okiober 2008

Die vorstehende Abbildung zeigt das neue Versorgungsgebiet ,Nr. 24 Region
Zirich-Glarus™, welches voraussichtlich je Radio 24 AG (Programm: ,Radio
24"), Radio Z AG (Programm: ,Radio Energy"), sowie Radio Ziirisee AG
(Programm: ,Radio Ziirisee") erhalten werden. Die Kernzone ist dunkef violett,
wadhrend der Rest des Versorgungsgebiets hell violett ist. Dieses neue
Versorgungsgebiet der drei Konkurrenten von Radio Tropic AG ist flichenméssig
mehr als doppelt so gross wie das neue Versorgungsgebiet von Radio Tropic AG
selbst.

Quelle: www,bakom.ch

Entscheid Uiber Gebiihrensplitting faktisch vorweggenommen

Die Kriterien beziiglich des Entscheids (iber die Geblihrenanteile sind auf
Gesetzesstufe im neuen RTVG (Art. 38 f. nRTVG) und auf Verordnungsstufe in
der neuen RTVV (Art. 33 ff. nRTVV) generell-abstrakt festgehalten. Die neuen
UKW-Richtlinien nehmen den individuell-konkreten Entscheid dariiber, welches
Radio Geblhrenanteile erhdlt, faktisch vorweg: gemdss den neuen UKW-
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Richtlinien werden im Gebiet ,Nr. 25 Region Zurich® nur fir das
komplementére, nichtgewinnorientierte Programm, welches bisher durch den
Verein Radio Lora ausgestrahlt wurde, finanzielle Unterstiitzung durch
Geblhrenanteile vorgesehen. Fiir das gewinnorientierte Programm, welches
derzeit durch Radio Tropic AG gesendet wird, werden jedoch in den neuen
UKW-Richtlinien keine Geblhrenanteile geplant.

Es gibt aus der Sicht von Radio Tropic AG jedoch keinen Grund, in den neuen
UKW-Richtlinien auf diese Weise faktisch den individuell-konkreten Entscheid
vorwegzunehmen, wonach im Endeffekt Radio Tropic AG keine Geblhrenanteile
erhalten soll, sondern nur dem Verein Radio Lora solche zustinden. Vielmehr
sollte bei der Rechtsanwendung, d.h. beim Entscheid (iber den Anspruch auf
Geblhrenanteile, individuell konkret nach den gesetzlichen Kriterien
entschieden werden.,

Konkurrenzsituation

Radio Tropic AG spielt lateinamerikanische, afrikanische und asiatische Musik
und sendet in den Programmsprachen Deutsch, Englisch, Franzésisch,
Portugiesisch und Spanisch. Dieses Radio leistet mit diesem Programm einen
wichtigen Beitrag zur Offnung des kulturellen und sprachlichen Horizonts von
Schweizern und zur Integration von Ausldndern in der Schweiz. Radio Tropic AG
erfllit somit in hohem Masse den Verfassungsauftrag der Bildung und
kulturellen Entfaltung (vgl. Art. 93 Abs. 2 BV). Wegen des speziellen
Programms kann Radio Tropic als Spartenradioprogramm jedoch nicht gleich
viele Horer erreichen wie z.B. ein Radio, welches Popmusik spielt und als
Programmsprache nur Deutsch benitzt (,Mainstream-Radio“). Das kulturell
integrative und hochwertige Spartenradioprogramm erschwert es Radio Tropic
AG, hohe Hérerzahlen und damit hohe Werbeeinnahmen zu generieren.

Die beiden bisherigen Konkurrenten von Radio Tropic AG in der Kernzone Bezirk
Zurich und Agglomeration, Radio 24 AG und Radio Z AG, spielen dagegen mit
~Radio 24" und ,Radio Energy" je ein Programm, welches einen relativ hohen
Bevdlkerungsanteil anspricht (Popmusik und Programmsprache
Schweizerdeutsch, d.h. Mainstream), was im Vergleich zu Radio Tropic zu
hohen Horerzahlen und damit zu mehr Werbeeinnahmen fuhrt.

Erschwerend fur die bisher schon schwierige Wettbewerbssituation fir Radio
Tropic AG kam kdrzlich hinzu, dass zusatzlich zu den beiden
Konkurrenzprogrammen (Radio 24 und Radio Energy) die Radioprogramme
Radio Top sowie Radio Argovia bis in die Stadt ZUrich gesendet werden dirfen.

Nach dem Regime der neuen UKW-Richtlinien wirde diese schwierige Situation
fr Radio Tropic AG jedoch um ein Weiteres verschérft: nicht nur erhieiten die
bisherigen beiden Konkurrenten {Radio 24 AG und Radio Z AG) je ein mehr als
doppelt so grosses Sendegebiet, sondern auch Radio Zirisee AG erhielte ein
solches und wiirde zum dritten Uberméachtigen Konkurrenten. Damit stiinde
Radio Tropic AG mit seinem Spartenradioprogramm - einmal abgesehen von
den Radioprogrammen Radio Top und Radio Argovia, welche neu
voraussichtlich ebenfalls einen Teil der Stadt Zirich abdecken diirfen - einer
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dreifachen Konkurrenz gegeniber, welche nicht nur lUber den Vorteil der
finanziell lukrativeren Mainstream-Programme verfligt, sondern welche zudem
flichenmassig je Gber mehr als doppelt so grosse Versorgungsgebiete wie
Radio Tropic AG verfugen wirde. Diese Konkurrenzsituation wirde jedoch einen
Gewinn bringenden Radiobetrieb verunméglichen und Radio Tropic AG
voraussichtlich zwingen, den Sendebetrieb einzustellen.

Ungleichbehandiung

Weil Radio Tropic als Spartenradio weniger Hérer innerhalb eines Gebiets
ansprechen und weniger Werbeeinnahmen generieren kann, ist, um
dkonomische Chancengleichheit im Wetthewerb zu wahren, nach dem
Grundsatz der relativen Gleichbehandlung (Gleiches wird nach Massgabe der
Gleichheit gleich, Ungleiches nach Massgabe seiner Ungleichheit ungleich
behandelt, vgl. Art. 8 Abs. 1 BV) Radio Tropic AG ein grosseres Sendegebiet
zuzugestehen als den direkten Konkurrenten Radio 24 AG, Radio Z AG und
Radio Zirisee AG mit ihren Mainstream-Programmen. Selbst bei einer fir Radio
Tropic AG nachteiligen absoluten Gleichbehandiung misste Radio Tropic AG
immerhin ein gleich grosses Versorgungsgebiet erhalten wie seine direkten
Konkurrenten.

Die neuen UKW-Richtlinien sehen entgegen dem Gleichbehandlungsgrundsatz
fiir die bisher durch Radio Tropic AG ausgelibte Konzession ein Sendegebiet
vor, das nicht einmal halb so gross wie die Sendegebiete der Konkurrenz sein
wird. Dies ist umso stossender, als Radio Tropic AG ein Spartenradioprogramm
ausstrahlt und - wiirde es gleich viel Horer erreichen wollen wie die
Mainstream-Radios - ein grisseres Sendegebiet brauchte als dasjenige der
Mainstream-Konkurrenz. Es sind jedenfalls weder sachliche oder verniinftige
Grinde noch erhebliche tatséchliche Unterschiede ersichtlich, die rechtfertigen
wilrden, dass das Versorgungsgebiet der bisher durch Radio Tropic AG
ausgelibten Konzession kleiner sein sollte als die Versorgungsgebiete der neuen
direkten Konkurrenten Radio 24 AG, Radio Z AG und Radio Zirisee AG.

Dass die vorgesehenen Gebietskorrekturen die bestehenden Ungleichheiten
zwischen Radio Tropic und den wichtigsten Mitbewerbern noch verscharfen und
Radio Tropic AG aus medientkonomischer Sicht ein grésseres Sendegebiet
braucht, wird im Ubrigen durch eine Stellungnahme vom 8. Januar 2007 in
Erganzung zum Gutachten ,Radio Tropic93-Wettbewerbschancen im aktuellen
Verbreitungsgebiet vom 12. Mai 2003" durch die Publicom AG bestatigt.

~Neue UKW-Versorgungsgebiete®" - Stellungnahme der Beilage 1
Publicom AG zuhanden Radio Tropic AG vom 8. Januar

2007 (Erganzung zum Gutachten ,Radio Tropic93-
Wettbewerbschancen im aktuellen Verbreitungsgebiet

vom 12, Mai 2003") von Dr. René Grossenbacher

~Radio Tropic93-Wettbewerbschancen im aktuellen Beilage 2
Verbreitungsgebiet vom 12, Mai 2003", Gutachten der
Publicom AG von Dr. René Grossenbacher
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III. Fazit: Uberarbeitung der neuen UKW-Richtlinien
notwendig

16. Werden die neuen UKW-Richtlinien wie vorgesehen in Kraft gesetzt, wird der
Inhaber der bisher durch Radio Tropic AG ausgelibten Konzession aufgrund des
viel kleineren Versorgungsgebiets im Vergleich zu den drei Konkurrenten
(voraussichtlich Radio 24 AG, Radio Z AG und Radio Zlrisee AG) weniger
Werbeeinnahmen generieren kdnnen; er wird daher im Vergleich zu seinen
Konkurrenten ungleich (Art. 8 Abs. 1 BV) behandelt und im Wettbewerb
benachteiligt. Der Grundsatz der Gleichbehandlung der Gewerbegenossen (Art.
27 und 94 Abs. 1 u. 4 BV)? ist im Hinblick auf den Marktzugang
(Versorgungsgebiet) nicht gewahrt. Der Wettbewerb unter den Lokalradios im
Grossraum Zirich wird damit verfalscht oder zumindest Gbermassig beschrankt
{vgl. auch Art. 46 KG). Es liegt eine Ungleichbehandlung der Konkurrenten vor,
die Radio Tropic AG in der Konsequenz wohl zwingen wirde, den Radiobetrieb
einzustellen. Die vorgeschlagenen UKW-Richtlinien gefdhrden damit die
Unabhangigkeit der Radiomedien, die Autonomie in der Programmgestaltung
(vgl. Art. 93 Abs. 3 BV) sowie die Medienvielfalt. Es darf nicht sein, dass
Rahmenbedingungen geschaffen werden, welche einem Radio, welches in so
hohem Mass dem Verfassungsauftrag der Foérderung der Bildung und kulturellen
Entfaltung (Art. 93 Abs. 2 BV) nachkommt, das finanzielle Uberleben
verunmbglichen; dies ware nicht im Sinne der Bundesverfassung. Die
vorgeschlagenen UKW-Richtlinien sollten daher Uberarbeitet werden.

IV. Antrage

A) Antrag

17. Um den Rechtsgrundsatz der relativen Gleichbehandlung zu wahren und dem
finanziell nachteiligen, kulturell integrativen Spartenradiobetrieb von Radio
Tropic AG gleiche Wettbewerbschancen wie der Konkurrenz mit den finanziell
eintraglicheren Mainstream-Programmen zu gewéhren, stellt Radio Tropic AG
den Antrag, der bisher von ihr gehaltenen Konzession sei ein Sendegebiet
zuzuweisen, welches grésser ist als das neue Gebiet ,Nr. 24 Region Zlrich-
Glarus®. Radio Tropic AG sei demzufolge ein grisseres Sendegebiet zu
gewdhren wie den drei Konkurrenten Radio 24 AG, Radio Z AG und Radio
Zirisee AG. Die UKW-Richtlinien seien entsprechend zu Uberarbeiten.

B) Eventualantrag

18. Als absolutes Minimum ist jedoch der Rechtsgrundsatz der absoiuten
Gleichbehandiung zu wahren. Deshalb stellt Radio Tropic AG fur den Fall der

2 Nach b.L. kénnen sich Konzessiondre auf den Grundsatz der Gleichbehandlung der Gewerbegenossen berufen, vgl.
U, Hafelin/W, Haller, Schweizerisches Bundesstaatsrecht, ZUrich 2005, N. 715, m.W.H; G. Biaggini, ZBL 102 (2001) 5.
243 ff.
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Ablehnung des vorstehenden Antrages den Eventualantrag, der bisher durch sie
ausgelibten Konzession sei neu anstelle des Gebiets ,Nr. 25 Region Zirich™ das
Versorgungsgebiet ,Nr. 24 Region Zirich-Glarus® zuzuweisen. Entsprechend
seien in den UKW-Richtlinien fir das Gebiet ,Nr. 24 Region Zirich-Glarus® neu
vier Veranstalter anstatt wie geplant nur deren drei vorzusehen. Radio Tropic
AG sei gemiss Eventualantrag ein gleich grosses Versorgungsgebiet wie ihren
Konkurrenten Radio 24 AG, Radio Z AG und Radio Zirisee AG zu gewahren.

Radio Tropic AG ersucht den Bundesrat, das UVEK sowie das BAKOM hoflich,
vorstehende Argumente zu prifen und in Gutheissung des vorstehenden Antrags
resp. Eventualantrags die UKW-Richtlinien entsprechend zu Uberarbeiten.

Bei Fragen stehen wir Ihnen jederzeit gerne zur Verfigung.

‘jreu !ich@issen
b 2l 0 )

Jaroslay-Rudolf Zuzak

Beilagen: erwdhnt
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The Media Knowledge Company

Neue UKW-Versorgungsgebiete- Stellungnahme der
Publicom AG zuhanden Radio Tropic AG

{Ergdnzung zum Gutachten 'Radio Tropic93 - Wettbewerbschancen im
aktuellen Verbreitungsgebiet’ vom 12. Mai 2003)

Als auf tropische Musik spezialisiertes, mehrsprachiges Spartenradio tragt
Radio Tropic massgeblich zur Medienvielfalt im Raum Zirich bei. Im Gut-
achten vom 12.5.2002 hat die Publicom AG aufgezeigt, dass die Wettbe-
werbschancen von Radio Tropic im zugewiesenen Verbreitungsgebiet
jedoch stark eingeschrankt sind. Es ist daher grundsatzlich zu begrussen,
dass die neuen Richtlinien fir die UKW-Sendernetzplanung eine Erwei-
terung des Versorgungsgebietes von Radio Tropic vorsehen. Ob dies aber
die Wetthewerbschancen von Radio Tropic erhéht, ist angesichts der Tat-
sache, dass auch die Sendegebiete der Konkurrenten vergrossert werden
sollen, zu bezweifeln.

Aus auslandischen Erfahrungen (z.B. Deutschland) ist bekannt, dass
Spartenradios nur iberlebensfédhig sind, wenn sie ein ausreichend grosses
Horerpotenzial erreichen kénnen. Mit der Ausweitung auf die Region Ziirich
nimmt dieses zwar um etwa 250'000 Personen zu, Da aber gleichzeitig das
Horerpotenzial der kommerziellen Konkurrenz um rund 550'000 Personen
vergrossert wird, ist zu beflirchten, dass die Wettbewerbschancen von
Radio Tropic sogar noch weiter sinken werden.

Die Wettbewerbsfahigkeit im Werbemarkt definiert sich primar Gber den
Tausendkontaktepreis. Die Konkurrenzradios, die alle ein Musikformat im
Mainstream A/C-Bereich praktizieren, werden von der Gebietserweiterung
ungleich starker profitieren als Radio Tropic, d.h. ihre Horerzahlen werden
im Verhaéltnis deutlich starker zulegen als die Horerzahlen von Tropic. Damit
wird aber auch deren Tausendkontaktepreis fiir die Werbewirtschaft im
Verhaltnis klar attraktiver.

Weitere Benachteiligungen von Radio Tropic gegeniiber den kommerziellen
Mitbewerbern werden durch die Revision der Versorgungsgebiete noch
akzentuiert:

Das den Konkurrenten neu zugewiesene Versorgungsgebiet Zurich-Glarus
entspricht wirtschafts- bzw. kommunikationsrdumlich nahezu idealen
Verhaltnissen, ist doch dieses (iber weite Strecken identisch mit dem

Publicom AG
Beratung und Forschung fir Medien und Kommunikation

Alte Landstrasse 55 Postfach CH-8802 Kilchberg Tel, +41 {044 716 55 11 Fax +41 (0144 716 55 00
E-Mail: publicom@publicom.ch www.publicom.ch ISDN +41{0}44 716 55 14
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Wirtschaftsraum Zirich {vgl. Anhang 2)." Dies bedeutet, dass die wich-
tigsten Mobilitatsachsen terrestrisch optimal versorgt werden kénnen. Es ist
bekannt, dass die Moglichkeit, auf dem gesamten Arbeitsweg ein Radio-
programm storungsfrei zu empfangen, fiir die Hérerreichweite von zentraler
Bedeutung ist. Bei dem Radio Tropic zugedachten Gebiet handelt es sich
hingegen um ein relativ heterogenes Gebilde, das nicht einmal den Kom-
munikationsraum Zirich {vgl. Anhang 1) vollumfinglich abdeckt. So sind
bspw. die Bezirke Horgen, Meilen und Affoltern nur teilweise integriert. Die
ebenfalls dem Wirtschaftsraum Zirich zugehorigen Kommunikationsraume
Zircher Unterland, Ziircher Oberland, Winterthur, Linthgebiet und Glarner-
land sind nur teilweise bzw. (iberhaupt nicht im Versorgungsgebiet enthal-
ten. Ein Umstand, der umso schwerer wiegt als taglich rund 85'000 Perso-
nen aus diesen Gebieten in den Kommunikationsraum Ziirich pendeln.’

Auf die methodisch bedingte Benachteiligung von Radio Tropic durch die
Hoérerforschung mit Radio Control {keine Erfassung der nicht sprachassimi-
lierten auslandischen Wohnbevdlkerung) wurde bereits im erwahnten
Gutachten hingewiesen (S. 4-5). Sie wird durch die ungleiche Ausdehnung
der Versorgungsgebiete ebenfalls vergréssert und dazu fihren, dass die
Wettbewerbsfihigkeit von Radio Tropic gegeniiber den Hauptkonkurrenten
im Werbemarkt abnimmt,

Das im Gutachten ebenfalls erwahnte Fehlen von crossmedialer Unter-
stiitzung diirfte sich durch die Expansionsstrategie des Tages-Anzeigers
und der Kooperationsstrategie der NZZ-Gruppe im Wirtschaftsraum Zirich
ebenfalls zusétzlich nachteilig bemerkbar machen, verfiigen doch dadurch
sowoh| Radio 24 als auch Radio Zurisee {iber noch bessere und feinmaschi-
gere Méglichkeiten der Marketingunterstiitzung im neuen Verbreitungs-
gebiet durch die verbundenen Medien. Auch Radio Energy verflugt durch die
Zugehorigkeit zur Goldbach-Gruppe (ber vielfaltige Moglichkeiten des
Cross-Sellings, die Radio Tropic nicht zur Verfigung stehen.

"Vgl. Publicom AG: Kommunikationsrdume und Wirtschafisgebiete der Schweiz, Kilchberg
2004; www.kommunikationsatlas.ch

? Digsem wichtigen Aspekt {Mobilitatsachsen) tragen die Richtlinien im Falle weiterer
Anbieter, die dem weiteren Wettbewerbsumfeld von Radio Tropic zuzurechnen sind
{Argovia, Top}, bemerkenswerterweise durchaus Rechnung.

Vgl. Publicom: Kommunikations-Atlas der Schweiz 2005, Kilchberg, Ziirich, 2005
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Zusammenfassend ldsst sich festhalten, dass die vorgesehenen Gebiets-
korrekturen die bestehenden Ungleichheiten zwischen Radio Tropic und den
wichtigsten Mitbewerbern noch verscharfen. Die Forderung nach einer
wesentlichen Vergrésserung des Versorgungsgebietes von Radio Tropic ist
daher aus medientkonomischer Sicht gerechtfertigt.

Dr. René Grossenbacher, Publicom AG, 8. Januar 2007
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Anhang 1: Kommunikationsraum Zirich
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Radio Tropic93

Wettbewerbschancen im aktuellen
Verbreitungsgebiet

Mediendkonomische Beurteilung von
Dr. René Grossenbacher, Publicom AG, Kilchberg

Publicom AG, 12, Mai 2003

Publicom AG
Beratung und Forschung fir Medien und Kommunikation

Alte Landstrasse 55 Postfach CH-8802 Kiichberg Tel. {441} 01 716 55 11 Fax (41 01 71655 00
E-Mail: publicom@publicom.ch www.publicorm.ch 1SDN {441} 01 716 55 14
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1. Allgemeine Entwicklungen in Radiomaérkten

Unter dem Titel "Vielfalt schmeckt besser” hielt Marc Furrer, Direktor des
Bundesamtes fiir Kommunikation, anlésslich des Radio Day am b5.
September 2002 in Zirich ein viel beachtetes Referat. Er kritisiertdarin
scharf die aktuelle Entwickiung zu einer mehr oder weniger uniformen
Radiclandschaft. Seine Kritik zielte woh! nicht zuletzt auch auf die
Radiosituation im Grossraum Zlrich. Dort liefern sich die beiden Stationen
Radio 24 und Hitradio Z ein Kopf-an-Kopf-Rennen um die Gunst des von
kommerziellen Privatradios erreichbaren Publikums.

in der Tat hat eine vom Bakom geférderte Studie der Publicom im Radio-
markt Ziirich ergeben, dass sich zwischen 1998 und 2000 die Musikformate
der beiden Radios in einer Weise angeglichen haben, dass sie praktisch
austauschbar geworden sind.' Erste Ergebnisse einer aktuellen Studie
zeigen auf, dass diese Entwickiung zwischen 2000 und 2002 nicht gestoppt
wurde, sondern sich eher noch akzentuiert hat.? Dieselbe Studie weist auch
nach, dass vergleichbare Prozesse auch in der Romandie im Gang sind. Und
zweifellos gilt diese Beobachtung auch fir weitere RGume mit (schwach)
kompetitiven Verhaltnissen, wie z.B. Bern, Basel oder Genf.

Erfahrungen in anderen Landern {inshesondere Deutschland} zeigen immer
wieder dasselbe Bild: Wenn in einem identischen Kerngebiet nur zwei
kommerzielle Anbieter zugeiassen werden, so versuchen beide im
Publikumsmarkt die Marktfihrerschaft zu erlangen. Denn, wer MarktfGhrer
ist, sichert sich einen Gberproportionalen Werbemarktanteil. Als Marktfiihrer
lassen sich in wirtschaftlich interessanten Gebieten Umsatzrenditen bis zu
25 Prozent erwirtschaften. Dies gelingt aber offenbar nur mit mehrheitsfahi-
gen Programmen, die sich durch sogenannte "Durchhérbarkeit” auszeich-
nen. Inwiefern dies sachlich wirklich begriindet ist, sei dahingestelit;
Tatsache ist, dass daraus zwangsliufig Programme entstehen, die faktisch
austauschbar sind.

Diese, offenbar gesetzmassig ablaufende Entwicklung &ndert sich erst,
wenn hochkompetitive Verhéltnisse herrschen, wie beispielsweise im

‘ Publicom AG: Programminnovationen in lokalen Radiomaérkten. Kiichberg 2001
* Programmstrategien in der schweizerischen Radiolandschaft, Ein Forschungsprojekt der
Publicom AG, geférdert vom Bundesamt fir Kommunikation. Im Gang.
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Raum Berlin, wo sich neben den dominierenden Mainstream-Anbietern eine
ganze Reihe von eng formatierten Spezialprogrammen {z.B. Jazz, Klassik,
News) etablieren konnten. Voraussetzung flr diese Vielfalt ist allerdings ein
genigend grosses Publikumspotenzial, das nur in Grossagglomerationen
vorhanden ist.

2. Tropic93 - massive Wettbewerbsnachteile

Mit der Konzessionierung von Radio Tropic hat die Konzessionsbehdrde
ginen wichtigen Schritt zur Belebung der Zlrcher Radioszene getatigt. Das
Programmformat ist fiir die Schweiz, méglicherweise sogar fiir ganz
Europa, einzigartig und mit rund 30'000 ausgewiesenen téglichen Horern®
erreicht Tropic gesamthaft gesehen in etwa denselben Hérerfolg wie das
DRS-Jugendradio "Virus”, das allerdings mit ungleich mehr finanziellen
Mitteln ausgestattet ist. Ganz offensichtlich geniigt aber diese Hdrerschaft
nicht, um die Programmleistungen aus dem Werbemarkt zu finanzieren, da
die konkurrierenden Privatsender, vor allem Hitradic Z und Radio 24,
wesentlich bessere Tausendkontaktepreise anzubieten haben.

Schon beim Start war Tropic93 gegeniiber seinen direkten Konkurrenten
erheblich benachteiligt. Dadurch hat das Radio grosse Schwierigkeiten
seinen Markt auszuschdpfen, und langerfristig ist seine Existenz und damit
die Vielfalt im Radiomarkt Zirich gefédhrdet.

1. Etablierte Stationen verfligen liber stabile Marktpositionen

Radio ist ein "low interest medium™. Das Publikum unternimmt keine
grosse Anstrengungen, um sich Gber das Angebot im Markt zu
informieren. Der Publikumsmarkt ist dadurch relativ trdge. Im
Grossraum Zirich wechselt innerhalb eines Kalenderjahres nur etwa
jeder zehnte Radiohdrer seinen Lieblingssender’. Die etablierten Radios
verfigen daher (ber relativ stabile Marktpositionen und sind gegeniiber
einem Newcomer stark im Vorteil, insbesondere wenn dieser nicht in
der Lage ist, massive Marketingmitte!l einzusetzen.

* Pubtica Data Data AG, Radio Tropic Sonderanalyse Feb02-Feb03
“vgl. Publicom 2001, 5. 80
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2. Tropic93 verfiigt Gber keine Crossmedia-Unterstiitzung

Eine im Auftrag von Radio Top erstellte Studie der Publicom Gber die
Wettbewerbssituation im Raum St. Gallen hat aufgezeigt, dass Medien-
unternehmen, die Uber Crossmedia-Beteiligungen {z.B. regionale
Abonnementszeitung, elektronische Medien, etc.) eine dominante
Position in einem Raum aufgebaut haben, ihre Marktmacht mit aller
Kraft zur Abwehr von Newcoemern und Konkurrenten einsetzen. Die
Massnahmen reichen vom Ignorieren der publizistischen Konkurrenz
Uber den massiven Einsatz von Werbemitteln in eigenen Medien bis zur
Monopolisierung von regional bedeutsamen Events. Mit der Ubernahme
von Radio2d, Tele Zari und der Pendlerzeitung 20 Minuten durch die
Tamedia AG hat sich im Raum Zlrich die Situation erheblich zugespitzt.
Tamedia verflgt im Raum Zdrich nun iiber eine publizistische
Vormachtstellung, welcher insbesondere die kieineren Akteure kaum
noch etwas entgegenzusetzen haben. Bereits hat sich auch gezeigt, dass
Tamedia nicht zogert, ihren Medienverbund zur Bewerbung von Radio
24in grossem Stil einzusetzen. Was diese neue Konstellation - zu
erwédhnen ist auch der Einstieg der franzésischen NRJ-Gruppe bei
Hitradio Z - fGr den Radiomarkt Ziirich zu bedeuten hat, ist absehbar. Die
beiden etablierten Stationen werden sich —mangels programmlicher
Differenzierung - eine erbitterte Marketingschlacht liefern. Unter diesen
Umsténden wird es fir Tropic83 doppelt schwer, sich beim Publikum
und Werbetreibenden in Erinnerung zu rufen, zumal Tropic93 keine
Méglichkeiten mehr offen stehen, cross-mediale Kooperationen
einzugehen. Noch nicht absehbar ist, wie sich diesbezlglich das
geplante Jugendradio auswirken wird.

3. Radiocontrol weist zu tiefe Werte fir Tropic93 aus

Das einzige Argument, das im Werbemarkt zdhlt, ist die Reichweite bzw.
der daraus resultierende Tausendkontaktepreis. Eine Spezialauswertung
der ber ein Jahr kumulierten Radiocontrol-Daten zu Tropic93 zeigt eine
durchschnittliche Tagesreichweite von 28'500 Hérerinnen. Dieser flr die
Werbewirtschaft massgebliche Wert ist zu klein, um im Zircher Werbe-
markt mit den beiden Hauptkonkurrenten mithalten zu kénnen.” Wir

* Radio 24 weistim 2, Maibjahr 2002 eine Reichweite von 253'000, Hitradio Z von 189'00C

Hérerinnen aus
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vermuten aber, dass die effektive Hérerzahl von Tropic93 deutlich
dariiber liegt. Aufgrund seiner Programmstruktur spricht Tropic93
ndmlich inshesondere auch die auslandische Bevélkerung an. Aus
Publikumsreaktionen in telefonischer und schriftlicher Form darf sogar
angenommen werden, dass der Anteil austdndische Hérer ausgespro-
chen hoch ist. Diese Bevilkerungsgruppe, die im Kommunikationsraum
Zirich immerhin 23% ausmacht’, wird durch Radioconirol aber nur
unzureichend erfasst, weil das Rekrutierungsinterview abgebrochen
wird, wenn die Zielperson kein Deutsch, Franzésisch oder ltalienisch
spricht, Auch muss angenommen werden, dass die Rekrutierung Gber
das Telefon-Festnetz der erhéhten Mobilitat dieser Bevdlkerungsgruppe
schiecht gerecht wird. Insgesamt dirfte somit diese flr Tropic93
wichtige Zielgruppe in der Radiocontrol-Stichprobe sehr schlecht
reprasentiert sein. Die erwdhnte Separatauswertung erhartet diesen
Verdacht. Zwar wird die Nationalitdt im Interview nicht erhoben, doch
die Frage nach der Muttersprache ldsst das Problem erkennen: Demnach
sind 95% der 30'000 taglichen Tropic83-Hdérerlnnen schweizerdeutscher
Muttersprache - gleich viele wie bei Radio24 (97%) und Hitradio Z {(96%).
Mit anderen Worten: die zahireichen ausldndischen Horerlnnen werden
von Radiocontrol nicht erfasst!

4. Zu kleines Versorgungsgebiet fiir Tropic93

Wie die Erfahrungen im Ausland zeigen haben eng formatierte
Spartenradios, wie auch Tropic93 eines darstelit, nur in grossen,
bevélkerungsstarken Gebieten Uberlebenschancen, denn ihr
potenzielles Publikum ist natiirlich sehr viel kleiner als das potenzielle
Publikum eines Mainstream-Radios. Dieser an sich logische
Zusammenhang wurde bei der Konzessionierung aber offensichtlich
Obersehen, sonst wire Tropic93 sicher nicht ein wesentlich kleineres
Sendegebiet zugewiesen worden als den beiden etablierten Stationen.
Zu den oben beschriebenen Schwierigkeiten des Newcomers gesellte
sich somit noch ein weiterer erheblicher Nachteil des Sendegebiets.
Dieses ist so unglicklich beschaffen, dass es nicht einmal den
Kommunikationsraum Z{rich’, die kieinste rdumliche Einheit in der
Kommunikationslandschaft {(bestehend aus den Bezirken Affoltern,

® vgl. Kommunikations-Atlas der Schweiz 19989, 8. 170
7 zur rAumlichen Situation vgl. Ubersichtskarte im Anhang
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Dietikon, Zarich, Horgen, Meilen, Hofe und Einsiedeln} vollsténdig
abdeckt. Damit ist Tropic93 aber gegentber seinen direkten
Konkurrenten hoffnungslos im Nachteil. Von einem fairen Wettbewerb
aufgrund "gleich langer Spiesse" kann also keine Rede sein.

3. Schlussfolgerungen und Optimierungschancen fiir
Tropic93

Aufgrund der oben beschriebenen Schwierigkeiten ist das Uberleben von
Tropic33 innerhalb des bestehenden Sendegebiets in Frage gestellt. Es wird
seine Konkurrenzfihigkeit erst verbessern kdnnen, wenn es ihm gelingt
zwischen 50'000 und 100'000 tagliche Horer auszuweisen. Die im Jahre
2000 von Publicom durchgefihrie Hérerbefragung hat fir den Grossraum
Zurich (bestehend aus den Kommunikationsrdumen Weinland/Winterthur,
Zircher Unterland, Zirich, Zircher Oberland und Linthgebiet} die Zahl von
rund 250'000 Personen ergeben, die sich fir die von Tropic gespielten
Musikrichtungen interessieren. Das Ziel von bis zu 100'000 téglichen Hérern
dirfte also nicht unrealistisch sein ~ allerdings nur dann, wenn Tropic93in
der Lage ist, diesen Raum terrestrisch optimal zu versorgen, was im
Moment bei weiten nicht der Fall ist. Wir gehen davon aus, dass derzeit nur
etwa 50% dieses theoretischen Potenzials terrestrisch versorgt sind. Dies
bedeutet, dass bei der gegenwdrtigen Versorgungssituation Tropic93 auch
im besten Fall, d.h. bei optimalen Marketingleistungen, die Limite von
50'000 nachgewiesenen tagltichen Hérern wohl kaum erreichen kann.

Aus mediendkonomischer Sicht kann Tropic93 seine Marktstellung in erster
Linie durch die Optimierung des Marketing-Mix verbessern, d.h. durch
Verbesserungen des Programms, der Kommunikation, der Wetthewerbs-
fahigkeit im Werbemarkt und der Distribution.

Im Programmbereich {Produkt) hat der Sender in den letzten Wochen erheb-
liche Anstrengungen unternommen. Tropic93 bietet heute wieder ein
moderiertes Voliprogramm und Informations- und Serviceleistungen, die
denjenigen der direkten Konkurrenz in nichts nachstehen. Dazu ein Musik-
format, das keinerlei Kompromisse an den Pop-Mainstream eingegangen
ist. In diesem Bereich ist Tropic93 zweifellos auf gutem Weg, sein Horer-
potenzial optimal auszuschépfen.
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Im Bereich der Kommunikation dirfte es am schwierigsten sein, Verbes-
serungen zu erzielen. Angesichts der 8konomischen und publizistischen
Ubermacht der Konkurrenten sind betrdchtliche Aufwendungen erforder-
lich, um bei Publikum und Werbetreibenden die nétige Aufmerksamkeit zu
schaffen. Diese werden noch zunehmen, wenn das geplante Jugendradio
seinen Betrieb aufnehmen wird und sich im Publikums- und Werbemarkt
ebenfalls positionieren muss. Die bendtigten Mittel dirften die M&glich-
keiten der Tropic93-Betreiber {ibersteigen, und allein mit Kreativitétist
dieses Defizit wohl nur teilweise zu kompensieren,

Damit gewinnt die technische Reichweite {Distribution} eine noch grdssere
Bedeutung fir die Wettbewerbsfahigkeit von Tropic93. Die dringend ndtige
Vergréisserung des Horerpotenzials kann nur durch eine Verbesserung der
terrestrischen Empfangbarkeit realisiert werden. Dabei wére — aus medien-
Skonomischer Sicht — mindestens die Gleichstellung zu den direkten
Konkurrenten im Werbemarkt anzustreben.

Dass Gebietserweiterungen eine durchaus valable Strategie sind, um die
Vielfalt im Radiobereich zu férdern, hat der Bundesrat mit seinen
Entscheiden am 7. November 2001 unter Beweis gestellt, in denen den
Ostschweizer Radios Aktuell, Top und Munot grissere Sendegebiete
zugestanden wurden.

Pu/gro, 12. Mai 2003
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Anhang

Karte: Grossraum Ziirich

FREIAT

Der Grossraum Zlrich mit den Kommunikationsraumen "Zirich", "Zircher Unterland”,

"Ziurcher Obertand”, "Weinland Winterthur” und "Linthgebiet”. Das aktueile Empfangsgebiet
von Tropic83 deckt nicht einmal den KR "Zlrich” in guter Qualitdt volistindig ab.
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Stauffer Bruno GS-UVEK Gg f QJ%;;EK

Von: Jaroslav Rudolf Zuzak [jaroslav.zuzak @ zuzak.com] © o oncT anan

Gesendet: Mittwoch, 13. Dezember 2006 16:25 R

An: Leuenberger Moritz GS-UVEK Nt

Ce: Nedim Peter Vogt, Dru Yangcehen; Frederic Dru

Betreff: Anhdring zu neuen UWK-Senderichtlinien des Bundesrates / Radio Tropic /
Besprechungsanirage

Kennzeichnung: Zur Nachverfolgung

Kennzeichnungsstatus: Gekennzeichnet

Sehr geehrter Herr Bundesprésident

lch gelange nach Absprache mit threr Mitarbeiterin Frau Peters an Sie, und zwar im Namen und im Auftrag
von Radio Tropic AG, einem zlrcherischen Lokalradio.

im Rahmen der Anh&rung zu den neuen, durch den Bundesrat zu erfassenden UKW-Senderichtlinien (vgh.

Beilage) sind verschiedene Interessierte eingeladen worden, bis zum 22. Januar 2007 eine Stellungnahme
an das BAKOM abzugeben. Mittals dieser neuen Richtlinien werden die Sendegebiete der schweizerischen
Lokalradios neu verteit.

Im Grossraum Zirich werden die Sendegebiete neu jedoch ungleich auf die Konkurrenten verteill: Radio 24
und Radio Energy werden doppelt so grosse Sendegebiete erhalien wie Radio Tropic, chwoeh! Radio Tropic
als kulturell integratives Spartenradio (5 Programmsprachen, Musik aus diversen Kulturen) weniger
Werbeeinnahmen genertieren kann als die Mainstream Radios 24 und Energy. Diese aus unserer Sicht nicht
notwendige Ungleichbehandlung der Kenkurrenten wird voraussichtlich dazu fGhren, dass Radio Tropic den
Betrieb einstellen muss, womit im Kanton ZUrich vorwiegend nur noch Mainstream-Radios {brig blieben.

Beiliegend finden Sie den Entwurf der Stellungnahme von Radio Tropic AG, welcher die Problematik kurz
erkidrt und einen Losungsvorschlag présentiert, sowie weitere Informationen in diesem Zusammenhang.

Nachdem wir dieses Anliegen kirzlich mit verschiedenen politischen Parteien, dem Kanton ZUrich, der
Stadt Zrich sowie der WEKQ aufgenommen haben, wiirde es mich freuen, wenn wir lhnen als Vorsteher
des UVEK und des BAKOMS einmal im Rahmen eines Kurzen Gesprachs unsere Uberlegungen erklaren
diirften. An einer solchen Besprechung wiirde voraussichtlich auch Herr Dr. Negim Peter Vogt, Partner von
Bar & Karrer Rechtsanwélte in Zirich, sowie Herr Frédéric Dru und Frau Yangchen Dru, die
Geschéfistlihrer von Radio Tropic AG, teilnehmen.

Fir die Beteiligten wéren z.B folgende Termine méglich:

e O Januar 2007, ab 12.00h

« 10., 11, und 15. Januar 2007, ab 14.0Ch

e 16. Januar 2007, ab 16.00h

eventueli auch am 17. Januar 2007 am Nachmitiag

fch wilrde mich Uber Ihre Koniaktaufnahme freuen.
Mit freundlichen Grissen
Jarosiav Zuzak

LiC, 1wt Jarosiav Rudait Zuzak, Rechisanwalt, LL.M.
ZUZAK Anwaltskanziel

Bahnhofstrasse §8/100

CH-8001 Zurich

Switzerland

Tal: + 41 - 44-215-35-50

Fax. +41 - 44-215-35-51

E-mail: jarosiav.zuzak@zuzak.com
WWW.ZUZakK.com

13.12.2006




