Télévision nouvelles plateformes :Comment transposer
les objectifs de visibilité ? Un expérience du CSA
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Retour d’expérience :

- Lintensité promotionnelle, les catalogues et la consommation peuvent étre mesurés

- Certaines corrélations entre I'intensité de la promotion et de consommation peuvent étre observées

- Une régulation pratique de l'objectif de visibilité / de découvrabilité des ceuvres a la demande est possible
- Evaluation: échantillon + large, réseaux sociaux, base de données
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- Régulateurs nationaux

- PF de régulateurs européens

- Conseil de I'Europe et Observatoire
E.A.

A\ irca
- Union européenne (Directive SMA]

- Quota de catalogues VOD (20-30%] / Mise en
valeur @

- Contribution VOD & la production y.c.

« ciblant »

- Capacités des EM de garantir la visibilité et
I'accessibilité des contenus d'intérét général

Le CSA est le régulateur indépendant du secteur audiovisuel belge en Fédération Wallonie-Bruxelles
Contact : paul-eric.mosseray@csa.be




