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WEBMEDIENMONITOR 2019

ONLINEAUDIOANGEBOTEIN DER SCHWEIZ
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FACT #2:

BEREITS 56% DER
TV- UND VIDEO-
NUTZUNG SOWIE
54% DER RADIO-/
AUDIO-NUTZUNG
ERFOLGEN IN DER
SCHWEIZ 2019
PER INTERNET

FACT #4:

KUNFTIG WICHTIG:
CONNECTED CARS,
SMART SPEAKER,
PERSONALISIERUNG
PODCASTS, INNG
VATIVE FORMATE

& INTERAKTIVITAT

Photos by Matt Botsford, Campbell Boulanger,
icons8team & s-o-c-i-a-1-c-u-t on Unsplash

Quelle: Webmedienmonitor 2019

FACT #3:
IN DERSCHWEIZ

BEZAHLEN RUND
38% DER ONLINER o

FACT #1.:
593 ONLINEAUDIO-
& ONLINEVIDEO-

ANGEBOTE VON

INSG. 261 AKTIVEN FUR KOSTENPFLICH
WEBMEDIEN- TIGES ONLINE
ANBIETERN IN AUDIO UND 55%
DER SCHWEIZ FUR ONLINETV/

] ONLINEVIDEOS
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osewell on Unsplasl!

ONLINEAUDIO-MARKT IN
DER SCHWEIZ



w /" 440 ONLINEAUDIO-ANGEBOTE IN DER

SCHWEIZ 2019: 6/7% VON

110 UKW/DAB+
SIMULCAST STREAMS
(25%)

186 ONLINE-
SUBMARKEN
UKW/DAB+ SENDER
(42%)

2019

144 ONLINE ONLY
WEBRADIOS (33%)
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===ZAHL DER MONATLICH PRODUZIERTEN

ONLINEAUDIO-MINUTEN PRO
ANBIETER WACHST UM 42%
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Quelle: Webmedienmonitor 2019, Zahl der durchschnittlich neu veréffentlichten OnlineaudidMinuten und -Beitrége pro Monat GOLDMEDIA

Pheto by Kaisten Schneidermann on Unsplas und Anbieter, Befragung Onlineaudie Anbieter, n=44



2021 WERDEN 59% DER ONLINE

+AUDIO-ANBIETER VORAUSSICHTLIC
KOSTENDECKEND ARBEITE

10% K.A. 20% GEWINN -
BRINGEND

PROGNOSE 20216

NICHT
KOSTEN 39% GERADE
DECKEND KOSTEN
DECKEND
- Quelle: Webmedienmonitor 2019, Angaben zur wirtschaftlichen Situation des eigenen Onlineaudiéngebotes, GOLDMEDIA

gl Befragung Onlineaudio-Anbieter, n=49



WERBUNG AUFEIGENEN PLATTFORMEN &

SPONSORINGBLEIBT WICHTIGSTE ERLOX
QUELLEFUR ONLINEAUDIO-ANBIETEF

WERBUNG EIGENE APP/WEBSIT
SPONSORING/PRESENTING
SPENDEN m—— {07
MITGLIEDERBEITRAGE_
PRODUKT-PLATZIERUNGEN s
FACEBOOKWERBUNG mmmmmmpRIA
INSTAGRAM-WERBUNG mmm
RADIOGEBUHREN—M
CROWDFUNDING —m
YOUTUBEWERBUNG -
AFFILIATE—ERLC")SEI
LIZENZEINNAHMEN sE[Z8
ABO-GEBUHREN s}
SONSTIGES

Quelle: Webmedienmonitor 2019, Erlésquellen, die Onlineaudidnbieter im Rahmen ihres Onlineaudie Angebotes nutzen,
Mehrfachnennung méglich, Befragung OnlineaudieAnbieter, n=37

65%

GOLDMEDIA




2018*
| 1163TCHF

2019* (PLUS 17%)
. ]1363TCHF

2020* (PLUS 17%)
. ]1600TCHF

2021* (PLUS 21%)
. 11938 TCHF

Quelle: Webmedienmonitor 2019, Entwicklung des Gesamtwerbeumsatzes (Netto) im OnlineaudMarkt, Schatzungauf GOLDMEDIA

Basis der Einschatzungen der Onlineaudid\nbieter, CAGR 20182021



b 66% DER SCHWEIZER ANBIETER SINE

i~ MIT ABRUFZAHLEN GENEREL

21%
2% SEHR

SEHR ZUFRIEDEN
UNZUFRIEDEN

26%
EHI;R 2019
UNZU-

FRIEDEN 4504

EHER
ZUFRIEDEN
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/4% DER SCHWEIZER ONLINEAUDIO

ANBIETER ERWARTEN FUR 2019/2020
WEITER STEIGENDE ABRUFZAHLE o

0]
»~ 4% DEUTLICH

ETWAS
SINKEN STEIGEN

22% 2019
GLEICH
BLEIBEN &

2020

-

4'7%
ETWAS
STEIGEN

Quelle: Webmedienmonitor 2019, Entwicklung der Abrufzahlen des eigenen Angebotes seit 2018 und Prognose fur 2019/2020c,5 OLDMEDIA
Befragung Onlineaudio-Anbieter, n=51; seit 2018: deutlich gestiegen, etwas gestiegen, gleich geblieben, etwas gesunken
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UND AUCH DIE HORDAUER WIRD
12019/2020 BEI ZWEI DRITTELN DER
ONLINEAUDIO ANBIETER STEIGE

6%
ETWAS
SINKEN

26% 2019
GLEICH
BLEIBEN &

2020

24%
DEUTLICH
STEIGEN

44%
ETWAS
STEIGEN

Quelle: Webmedienmonitor 2019, Entwicklung deHérdauer des eigenen Angebotes seit 2018 und Prognose flr 2019/2020, GOLDMEDIA
Befragung Onlineaudio-Anbieter, n=51; seit 2018: deutlich gestiegen, etwas gestiegen, gleich geblieben, etwas gesunken



RECHTE UND LIZENZEN SIND WEITEF

GROSSTER HEMMSCHUH FUR DI
ONLINEAUDIO-ANBIETEFR

KOSTEN FUR GEBUHREN/LIZENZE Na—
RECHTL. RESTRIKTIONEN SUISA ETOm— YA
KOSTEN FUR TECHNISCHEN BETRIE iun Y073

TECHNISCHE HINDERNIS S Exmn Ky

ANPASSUNG AN VERSCH. PLATTFORME N N7

S UNZUREICHENDEREICHWEITENMESSUN G GRS

BEGR. DATENVOLUMEN IM MOBILFUNK e G

AUFFINDBARKEIT AUF DRITTPLATTF. mm (L7

AUFFINDBARKEIT IN SUCHMASCHINEN mmmm K ReXY2

MANGELNDES MOBILES INTERNE T [e]/3
ZUGANGSBESCHR. AUF DRITTPLATTFumm [0

SONSTIGES

Quelle: Webmedienmonitor 2019, hemmende Punkte flr die Entwicklung von Onlineaudié\ngeboten,
Mehrfachnennung mdglich, Befragung OnlineaudieAnbieter, n=49

GOLDMEDIA



FUR 37% DER ONLINEAUDIOANBIETER
BLEIBT AUFFINDBARKEIT 2019 EIN
PROBLEM (2017: 32%)

«DIE
0 AUFFINDBARKEIT
37 /O UNSERES ONLINE
AUDIO-ANGEBOTES

IST AKTUELL EIN
GROSSESPROBLEM.»



ONLINEAUDIO-NUTZER
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RADIO-/AUDIO -NUTZUNG INSGESAMT

RADIO-/AUDIO -NUTZUNG ONLINE
46%

aj.. ' : % Quelle: Webmedienmonitor 2019, Veréanderung der RadidAudio-Nutzung seit 2018 insgesamt/ GOLDMEDIA

e "*byzEric Nopanen on Unsplash | liber das Internet, Befragung OnlineaudieNutzer, n=933
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m(ber das Internet ohne das Internet

GESAMT
540
16-29 JAHRE
T
30-39 JAHRE
550
40-49 JAHRE
7
50-59 JAHRE
m— Y
60-69 JAHR

‘ a =

N
45 }

- b GOLDMEDIA
- Photoly Abe B R /0K3 ' f J" ] “ 3‘ o\ Quelle: Webmedienmonitor 2019, Anteil der Radie und Audio-Nutzung mit und ohne Internet, Befragung Onlineaudio Nutzer, n=933
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)LA#AM BELIEBTESTEN SIND KLASSISC

UKW-/DAB+ -RADIOMARKEN UND
MUSIKSTREAMING-DIENSTE

SIMULCAST UKW/DAB+

15004

MUSIKSTREAMING-DIENSTE I oY)

ONLINE-SUBSTREAMS VON
UKW/DAB+ -MARKEN

VIDEO-STREAMING-DIENSTE I pXsR

1230

PODCASTS Iy

ONLINE ONLY RADIO I yWavs

HORBUCH-/HORSPIEL-
0)
PLATTFORMEN o O 70

RADIO-AGGREGATOREN IpdY%

SONSTIGES

Quelle: Webmedienmonitor 2019, mind. gelegentliche Nutzung von Radiound Audio-Dienste im Internet in den letzten GOLDMEDIA
drei Monaten, Mehrfachnennung mdglich, Befragung OnlineaudieNutzer, n=933



®MIND. MEHRMALS PRO WOCHE
®MEHRMALS IM MONAT
UNREGELMASSIG

MUSIK UBER AUDIO-STREAMING-DIENSTE
L7 e— 17—
RADIO-LIVESTREAMING
138% | 120%__|
MUSIKVIDEOS UBER VIDEOPORTALE

12006 12306
PODCASTS/RADIOSENDUNGEN ON DEMAND

116% __15% __
HORBUCHER ODER HORSPIELE

111%[10%

GOLDMEDIA

Quelle: Webmedienmonitor 2019, Haufigkeit der genutzten Radiound Audio-Dienste im Internet, Befragung OnlineaudieNutzer, n=933




o« 45% NUTZEN IHR SMARTPHONE ZUM

ABRUF VON ONLINEAUDIO-INHALTEN,
ABER AUCH TV/OTT IST RELEVAN

SMARTPHONE I Vi1

LAPTOP/PC mmm V(o7

FERNSEHER/SMARTTV/OTT IR pyL'

TABLET nmmm pol5{7

WLAN-RADIO N el

IN-CAR-ENTERTAINMENT I plel7s

AUDIO-HOME-ANLAGE N Pl
HEARABLE/SMART HEADPHON E I k¥

SMART SPEAKE R k1
SONSTIGES

Quelle: Webmedienmonitor 2019, Gerate, tUber die Onlineradio und Onlineaudi®ienste gehort werden,
Mehrfachnennung mdoglich, Befragung OnlineaudieNutzer, n=933

GOLDMEDIA



ONLINERADIO UND -AUDIO WERDEN VON

84% ZU HAUSE GEHORT, ABER HAUFIC
AUCH UNTERWEG:

ZU HAUSE
BEI DER ARBE | T Y17

IM AUTO  m— fefs 17
IM ZUG mmm Ee¥i (17
BUS ODER OPNYV mm—m {7
UNTERWEGS ZU FUS Summm X7
BEIM SPORT/JOGGEN mmmm kw7
IM FLUGZEUG mmm fI7
= AUF PARTY S mm fK7
AUF DEM FAHRRAD mm e[

SONSTIGES

Quelle: Webmedienmonitor 2019, Situationen, in denen Onlineradio und OnlineaudieDienste gehort werden,
Mehrfachnennung méglich, Befragung OnlineaudieNutzer, n=933

GOLDMEDIA



GROSSEAUSWAHL SOWIE DIE ORTS

UND ZEIT-UNABHANGIGE NUTZUNG

GROSSE AUSWAH | I 151
UBERALL ABRUF BA R |yl
SMARTPHONE IMMER DABE | M 1o
ZEITUNABHANGIG N el

PASSENDE MUSIK ENTDE CKE N {7
MANCHMAL EINZIGE MOGLICHKEIT I gl
AUF VIELEN GERATEN MOGLI|C Hummmmm plel/
EXKLUSIVE INHALT ER— el

INHALTE FILTERBARIEEE WY

GUTE SOUNDQUALITAT g7
PREISLEISTUNGSVERHALTNIS gL
VERSCHIEDENE SPRACHE M%)

Quelle: Webmedienmonitor 2019, Griinde, Onlineradio und OnlineaudieDienste zu nutzen,
Mehrfachnennung méglich, Befragung OnlineaudieNutzer, n=933
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148% DER UNTER 30JAHRIGEN HOREN
/ AUCH KOSTENPFLICHTIGES ONLINEAUDI

BAUSSCHLIESSLICH KOSTENFREI
BKOSTENFREI UND KOSTENPFLICHTIG
AUSSCHLIESSLICH KOSTENPFLICHTIG

GESAMT
. 162%. ___137%____
16-29 JAHRE

520 _______44%________
30-39 JAHRE
. 64% 350
40-49 JAHRE
. 65% _134%___
50-59 JAHRE

- 70%| ___130%___

60-69 JAHRE
720 2805 _

Que II Webmedienmonitor 2019, Anteil der Onlin d eHorer nach Kostenpflichtigkeit der von ihnen genutzten GOLDMEDIA
Onlineaudio-Dienste, Befragung Online dNt 933
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‘,\ II\/I SCHNITT SIND SIEBEREIT, ALLEIN FU
\_/I\/IUSIK STREAMING 93 CHF ZU ZAHLEN

% mMUSIK-
A4 ANRE  PYRENE  iensTe
mPODCASTS
ISOﬁSQ%RE_ PAY-RADIO/
LIVE-RADIO

60-69 JAHRE

Quelle: Webmedienmonitor 2019, Zahlungsbereitschaft fir OnlineaudieDienste pro Monat, Befragung OnlineaudieNutzer, n=933

GOLDMEDIA



FOKUS: INSTAGRAM



INFLUE’NCER AUF
INSTAGRAM IN
“DER SCHWEIZ

- 3.518 INFLUEN-
CER MIT MIND.
1 VIDEO-POST

347 INFLUENCER
MIT MIND. 10
VIDEO-POSTS

Photo by Lalo Hernandes on Unsplash



AUDEMARSPIGUETSAVOIRFAIRE
KERBEDANZ_ SA m—
SENNARELAX m— i ]
DEVRAN | AFFET m— o) !
TITOLOSHOP W[5
SWITZERLAND.VACATIONS |
RBUERKI| — o Ns{:{°
ANGELAASIANA = N0V
VISITSWITZERLAND e s 52X
COIFFEURCRISTIAN e N:{0]5}
1EART! m—— W Fel
SALMA MODELS W15}
MYSWITZERLAND W15
NI_NIG ko]
MATTIAROCCUZZO mmmm 0Bt}

TREZ GYM e 0Reicy4
TEAM_ATHLETGYM e g Re1510
LEGRANDCHARLES e 0Rcick]

SWISSMEME_TV = (ReHI3)
STUDIOANTONINI  m— gk !

OV SRV ol e leYo [T aTagloTpli o] @240 MK M [)i N[a VALK K} Basis Influencer mit mindestens10 Video-Uploadsim Zeitraum 12/2018-06/2019, Zahl der Followerin Mio.



ENERGY SCHWEIZ IS
MIT RUND 3,5 MIO.
INTERAKTIONEN BESTE
SCHWEIZERIIEENY_
MEDIENMARKE IM
SOCIALMEDIA RANKING

1 Energy Schweiz - 6% 3.467.135

i
g

2 Blick am Abend =4 +142%  1.779.217
3 20 Minuten =1 +12%  1.464.461
4 blick ~1 -3% 1.378.830
5 SRF Schweizer Radio und Fernsehen =3 -19%  1.374.529
6 izzy ~1 -17%  1.026.807

N - a1z
8 m
3.|. 35 o 9% 418.022

NZZ
10 S schwiizchiste = -25% 353.062
S
FM{|
TODAY

watson ~1 -T% 462.988

=]

I

1 swissmeme =8 +60% 347.896

1
12 FM1Today =4 +0% 272.958

Quelle: https://rankings.storyclash.com/sociatmedia-ranking-der-schweiz 2019/
Media Ranking Schweiz: Zahl der Interaktionen auf Facebook, Instagram, Twitter, YouTube, Juni 2019,
Interactions: Summe aller Interaktionen auf alle publizierten Posts (Kommentare, Shares, Likes uRdactiong



AUSBLICK ONLINEAUDIO
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