
 

  
   

   
 

   
   

 

   
    

  
 

 
   

  
 

   
    

 

   
 

   

  
 

  
  

  

 

  
     

   

 

Schweizer ische Eidgenossenschaft 
Confederation su isse 
Confederazio ne Svizze ra 
Confederaz iun sviz ra 

Dipartimento federale dell'ambiente, dei trasporti, 
dell'energia e delle comunicazioni DATEC 

Ufficio federale delle comunicazioni UFCOM 
Abteilung Medien 
Sektion Grundlagen Medien 

Concorso per progetti di ricerca nel campo 
dei media e del genere 

La parità di diritti tra uomini e donne è sancita dall'articolo 8 della Costituzione federale. L'uguaglianza 
nei diversi ambiti della vita (art. 8 cpv. 3) è quindi stabilita per legge e la discriminazione sulla base del 
genere (art. 8 cpv. 2) è vietata. Nel settore dei media, la legge federale sulla radiotelevisione (LRTV) 
vieta i programmi discriminatori (art. 4 LRTV). Inoltre, in base alla sua concessione, la SSR deve 
impegnarsi a presentare e rappresentare i sessi in modo adeguato nella sua offerta editoriale (art. 3 
cpv. 3 concessione SSR). Anche il codice giornalistico del Consiglio svizzero della stampa prevede il 
divieto di discriminazione. Le piattaforme digitali non hanno invece leggi o codici corrispondenti. 

La Svizzera ha inoltre ratificato la Convenzione internazionale sull'eliminazione di ogni discriminazione 
nei confronti della donna (CEDAW)1. Il relativo comitato ha raccomandato alla Svizzera di effettuare 
un'analisi dei resoconti informativi sulle donne e della loro rappresentazione nei media. La Svizzera sta 
attuando queste e altre raccomandazioni nell'ambito della Strategia nazionale Parità 20302. Pertanto 
l'UFCOM si è impegnato a commissionare o sostenere studi su eventuali pregiudizi di genere. Inoltre, 
intende contribuire a raggiungere l'obiettivo di evitare stereotipi di genere nei diversi ambiti della 
società3. 

Sulla base di questi sforzi e nell'ambito del dibattito in materia di politica dei media riguardante la 
tematica media e genere, l'UFCOM sostiene progetti di ricerca pertinenti. Si invita a presentare in 
particolare progetti di ricerca provenienti dai settori delle scienze della comunicazione, delle scienze 
politiche e della sociologia che trattano le seguenti tre aree principali e tematiche possibili: 

Rappresentazione dei generi nei media svizzeri: 

• Pregiudizi di genere nei mezzi di informazione (radio, TV, stampa, media online): ripartizione 
dei generi in diverse aree della società (politica, economia, società, cultura, sport, storie di 
vita); ripartizione dei generi nel corso del tempo 

• Stereotipi di genere nei mezzi di informazione: rappresentazione dei generi e dei ruoli di 
genere (ad es. rappresentazione di donne politiche, esperte, scienziate, ecc.) 

• Rappresentazione dei generi sulle piattaforme: presenza dei generi, discorsi di odio contro le 
donne, stereotipi, pregiudizi di genere nelle sezioni riservate ai commenti, ecc. 

• Intersezionalità: discriminazione multipla nei media a causa di altre disuguaglianze come 
l'appartenenza etnica o religiosa 

• Rappresentazione dei generi nella pubblicità e in contenuti di finzione nelle produzioni svizzere 

Parità dei generi nelle organizzazioni mediatiche svizzere: 

• (Sotto)rappresentazione delle donne nelle professioni dei media; presenza delle donne in 
diversi livelli gerarchici delle organizzazioni dei media (donne in posizioni dirigenziali, ecc.) 

1 RS 0.108 – Convenzione del 18 dicembre 1979... | Fedlex 
2 La Strategia Parità 2030 è stata adottata dal Consiglio federale nel 2021 e affronta la questione degli stereotipi di genere, in particolare nel campo 

d'azione "discriminazione". 
3 Raccomandazioni attuali del Comitato CEDAW: CEDAW/C/CHE/CO/R.6 

https://www.fedlex.admin.ch/eli/cc/1999/239/it
https://www.ebg.admin.ch/it/strategia-parita-2030
https://backend.ebg.admin.ch/fileservice/sdweb-docs-prod-ebgch-files/files/2023/08/28/e091d259-13d7-4406-add5-d037e1b004e7.pdf


 

  
 

  

     
  

  

 

  
   

     
    

  

   
    
     

   
 

   
 

  

      
  

   

  

 

 
 

 

• Effetti della ripartizione dei generi e dei ruoli di genere nelle redazioni e nei team di produzione 
sui processi decisionali giornalistici 

• Sensibilità verso i generi nel lavoro giornalistico: come fanno i/le giornalisti/e a garantire 
un'informazione equilibrata? Quali sforzi si stanno compiendo e qual è l'obiettivo auspicabile? 

Effetto della rappresentazione dei generi nei media: 

• Effetto degli stereotipi di genere e dei ruoli nei media sulle persone (atteggiamenti verso i 
generi, pregiudizi, discriminazioni, ruoli e identità di genere individuali) 

• Interrelazioni tra disuguaglianze e stereotipi di genere nei media e nelle strutture sociali 

Formalità e modalità di presentazione dei progetti 

Sono previsti diversi contributi per progetti fino a 50 000 franchi. L'UFCOM si riserva il diritto di 
sostenere singoli progetti con contributi più o meno elevati. Nel limite del possibile, il contributo 
dovrebbe ammontare al massimo all'80 per cento dei costi del progetto. In ogni caso occorre anche un 
contributo proprio (ossia farsi carico di una certa parte dei costi). È anche possibile sostenere progetti 
già in corso, a condizione che vengano estesi alle tematiche esposte sopra. 

Inoltre, occorre considerare i seguenti punti: 

• Vengono promossi i progetti che l'UFCOM considera degni di essere sostenuti. Non sussiste alcun 
diritto al sostegno. 

• La presentazione del progetto non deve superare le cinque pagine (bibliografia e allegati escl.). 
• La presentazione del progetto deve includere un preventivo che indichi i costi per il personale e il 

materiale e un piano di finanziamento con fondi propri ed eventualmente altri di terzi. 
• I progetti devono includere una tabella di marcia che descriva le fasi del progetto. 
• I progetti presentati saranno valutati in base ai seguenti criteri: (1) pertinenza rispetto a quanto 

richiesto nel concorso; (2) qualità scientifica e fattibilità; (3) contributo del progetto alle conoscenze di 
politica mediatica nel campo dei media e del genere; (4) pertinenza rispetto ad altri progetti al fine di 
promuovere effetti di sinergia. 

Tabella di marcia: 

• Inviare il proprio progetto in un unico documento PDF via e-mail a Lisa Schwaiger entro il 13 giugno 
2025: lisa.schwaiger@bakom.admin.ch 

• Notifica di accettazione o rifiuto entro la fine di agosto 2025. 
• Il progetto deve essere avviato entro il 1° ottobre 2025. 
• Rapporto finale corredato di sintesi ed eventualmente di set di dati entro il 30 settembre 2026. 

Contatto per domande: 

Ufficio federale delle comunicazioni 
Lisa Schwaiger 
Rue de l'Avenir 44 
2501 Bienne 
lisa.schwaiger@bakom.admin.ch 
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